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8. Resumen

El mercado internacional de la miel nicaragliense es suficientemente grande, de amplias
oportunidades pero con muchas restricciones (fitosanitarias y de calidad), sin embargo, su
baja competitividad a nivel interno y la fata de informacion de mercado, han tenido como
consecuencia un bajo aprovechamiento de la misma en la exportacion en relacion al nivel
potencial factible del pais.

Paralaredizacion del estudio de competitividad y exploracion de mercado de miel natural
se aplicod d método “ Identificacidon de Oportunidades de Exportacion” , de la Corporacion
Colombia Internacional, €l cual se basa en el cdlculo de indicadores en una serie de cinco
anos de estadisticas anuales de produccion, importacién, exportacion y consumo de miel
natural por pais; utilizando las bases de datos en linea de la Organizacion de las Naciones
Unidades para la Agricultura y la Alimentacion (FAO), la Secretaria de Integracion
Econdémica Centroamericana (SIECA) y estadisticas de exportaciones e importaciones
nicaraglienses en formato Excel proporcionadas por la Direccion Genera de Aduanas
(DGA) de Nicaragua.

Los indicadores que resultaron de la aplicaciéon de dicho método, permitieroncomparar €l
desempefio comercial de la miel nicaragliense, determinando sus ventgjas y desventajas
competitivas e identificando las oportunidades comerciales para este rubro en € mercado
internacional .

El estudio revela los principales hallazgos. a) La produccion de miel nicaragliense es bagja
comparada con sus competidores mas cercanos y los principales productores de miel en €
mundo. b) La miel nicaragliense mantiene buen posicionamiento en e mercado
intrarregional centroamericano y tiene excelentes oportunidades de penetrar en los paises
europeos, sin embargo, no se han aprovechado sus ventgjas competitivas en el mercado
mundial debido una baja participacién de las exportaciones hacia el comercio internacional.
¢) Nicaragua se caracteriza como un pais de baja vocacion exportadora internacional mente,
apesar de esto, se ubica entre los paises “ ganadores’ por €l incremento anual en el volumen
y participacion de sus exportaciones.

Se recomienda @) Mantener la ayuda en financiamiento y capacitaciones técnicas para
elevar € nivel de produccion de miel. b) Promover el consumo interno de miel en € pais y
diversificar e incrementar la oferta exportadora hacia los mercados europeos con €l fin de
mejorar los ingresos y calidad de vida de los pequefios y medianos apicultores
nicaraglienses. ¢) La union y organizacion de los apicultores es necesaria para minimizar
costos y mantener buenos precios que le permitan competir nacional e internacional mente.
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. INTRODUCCION

La miel nicaragliense es considerada un producto estrella en el comercio internacional, por
ser un mercado de rgpido crecimiento debido alas tendencias del consumo sano en los
paises desarrollados y por laes ventgjas comparativas que posee Nicaragua a ofrecer las
condiciones climéticas y edafologicas para producir miel organica de calidad,
convirtiéndose este rubro en una excelente aternativa para mejorar los niveles de vida de
los productores y ofrecer un gran aporte a la economia del pais.

El mercado internacional de la miel nicaragliense es suficientemente grande, de amplias
oportunidades pero con muchas restricciones (fitosanitarias y de calidad), sin embargo, su
baja competitividad a nivel interno y la falta de informacion de mercado, han tenido como
consecuencia un bajo aprovechamiento de la misma en la exportacion en relacion a nivel
potencial factible del pais. Como parte de las nuevas politicas del gobierno y organismos no
gubernamentales, se han iniciado programas de apoyo a los apicultores en e aspecto
economico, capacitacion y tecnologia con miras hacia € incremento de las exportaciones

El estudio de competitividad y exploracion de mercados se realizd con € fin de caracterizar
la calidad de la insercién de miel natural en e mercado internacional, para tal efecto se
aplico e método “ Identificacion de Oportunidades de Exportacion”, el cual se basa enel
cdculo, andlisis e interpretacion de indicadores que miden la eficiencia y posicionamiento
de las exportaciones y la dindmica de la demanda de miel en cada pais. El proposito del
estudio es identificar oportunidades y amenazas y pronosticar € comportamiento del
mercado externo de la miel; se espera que los resultados obtenidos sirvan de insumo a
productores y comercializadores nicaraglienses para €l disefio e implementacion de nuevas
estrategias de produccidén y penetracion en el mercado internacional.

En Nicaragua se han realizado varios estudios sobre e comportamiento de la actividad
apicola, enfocados especialmente en la produccion de miel y en su potencia
comercializador para € mercado externo, éstos dan como referencia que la actividad es
muy lucrativa para los productores debido a la creciente demanda en el mercado
internacional y a que es un rubro de bagjo costo en la produccion.. Entre los especialistas
nicaraglienses que han dado seguimiento a esta actividad econémica, se encuentran el
doctor Gustavo Ordetx (1963) y Whitman Carrillo (2002), éste ultimo apoyado por €
SIMAS ha aportado aproximaciones sobre la produccién del sub-sector apicola en
Nicaragua.

El Ministerio Agropecuario y Forestal (MAGFOR), por medio del Servicio de Informacion
de Precios y Mercados Agropecuarios (SIPMA) presentd un articulo sobre tendencias del
mercado de la miel en su boletin Agricultura & Desarrollo No. 52 y el Ingtituto
Interamericano de Cooperacion parala Agricultura (I1CA) hizo un estudio sobre laCadena
agroindustrial de la me de abga (2005), con apoyo del MAGFOR y de la Agenciade
Cooperacion Internaciona de Japon (JICA), éste brinda un perfil del mercado nacional e
internacional del producto.

NicaExport, por medio del Area de Inteligencia Competitiva proporciona una amplia gama
de informacion comercia (estadisticas, estudios, andlisis) para que los exportadores
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desarrollen estrategias especificas que permitan incursionar en los mercados internacionales
(Nicaexport, 2007). Los servicios que brinda son los siguientes:

Sistema de Inteligencia Competitiva (SIC). Provee informacion exclusivamente
comercia como: datos actualizados de exportaciones nicaraglienses, demanda de

productos a nivel mundial, contactos con empresas importadoras y mas.

Trade Point Nicaragua. Brinda una serie de estudios personalizados que son
elaborados a solicitud de aguellas empresas que requieren apoyo para exportar,
éstos son:

» Prefactibilidad de Exportacion

» Perfil de Producto

» Perfil de Mercado

» Formulacion del Plan de Exportacion

= Costos de Exportacion

En Enero del 2006 la Comision Nacional de Competitividad presenté a MAGFOR la
propuesta del Disefio Observatorio de Competitividad, con € fin de buscar ayuda parala
obtencion de informacion que sirva de insumo en dicho proyecto, sin embargo, hasta €
momento se desconoce s esta organizacion ha publicado algun estudio al respecto.

La Corporacion Colombia Internaciona y €l Observatorio Agrocadenas de Colombia del
Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural de ese mismo pais han desarrollado un
método denominado “Ildentificacion de Oportunidades de Exportacion” que da
seguimiento a la competitividad y exploracién de mercados de las cadenas de diferentes
productos agroexportables colombianos. Por su parte Bolivia, disefid6 un sistema de
inteligencia de mercados para dar seguimiento a cuatro productos forestales (SIFORBOL,
2002) basado en el método de la Corporacion Colombia Internacional .

El presente informe es e resultado del trabgjo de investigacion y las partes que lo
conforman sonlas siguientes:

* Introduccion: Resefia la situacion actual del comercio de miel natural naciona e

internacionalmente, se presentan los antecedentes de estudios realizados con

anterioridad y se dan a conocer € proposito e importancia de la realizacion del estudio.

Objetivos (General y especificos): Guian lainvestigacion del tema.

Marco tedrico: I nformacion bésica que sustenta el problema de investigacion.

Hipotesis: Afirmacion sobre el problema, comprobada en la investigacion.

Disefio metodoldgico: Plantea € alcance de la investigacion, variables utilizadas, y la

metodologia para € caculo de los indicadores de competitividad y exploraciéon de

mercados.

* Resultados y discusién: Muestran el cuerpo del desarrollo del estudio y andlisis del
mismo.

* Conclusiones: Derivadas del andlisis.

* Recomendaciones: Aporte de las investigadoras en base a las conclusiones del tema.
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OBJETIVOS
2.1 Objetivogeneral
Estudiar la competitividad y exploracion del mercado internacional para miel natural
nicaraglense, 2002 — 2006.
2.2 Obj etivos especificos
Delimitar los indicadores de competitividad y exploracion de mercados para miel
natura.
Redlizar andlisis de competitividad y exploracién de mercados de la miel natural.
Comparar através de los indicadores de competitividad y exploracion de mercados

el desempefio comercial de Nicaragua respecto a sus competidores y socios
comerciales en el mercado externo de miel natural.
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1. MARCO TEORICO
3.1  Produccion y comercio de mie

“La miel*, producto gpicolaes més conocido por su gran valor como alimento y medicina
popular, se ha insertado en los mercados y en los sistemas de produccion en Nicaragua
como producto mayoritariamente organico.

Nicaragua siendo un pais con una gran superficie que cuenta @n todas las condiciones
climéticas y existiendo un alto potencial productivo y comercia de la miel de abgja, no

explota adecuadamente la actividad apicola”, (IICA-MAGFOR-JICA, 2005).

El estudio del ‘Perfil de la miel de abgja” (IICA-MAGFOR-JICA, 2005), indicaque la
actividad apicola (produccion y comerciaizacion) tiene un ato potencia de desarrollo en
Nicaragua con las posibilidades que ofrece la miel para desarrollarse como un producto
lider de la oferta agro-exportadora de Nicaragua.

Las estadisticas de la Organizacion de las Naciones Unidades para la Agricultura y la
Alimentacion (FAO) revelan que la produccion de miel nicaragliense es una de las més
bajas a nivel centroamericano (400 TM promedio anual), ocupando el cuarto lugar con 8%
de participacion, debgjo de Costa Rica (25%) y de El Salvador (34%) que es €l mayor
productor.

“La miel es un producto que se perfila con grandes proyecciones de ventas anuales y
sugiere un mercado internacional en crecimiento debido a que la produccion actual no
satisface la demanda total” (Garibay, 2003). La demanda internacional es adlta,
especialmente de miel orgénica, no asi a nivel naciona donde se caracteriza por ser un
mercado reducido con ato costo de transporte como principal problema en la
comercializacion.

Las exportaciones han tenido fuertes variaciones, dandose el mayor crecimiento en el 2003
con 118% mientras en €l 2005 se registra una caida del 38%, en e caso de las
exportaciones, los costos se incrementan con los examenes de calidad exigidos bs cuaes
alcanzan un valor de US$100.00 cada cinco barriles més otros gastos propios de la gestion.

El precio promedio (2002-2006) de exportacion (FOB) de la miel nicaragliense para €l
mercado mundial es de US$1.74/kg mientras en € mercado local se cotiza en US$4.66/kg
(a grandl, incluye costo de empaque, etiqueta y distribucion) y aunque € mercado interno
es menos exigente, Nicaragua debe exportar 1a mayor parte de su produccién debido a que
lamiel es un producto de bgjo consumo en Nicaragua por tratarse de un nicho de mercado
gue usa este producto basicamente en la medicina natural.

! Se define como e producto alimenticio producido por las abejas a partir del néctar de las flores o de las
secreciones de las partes vivas de las plantas, las cuales las abejas recolectan, transforman, combinan con
sustancias especificas y almacenan y dejan madurar en panales de abegjas. Cuando las abejas convierten el
néctar en miel, también afiaden enzimas que sirven principalmente para convertir los azlicares complejos en
azUcares simples.
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Tabla 1. Preciosde miel a granel en el mercado local

Presentacion en ml Equivalenciaenkg PrecioC$ Equivalenciaen $
350 0.50 45.50 244
500 0.72 62.50 3.35
735 1.06 87.50 4.69

Fuente: Supermercado La Colonia, 01 de Octubre de 2007. Tasa de cambio del délar: 18.65x 1

En e 2006 las exportaciones nicaraglenses ascendieron a 295.6 TM (73% de la
produccion) con un ingreso anual de 580 mil dolares (US$1.968.02 pr TM), lo que
significd un incremento del 89% en comparacion a afio 2005 y con casi el doble del
volumen exportado en e 2003. No obstante, s se optimiza la produccion y
comerciaizacion de productos apicolas podrian alcanzarse ingresos anuaes de hasta 32.4
millones de ddlares (W. Castillo, 2002).

El principal destino de exportacion de la miel nicaragliense es Alemania con participacion
del 91%, seguido de Costa Rica con 6%. Internacionamente la miel se cotiza en
US$600.00 € barril de 300 Kg.

El volumen de importaciones es 67 veces menor a de las exportaciones mostrando poca
significacion y su comportamiento es similar a de las exportaciones durante e mismo
periodo. En el 2006 se importd 3.1 TM equivalentes a 5.8 mil ddlares, con incremento del
110% en comparacion a 2005, el principa proveedor es Guatemala con 65% de
participacion seguido de Estados Unidos con 34%.

Los factores de éxito para vender miel natural en los mercados externos son |os siguientes
(Cadena agroindustrial delamiel de abeja, I|CA-MAGFOR-JICA, 2005):

Calidad constante.

Buen precio y marca que identifique.

Disponibilidad constante y volumen éptimo.

Buen servicio, tiempos de entrega, empague y presentacion.

Alianzas comerciales alargo plazo con importadores.

Mayor informacién sobre mercados y adecuada promocién comercial.

La necesidad de monitorear la informacion del mercado internaciona ha permitido que se
desarrollen numerosos servicios de inteligencia de mercados por la via de la Internet:
boletines impresos, electronicos y demés medios de comunicacion éstos se presentan en
diferentes modalidades que van desde establecer contactos comerciales y publicar ofertasy
demandas de productos para las empresas (nacionales y extranjeras) hasta la realizacion de
transacciones comerciales.

Otros servicios realizan € monitoreo de los mercados internacionales por medio de
indicadores que dan referencia del comportamiento de los mismos para el interés del sector

exportador, giemplo la Corporacion Colombia Internacional y el Observatorio Agrocadenas
de Colombia.
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3.2 Indicador es

Mérida y Herndndez (1997), refieren los “indicadores’ como datos esenciamente
cuantitativos, que permiten dar a conocer € estado de las cosas en relacion con agun
aspecto de larealidad que se quiere conocer.

Los Indicadores pueden ser medidas, nimeros, hechos, opiniones 0 percepciones que
sefialen condiciones o situaciones especificas y son de mucha importancia porque:

Permiten medir cambios en esa condicién o situacion através del tiempo.

Facilitan mirar de cerca los resultados de iniciativas 0 acciones.

Son instrumentos muy importantes para evaluar y dar sguimiento al proceso de
desarrollo.

Son instrumentos valiosos para orientar como se pueden alcanzar mejores resultados
en proyectos de desarrollo.

3.3 Inteigencia de mercado

“La inteligencia de mercados es el proceso de obtencion, andlisis, interpretacion y difusion
de la informacién con vaor estratégico sobre una actividad en particular (agropecuaria,
industrial, otra) y los competidores, la cual es trasmitida a los responsables de la toma de
decisiones en el momento oportuno. En lo que concierne al sector agropecuario, |as fuentes
de informacién son muchisimas y muy diversas. bases de datos, Internet, clientes,
proveedores, estudios de mercado, estadisticas, patentes, informacién de productos, prensa
diaria, especiaistas del sector”, (Aponte, 2006).

Lainteligencia de mercado incorpora (Sistema Naciona de Informacién Forestal de Bolivia
SIFORBOL, 2002):

Informacion sistematizada de distintas bases de datos de las diferentes instituciones
y organizaciones que la suministran y que estén involucradas en e sector (Para
Nicaragua: Ministerio Agropecuario y Forestal (MAGFOR), Centro de Tramitesde
de las Exportaciones CETREX), Ministerio de Fomento Industria y Comercio
(MIFIC), NICAEXPORT, entre otras).

Informacion con fuentes de los mercados de destino sobre actividades de
comercializacion y consumo (Bases de datos en linea de la Organizacion de las
Naciones Unidades para la Agricultura y la Alimentacion FAO), Secretaria de
Integracién Econdmica Centroamericana (SIECA), entre otras)

Procesamiento e interpretacion de lainformacion.

La informacion debe crearse para cada producto identificado y seleccionado; en la medida
en que se cuente con bs datos requeridos y ésta debe pasar por las siguientes fases
(Comision Nacional de Competitividad, 2006):

Recoleccion y captura
Procesamiento
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Andisis
Difusion

3.4  Competitividad (Sistema Nacional de Informacion Forestal de BoliviaSIFORBOL,
2002)

Competitividad es la capacidad de un pais, de una regidon, de una cadena o de una
organizacion de mantener sisteméticamente ventgjas comparativas que le permitan
alcanzar, sostener y mejorar una posicion determinada en su entorno, aprovechando las
oportunidades comerciales que le ofrece e mercado. Esta va ligada con |la excelencia, es
decir, con caracteristicas de eficiencia en la administracion de recursos, eficacia en el logro
de objetivos y efectividad comprobada para generar impacto y beneficios sociales en €
entorno.

Las formas de lograr y medir la competitividad son muy variadas, las diferencias se dan
principalmente por la complgidad de factores que determinan la competitividad, entre
variables relacionadas con la productividad y la eficiencia a nivel de actividades
econdmicas y €ficiencia a nivel del entorno en que se desempefian las unidades
economicas.

Un estudio de competitividad pretende identificar, disefiar, documentar y analizar los
factores relacionados con la competitividad del pais en los productos agropecuarios a través

de indicadores que reflgien el posicionamiento competitivo del sector.

Los indicadores de posicionamiento competitivo deben permitirle al sector publico y
privado, €l seguimiento de variables criticas que faciliten su comparacién con el desempefio
de sus principales socios comerciales, paises de interés comercial y competidores en el
mercado internacional, de esta manera se podria definir € pais o region sobresadiente a
nivel mundia o de un mercado especifico para ser tomado como punto de referencia en un
estudio de desempefio competitivo.

Un estudio de competitividad viene a ser una herramienta mas de andisis a productor y
exportador para el desarrollo de estrategias que impulsen el aumento y diversificacion de la
oferta exportable de los productos agropecuarios nicaragiienses en funcion de la demanda
internacional, megiorando la calidad y la productividad de la produccién nacional y
permitiendo un mayor potencial de competitividad en la actividad agro exportadora.

3.5 Exploracion de mercados (Sistema Nacional de Informacion Forestal de Bolivia
SIFORBOL, 2002)

La exploraciéon se hace con € objetivo de identificar los mercados internacionales que
ofrecen un mayor atractivo e interés comercial para la oferta de productos agropecuarios
del pais con potencial exportador, priorizando los paises que ofrecen mayores
oportunidades comerciales y proporcionando elementos basicos para profundizar en los
mercados ya identificados y descubrir nuevos nichos de mercado.
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Los estudios de mercado deben comprender todas aquellas variables relevantes del
comportamiento actual y tendencias de la oferta y la demanda de un producto. A partir de
los andlisis y estudios de mercados, se definen indicadores y variables estratégicas que
permitan realizar el seguimiento a las oportunidades y amenazas comerciales.

El alcance de los mercados se limita a objeto de andlisis, bajo los siguientes criterios:

Mercados en los que actualmente hay presencia de los productos nicaraglienses.
Mercados potenciales identificados por los diferentes productos y cadenas de
productos.

Mercados o paises con los que € pais mantiene acuerdos de integracion comercial,
y aquellos con los que se proyectan negociaciones.

La identificacion de los mercados potenciales se efectla mediante un indicador de
priorizacion de mercados -IPM- el cual se construye enbase al comportamiento de las
siguientes variables de cada pais o mercado:

Volumen de las importaciones

Tasa de crecimiento del valor de las importaciones
Consumo per cpitay

Tasa de crecimiento del consumo per cpita

Los vaores de estas variables se definen como promedios de los Ultimos cinco afios con
informacién disponible, complementandose en los andlisis con graficas que permitan ubicar
a los paises en cuatro cuadrartes de calificacion (altamente atractivos, promisorios,
potenciales y de menor interés) en dependencia del tamafio y la dindmica de su demanda
(consumo o importaciones) esta por encima o por debajo del promedio de los paises o
mercados de referencia

El informe de exploracién de mercados debe contener:

Ubicacion del producto en el contexto internacional
Principal es paises productores

Comercio internaciona y sus tendencias

Principal es paises importadores y exportadores
Evolucién del consumo mundia y per capita por paises

La Informacion complementaria de la exploracion de mercados debe ser un andlisis
comparativo que tiene en cuenta:

La dinamica de las exportaciones del pais de interésvs las importaciones mundiales
0 de un mercado especifico.

La dinAmica de las importaciones mundiales o de un mercado especifico vs la
produccion nacional del pais de interés.
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De esta manera, se puede identificar el mercado, € pais 0 region sobresaliente a nivel
mundia o a nivel de un mercado especifico (gemplo Centro América) para ser tomado
como punto de referencia para el producto seleccionado, el cua sera objeto de un estudio

del desempefio competitivo; a partir del respectivo estudio se definen los principales
indicadores de seguimiento y andlisis.

La metodologia de indicadores de competitividad permite pronosticar como estara €
mercado en un determinado periodo y estimar los valores del comercio internacional en

base a una serie de datos propuestos, para €llo se recurre a Modelo de Regresion Lineal,
con € cual através del Método de los Minimos Cuadrados Ordinarios es posible proyectar

las variables en estudio y completar las series incompletas para €l andisis de los datos, de
igua manera se pueden proyectar los datos de las series propuestas para estimar los
indicadores a futuro.

3.6 Elmodelo deregresion lineal simple

“Los modelos de regresion son los model os estadisticos que explican la dependencia de una
variable dependiente “Y” respecto de una o varias variables cuantitativas “ X”.

Con este tipo de regresiones se pretende encontrar relaciones funcionales de tipo lineal, es
decir, buscar cantidadesa y b tales que se pueda escribir

~

Y=a+heX

con &l menor error posibleentre Y e Y, o bien

A~

X =a+bey
de formaque
X - X
sea una variable que toma valores proximos a cero (EinsteinNet, 2000)”

IV. HIPOTESIS
La miel natural de Nicaragua tiene altas posibilidades de posicionarse en e mercado

internacional s se explota con mayor dinamismo su capacidad productiva para exportar

especialmente a Europa que es un mercado abierto el cual ofrece amplias oportunidades
pero con muchas restricciones de tipo no arancelario.
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V. DISENOMETODOLOGICO
5.1 Meétodo para € calculo deindicadores

Para la realizacion del estudio del mercado internacional de la miel se aplicé e método de
la Corporacién Colombia Internacional y € Observatorio Agrocadenas de Colombia del
Ministerio de Agriculturay Desarrollo Rural, el cual se basaen el célculo de indicadores de
competitividad y exploracion de mercados internacionales en una serie de cinco anos de
estadisticas anual es de produccion, importacion, exportacion y consumo de miel natura por
pais; e desarrollo del mismo estuvo en dependencia de la disponibilidad de la informacién
en las bases de datos consultadas.

El estudio se readizé tomando como referencia dos mercados. € mundid y e
Centroamericano, en este Ultimo se hizo para el comercio intrarregional exclusivamente.

Se utilizaron dos tipos de fuentes de informacion:

Fuentes primitivas (o directas): Informacion electronica sobre datos estadisticos no
interpretados de produccion, exportacion, importacion y consumo de miel natural de
los paises, la que fue bagjada de Internet de las bases de datos en linea de la
Organizacion de las Naciones Unidades para la Agricultura y la Alimentacion
(FAO) y la Secretaria de Integracién Econdémica Centroamericana (SIECA) y
estadisticas de exportaciones e importaciones nicaraglienses en formato Excel
proporcionadas por la Direccion General de Aduanas (DGA) de Nicaragua. En
algunos casos |os datos sufrieron transformaciones (conversiones) previas a calculo
de los indicadores, gemplo, e consumo per capita que en la base de datos original
aparece con la unidad de medida gramos a dia por persona se convirtio a
kilogramos al afio por persona.

Fuentes secundarias:

» |nformacién de datos procesados y analizados en diversos estudios sobre
miel (impresosy electronicos), realizados por autores nicaraglienses.

» Informacion electronica (Internet) sobre metodologia para € caculo de
indicadores de competitividad y exp loracion de mercados.

» |nformacién electrénica e impresa sobre Modelo de Regresién Lined
Simple y Méodo de los Minimos Cuadrados Ordinarios en € céculo de
estimaciones.

» Reslimenes y compilaciones preparados en base de fuentes primarias sobre
el comercio de la miel que complementaron y enriquecieron € andlisis de
los datos primarios procesados en la investigacion.

Estas fuentes se detallan en € instrumento de andlisis de contenido para la recoleccion de
informacion (Anexo 1).

El estudio de competitividad y exploracion del mercado mundia de la miel natural, tomo

en cuenta todos los paises del mundo que reporta la Organizacion de las Naciones Unidas
para la Agricultura y la Alimentacién (FAO), haciendo especia énfasis en un grupo de
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diecinueve paises que cumplen con uno o con todos los criterios de importancia para €l
comercio de lamiel nicaragiiense, los cuales se detallan en € Cuadro 1.

Cuadro 1. Paises de especial interés para € estudio de competitividad y
exploracion del mercado mundial de miel natural (2002-2006)

Criteriosdeimportancia

Donde hay presencia | Son una demanda significativa .

demiel nicaragiiense | por su alto poder decompra CEnpEilies
Alemania Alemania Alemania
Bélgica Austria Bolivia*
CostaRica Bélgica China
EEUU Canada Cuba*
El Salvador EEUU EEUU*
Francia Francia El Salvador
Guatemala Italia Guatemala
Honduras Japon M éxico*
Italia Paises Bgjos Rep, Dominicana*
Japoén Reino Unido
Reino Unido

Total paises. 19

* . Setoman en cuenta algunos paises con los que Nicaragua tiene acuerdos
de cooperacién econémica y/o tratados comerciales.

Para obtener e listado de paises que cumplen con los criterios de importancia en €l
comercio de lamiel nicaragliense, se realizaron las siguientes actividades:

Encontrar los socios comerciales de Nicaragua en las estadisticas de exportaciones
de miel nicaragliense en la base de datos de la Direccién General de Aduanas
(DGA) de Nicaragua y seleccionar los principales segun el volumen de exportaci on.
Seleccionar en las estadisticas de la Organizacion de las Naciones Unidades para la
Agriculturay la Alimentacion (FAO) y de la Secretaria de Integracion Econdmica
Centroamericana (SIECA) los principaes compradores (Importadores y
consumidores) de miel natural que sean de mayor interés para Nicaragua.
Seleccionar en las estadisticas de FAO y SIECA |os principales proveedores de miel
natura (productoresy exportadores).

Consultar la lista de paises resultante a la Direccion de Comercio del Ministerio
Agropecuario y Forestal (MAGFOR) tomando en consideracion los aportes
recibidos.
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Losindicadores calculados y analizados son |os siguientes:

Indicadores de Competitividad

» Balanza comercia relativa

» Transabilidad

» Grado de apertura exportadora

» Grado de penetracion de las importaciones

= Especializacion internacional

» Posicionamiento

= Eficiencia

» Modo de insercion a mercado internacional (Combinacién del posicionamiento y
laeficiencia)

Indicadores de exploracion de mercalos

» Tamafio y dindmica de las importaciones

» Tamafo y dinamica de la demanda(Consumo per cépita)
= [ndice de priorizacién de mercados

= Comparacion de preciosimplicitos

= |ndice de concentracion de mercado (Centro América)

Las variables que se tomaron en cuenta para € calculo de los indicadores son (en serie de
cinco afnos 2001-2005 reportados por FAO, SIECA y DGA Nicaraguay 2006 estimado):

Produccién de cada pais
Produccion total de Centroamérica
Produccion mundial

Importacidn de cada pais
Importacién total de Centroamérica
Importacion mundial

Exportacidn de cada pais
Exportacion total de Centroamérica
Exportacion mundia

Consumo total de cada pais
Consumo total de Centroamérica
Consumo mundia

Consumo per capita de cada pais
Consumo per cépita de Centroamérica
Consumo per cépita mundial

El método aplicado para calcular los indicadores de competitividad y exploracién de
mercados, se explica por medio de fichas, disefladas especiadmente para una mayor
comprension de cada uno de los indicadores, en éstas se detallan los elementos necesarios

para su célculo e interpretacion.

A continuacion se presentan la smbologia y las fichas del conjunto de indicadores y
variables indispensables para el andlisis.
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Simbologia (Sistema Naciona de Informacion Forestal de Bolivia SIFORBOL, 2005):
i: Producto

j: Pais

k: Afo

n: Cantidad de afos de |a serie de datos.

p: Poblacion estimada en cada pais.

Eijk: Exportaciones (del productoi; paisj, afio k).

Eimk: Exportaciones (del producto i; a nivel mundia é de un mer cado especifico,
en e afno k).

lij: Importaciones (del producto i; pais j, afio k).

Pijk: Produccion doméstica (del producto i; paisj, afio k).

Cijk = Py + lik - Ejjx: Consumo aparente (Cal culado o encontrado en las bases de datos).
¢ =Cijk / p: Consumo per cépita(Calculado o encontrado en las bases de datos).

TC: Tasade crecimiento de las exportaciones o importaciones o consumo (del producto i;
paisj, afo k).

Ejemplo:
TCEiik = ((Exportaciones del ultimo afio / Exportaciones del primer afio) Yn _ 1)* 100
De igual manera se calcula para importaciones y consumo.

€; : Participacion porcentual de las exportaciones de un producto i realizadas por un pais |
en € afok, con relacion al total de las importaciones del producto i en e afio k.

€ik = Eiik
Tik

Tik: Total delasimportaciones del producto i en € afio k, realizadas por todos |os paises de
un mercado (mundial, americano, centroamericano ).

€ =Variacionde las e en un periodo definido de afios.

24



Ficha para la construccion de indicador es de competitividad

Nombrede indicador: | Balanza Comercial Relativa
(Indicador intrarramo o intraproducto)

Mide e balance comercial entre dos paises respecto a mismo

Objetivo del indicador: | bien, y permite establecer el grado de ventga ¢ desventga
comparativa existente y comparar su evolucién en € tiempo.

Cadigo: B CRij ’
5 : jk ~ Sk lijk
Formula: Eijk * Tk
Rango: -1 < BCR”k < 1
- Sl es mayor que cero, se trata de un sector exportador y por
I nter pretacion: ende competitivo.

- S es menor que cero, se trata de un sector importador y
carente de competitividad frente al mercado interno.

Otraforma deinterpretarlo:

) Existe ventaja para€l pais.
*033 < BCRjk< 1 —— (Sector exportador)
Existe tendencia hacia un

-0.33 < BCR < +0.33
comercio intraproducto

Existe desventaja para el
-1 < BCR,, < -0.33 _
= ik = pais. (Sector importador)
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Ficha para la construccion de indicador es de competitividad

Nombredel indicador:

Transabilidad

Objetivo del indicador:

Mide la relacion entre la balanza comercia netay € consumo

aparente.
Cédigo: Tijk
Formula: _ Eijk |uk
Tijk - C
ijk
I nter pretacion: Sector exportador. Existe exceso de oferta,
T >0 es decir, es un sector competitivo dentro
del pais. E-1>0)
Ty <0 Es posble que se trate de un sector

sustituidor de importaciones 0 no
competidor con las importaciones dado
gue existe exceso de demanda. (E —1 <0)
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Ficha para la construccion de indicador es de competitividad

Nombredel indicador:

Grado de Apertura Exportadora
(Indicador complementario de transabilidad)

Objetivo del indicador:

Indica e grado en que las exportaciones de un producto con
respecto a su consumo aparente penetran en un mercado.

Codigo: AE;;

Férmula: Eijk
Cijk

Rango: 0= AEiik =+8

I nterpretacion:

AEj ? 0

La competitividad del pais con respecto
a resto de los paises ded mercado esta
cayendo ya que no existe capacidad para
sobrepasar € nivel de produccion
necesario para abastecer la demanda
internadel pais.

El pais es competitivo ya que existe
capacidad para sobrepasar e nivel de
produccion necesario para abastecer la
demandainternadel pais.
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Ficha para la construccion de indicador es de competitividad

Nombredel indicador:

Grado de Penetracion de Importacion
(Indicador complementario de transabilidad)

Objetivo del indicador:

Muestra la relacion entre las importaciones de un bien o sector,
y su consumo domestico aparente.

Cadigo:
d Pl
Formula: iy
= :
j
Cijk
Rango: 0 = Pl ik = 1
I nter pretacion: Pl 2 0 El sector e lo suficientemente
ik competitivo como para dedicar gran parte
de la produccion naciona a la exportacion.
Sin  embargo, deben consderarse las
restricciones de politica comercial.
5 Indica que las importaciones tienden a ser
Plige 7 1 iguales a consumo domeéstico y, por lo

tanto, los niveles de produccién nacional
son bajos con relacion alas importaciones.
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Ficha para la construccion de indicador es de competitividad

Nombredel indicador:

Especializacion I nternacional

Objetivo del indicador:

Con él se establece la participacion en el mercado mundial 6 en

un mercado especifico. No solamente examina

las

exportaciones, sino que establece la vocacién exportadora del
paisy su capacidad para construir ventgjas permanentes, lo que

se evidencia con €l balance comercial del bien.

Cadigo:
Lijk
Formula:
_ Eijk Iljk
Lijk -
Eimk
Rango: -l1=L =1
I nter pretacion: L, ? 1 El paistiene alto grado de competitividad
: en ese rubro en el mercado de referencia.
Li ? -1 El paistiene bajo grado de competitividad

en ese rubro en € mercado de referencia.
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Ficha para la construccion de indicador es de competitividad

Nombredel indicador:

Posicionamiento

Objetivo del indicador:

Medir el dinamismo relativo de un rubro en las importaciones
de un pais.

El posicionamiento es igua a la tasa de crecimiento de las
exportaciones del producto i por parte del paisj.

Un rubro de exportacion estd mal posicionado cuando exporta
rubros de bajo dinamismo relativo y viceversa.

Formula: —
P, jk — TCE, ik
Rango:

-8 = TCE; = +8

I nter pretacion:

TCE;, >0 Exportaciones con tendencia de crecimiento.
TCE;? 0 Exportaciones estables.

TCE; <0 Export_aci_on&s con tendencia de
decrecimiento.
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Ficha para la construccion de indicador es de competitividad

Nombredel indicador:

Eficiencia

Objetivo del indicador:

Indicar la participacion relativa de las exportaciones del pais en
un producto determinado.

La eficiencia es igua a la variacion de la participacion
porcentual de las exportaciones de wn pais en € total de las
importaciones del producto i.

Las exportaciones de un pais son poco eficientes cuando la
participacion del rubro disminuye con respecto a otro(s)
pais(es) competidores y viceversa.

Cadigo:
Y EFix
Formula: EFijk = e
Rango: - — —
] 8 == +8
I nter pretacion: >0 Las exportaciones de un pais son eficientes,
G e indica que la participacion del rubro
aumenta con respecto a otros paises
competidores.

Las exportaciones de un pais son poco

€ix<0 eficientes, e indica que la participacion del
rubro disminuye con respecto a otros paises
competidores.
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Ficha para la construccion de indicador es de competitividad

Nombredel indicador:

M odo de Insercion al Mercado | nter nacional

Objetivo del indicador:

Este indicador muestra la competitividad de un producto o
cadena medida por la variacion de su presencia en un mercado.

De

igual manera muestra la adaptabilidad de los productos de

exportacion alos mercados en crecimiento.
Este se puede observar através de dos criterios:

Posicionamiento
Eficiercia

M OSSO0 = —m

Vulnerabilidad Optima

P desfavorable Py e favorables
e ata

n
>

A

P desfavorable P favorable

e baja e baja
Retirada Oportunidades
perdidas

Posicionamiento

I nter pretacion:

La stuacion de las exportaciones de un pais puede
caracterizarse combinando € indicador de Posicionamiento
(P) con €l de Eficiencia(e), de la siguiente manera:

Situacion optima: s Py e son favorables.

Situacion con oportunidades perdidas: s P es favorable
pero e esbaja

Situacion de vulnerabilidad: s P es desfavorabley e es
ata

Situacion deretirada: s Py e son desfavorables.
Sobre esta base se pueden identificar a los paises que

han aumentado su participaciéon “ganadores’ y los que
han disminuido su participacion “perdedores’.
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Ficha para la construccion de indicador es de explor acion de mer cados

Nombredel
indicador:

Tamafio y dinamica de las importaciones.

Objetivo del
indicador:

Clasificar los paises de acuerdo a las oportunidades de comercio
internacional, combinando € tamafio promedio de las
importaciones en los Ultimos 5 afios con las respectivas tasas de
crecimiento de las importaciones durante el mismo periodo.

v o

o Q

O S ® T3 TO ®™T O

Oportunidades de Comercio I nter nacional

Promisorias Altamente actr activas

| yt superioresalos
respectivos promedios

| menor al promedioy
t mayor al promedio

‘Promedio

A

¥ detasas

| mayor al promedio y
t menor al promedio

| yt menoresalos
respectivos promedios

De menor interés Potenciales

Promedio

Promedio de importaciones

(dltimos 5 afios)

I nter pretacion:

Las oportunidades de comercio internacional o de exportaciones
de un producto pueden caracterizarse combinando €l promedio de
las importaciones en los Ultimos 5 afios de un pais (1) con las
respectivas tasas de crecimiento de las importaciones durante el
mismo periodo (t), de la siguiente manera:

Paises con oportunidades altamente atractivas. Tamafio de
las importaciones y dinamica de las mismas superiores a los
respectivos promedios.

Paises promisorios. Tamafio de las importaciones menores d
promedio y altas tasas de crecimiento de las importaciones.

De menor interés. Tamano de las importaciones y dinamica de
las mismas inferiores a los respectivos promedios.

Potenciales: Gran tamafo de las importaciones pero dinamica
de las mismas menores a promedio.
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Ficha para la construccion de indicador es de explor acion de mer cados

Nombredel
indicador:

Tamarfio y dinamica de la demanda.

Objetivo del
indicador:

Clasificar los paises de acuerdo a las oportunidades de comercio
internacional, combinando €l promedio del consumo per capita en
los Ultimos 5 afios con las respectivas tasas de crecimiento del
consumo per cpita durante el mismo periodo.

I nter pretacion:

® 0o

o o

O S ® T3 om0

Oportunidades de Comercio I nter nacional

Promisorias Altamente actractivas

¢ menor a promedioy c yt superioresalos
t mayor al promedio respectivos promedios

‘Promedio

A

¥ detasas

c yt menoresalos ¢ mayor al promedioy
respectivos promedios t menor al promedio

De menor interés Potenciales

Promedio

Promedio del consumo per capita

(dltimos 5 afios)
Las oportunidades de comercio internacional o de exportaciones
de un producto pueden caracterizarse combinando e promedio del
consumo per capita en los ultimos 5 afios de un pais (c) con las
respectivas tasas de crecimiento del consumo per capita durante
€l mismo periodo (t), de la siguiente manera:

Paises con oportunidades altamente atractivas. Promedio de
consumo per capita y dinamica del mismo superiores a los
respectivos promedios.

Paises promisorios. Promedio del consumo per cdpita menor al
promedio y altas tasas de crecimiento del consumo per capita.

De menor interés. Promedio del consumo per cpitay dinamica
del mismo inferiores a los respectivos promedios.

Potenciales: Gran tamafio del consumo per capita 'y dinamica
del mismo menores a promedio.
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Ficha para la construccion de indicador es de explor acion de mer cados

Nombre del | Indice de priorizacién de mercados (I PM)
indicador:
Clasificar comparativamente los mercados de un producto en los
Objetivo  dd | diferentes paises mediante d |1 PM, para indicar aquellos mercados que
indicador: serian prioritarios para € estudio y gestion de un futuro mercado
internacional del respectivo producto.
Cadigo: IPM
Formula: IPM =(0.10x TCC) + (0.10 x CPC) + (0.30 x TCVI) + (0.50 x VIN)
Simbologia: Para cada producto considerado en cada uno de los paises, se estiman los

siguientes parametros sobre la base de un periodo de los Ultimos 5 afios:

TCC: Tasade crecimiento del consumo per capita
(promedio de cinco afios)
CPC: Consumo per capita normalizado (promedio de 5 afios)
La normalizacion se realiza dividiendo cada valor del consumo
per capita por e maximo valor de la serie para € respectivo pais.
TCVI: Tasade crecimiento del valor de las importaciones
(Promedio de 5 afios)
VIN: Volumen normalizado de las importaciones
(Promedio de 5 afios)
La normalizacion se redliza dividiendo cada vaor del volumen
de las importaciones por € promedio del total de las
importaciones del conjunto de paises corsiderados.

Interpretacién

Este indice es una combinacién lineal ponderada de los cuatro
parametros estimados por pais para € producto considerado en €
periodo de los Ultimos 5 afios.

Los paises con e mayor |PM serén los prioritarios para € estudio y
gestion de un futuro mercado internacional.

Puede tener valores positivos 0 negativos, debido a que las tasas de
crecimiento pueden ser positivas 0 negativas.

El parametro con mayor ponderacion es el volumen de las importaciones
de cada pais (50%). La tasa de crecimiento del valor de las
importaciones se pondera con un 30%. El consumo per cdpitay su tasa
de crecimiento se ponderan con un 20%.
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Ficha para la construccion de indicador es de explor acion de mer cados

Nombre ded
indicador:

Comparaciéon de los precios implicitos de las importaciones de un
producto con € precio de las exportaciones de Nicaragua (promedio
delos tltimos 5 afios; US$H/Kg.)

Objetivo dd
indicador:

Comparar las estimaciones de estos dos tipos de parametros. precios
implicitos de las importaciones (CIF) de un producto en un conjunto de
paises vs €l precio de las exportaciones (FOB), registrado para el pais
gue le interesa e mercado internacional de dicho producto, en este caso
Nicaragua.

Simbologia:

Pl:  Precios implicitos de las importaciones de un producto (CIF) en
cada uno de |os paises considerados.
(Promedio de los Ultimos 5 afios)

PE: Precios de las exportaciones del mismo producto (FOB) en € pais
gue le interesa dicho mercado internacional, en este caso
Nicaragua.

(Promedio de los Ultimos 5 afios)

Interpretacién

Pl > PE

Si e Pl de un determinado pais es superior a PE del pais que le interesa
dicho mercado internacional, este pais es competitivo en € mercado del
pais con el cual se comparo € PI.

Esta comparacion se puede hacer a través de una gréfica de barras
horizontales o verticales, en la que se grafican los Pl para un conjunto de
paises con € PE del paisinteresado (en este caso Nicaragua).

36




Ficha para la construccion de indicador es de explor acién de mer cados

Nombre del | Indice de concentracion de mercado (proveedor es)

indicador:

Objetivo  de | ldentificar los paises que proveen un determinado producto a otro pais
indicador: (o grupo de paises) definidos, por ggemplo por blogues econémicos), y
caracterizar en términos de concentracion del mismo.

Cadigo: ICM
Te T
BLOQUES — t ConcentracmnF;jeTl Tercad(?[ rincriezleS
DE PAISES amente 1 concentrado alvamentel - atomizado P P
concentrado concentrado proveedores
Blogue 1
Bloque 2
Bloque 3
Blogue ...

» Un conjunto de bloques pueden ser anivel de América
Comunidad Andina
Mercado Comun C. A.
MERCOSUR
Nafta
» Otro conjunto de bloques puede ser a nivel de:
Paises productores
Paises consumidores

Interpretacion

Mer cado altamente concentrado: Si los tres mayores proveedores
concentran mas del 70% de las importaciones de dicho producto al
bloque de paises considerados.

Mercado concentrado: S los tres mayores proveedores concentran
entre el 50% y 70% de las importaciones de dicho producto al

bloque de paises considerados.

Relativamente concentrado: Si los tres mayores proveedores
concentran entre 30% y 50% de las importaciones de dicho
producto al bloque de paises considerados.

Mercado atomizado: Si los tres mayores proveedores concentran
menos del 30% de las importaciones de dicho producto al bloque de
paises considerados.
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La interpretacion de los indicadores resultantes se hizo de manera independiente, ya que
cada uno de €ellos analiza el comportamiento del producto en un aspecto especifico del
COMercio.

Todos los indicadores se calcularon en Excel en base a los datos promedios de la serie de
cinco afos (2002-2006) y sus interpretaciones estan acompafiadas por graficos y cuadros

La base de datos de la Organizacion de las Naciones Unidades para la Agricultura y la
Alimentacion (FAO) aln no reporta las estadisticas del 2006, por lo que en este caso se
realizd la proyeccion de produccién, consumo, exportacion e importacion de miel natural
de cada pais para este Ultimo afio con € método de minimos cuadrados ordinarios, se
exceptlan los paises centroamericanos, cuyos datos de exportacion e importacion fueron
obtenidos de la base de datos de la Secretaria de Integracion Econdémica Centroamericana
(SIECA), la cua esta actualizada hasta € 2006, sin embargo, los datos de produccién
fueron proyectados en base a la serie reportada por la FAO.

52 M étodo de los minimos cuadrados ordinarios

Las proyecciones de produccion, consumo y comercio de miel de cada pais para los afios
2006 al 2010 se realizaron en base a las mismas series de datos del periodo 2001-2005
aplicando €l método de los minimos cuadrados ordinarios para hallar 1os estimadores (a y
b) del modelo de regresidén lineal simple (Bioéstadisticaa Métodos y Aplicaciones:
Regresion lineal):

Y=a+beX

La solucion del sistema con dos ecuaciones y dos incognitas (los dos estimadores), dada
por la siguiente expresion (EinsteinNet, 2000) :

b=SX, -X)(Y,-Y)
S(X; —X)?
a=Y—beX

fue calcdada en Excel para cada uno de los paises reportados por la FAO.

Estas proyecciones sirvieron de base para aplicar la metodologia de calculo de indicadores
de competitividad y exploracion de mercados de miel natural en los periodos 2002-2006 y
en la proyeccion 2006 - 2010.

38



VI. RESULTADOSY DISCUSION

El célculo de indicadores seleccionados para €l estudio de competitividad y exploracion de
mercados de la miel natura en e periodo 2002-2006, se realiz6 en dos mercados de
referencia que son € mundial y € intrarregional centroamericano. Para ello se hizo uso de
las Ultimas estadisticas disponibles en Internet sobre produccién, consumo y comercio de
miel reportadas por bases de datos en linea de la Organizacion de las Naciones Unidades
para la Agricultura y la Alimentacion (FAO) y la Secretaria de Integracion Econdmica
Centroamericana (SIECA).

Aunque €l estudio de competitividad y exploracion de mercados de la miel natural abarca
todos los paises del mundo (los que reporta FAO), se hizo especia énfasis en un grupo de
diecinueve paises que cumplen con uno o con todos los siguientes criterios de importancia
en e comercio internacional de lamiel nicaragliense:

* Paises donde hay presencia de miel nicaragliense.
* Losque son una demanda significativa por su alto poder de compra.
* Losque son competidores para Nicaragua.

Los paises que cumplen con los criterios antes mencionados son en orden alfabético:
Alemania, Austria, Bélgica, Bolivia, Canad4, China, Costa Rica, Cuba, Estados Unidos, El
Salvador, Francia, Guatemala, Honduras, Italia, Japdn, México, Paises Bgjos, Reino Unido
y Republica Dominicana, a este grupo se une Nicaragua que es €l pais interesado en estos
mercados. También se ha tomado en consideracion s existen entre Nicaragua y uno o
varios de estos paises acuerdos de cooperacion economica y/o tratados comerciales.

Los indicadores calculados permiten comparar a Nicaragua con € resto de paises
analizando su desempefio comercial en e mundo, de igual manera se realiza esta actividad
en el comercio intrarregional centroamericano para encontrar las oportunidades de la miel
nicaragliense en el comercio internacional.

6.1 Produccién
6.1.1 Produccién mundial de mid

El volumen de la produccién mundial de miel reportado por la FAO en e 2005 es de
1,382.5 mil TM, para el 2006 se realiz6 una estimacion’ que alcanza las 1,430.9 mil TM,
3.5% maés en relacion al 2005. El principal productor es China® con 298 mil TM seguido de

Turquia con 82.3mil TM.

El Gréfico 1, presenta los diez principales productores que concentran € 61% de la
produccién mundial en e 2005. En € resto del mundo se destacan paises como Canada,

2 Por cada pais y para el total mundial se hicieron estimaciones del afio 2006 en produccién, consumo y
comercio de miel, aplicando el Método de los Minimos Cuadrados en base d Modelo de Regresion Lineal
Simple, utilizando datos reportados por FAO correspondientes a periodo 2001-2005.

3 Chinaincl uye a China Continental, China RAE de Hong Kong, China RAE de Macao, China Taiwan.
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Irén, Brasil, Alemania y Austraia entre
otros que tienen una participacion menor
del 2.6% en la produccién mundial.

Turquia
60%

@ China
21.6%

O Argentina
58%

La produccion mundial de miel crecié en iy
7.8% desde el 2002 al 2005 con una tasa '
anual promedio de crecimiento del 2%. O Ucrania
Los paises que durante este periodo 52%
registran las mayores dinamicas de BFed. Rusia
crecimiento en su produccion de miel, 38%
presentan tasas anuales superiores a 10%, Sindia

destacAdose Antigua y Barbuda con
68.2%, le siguen Bulgaria y Nueva
Zelanda muy distantemente con 20.1% vy
20.0% respectivamente, sin embargo, cabe

3.8%

O Resto del
mundo
39.1%

O México
. 3%
BEspaia  m@Etopia
2.™% 28%

Fuente: Elaborado en base datos de FAO.

hacer notar que e primer pais destacado
tiene una participacion muy  poco
significativa en e mercado mundial.

Graéfico 1: Principales productores de Miel Natural en €
mundo, 2005

Entre los paises de especia interés para el estudio de competitividad y exploracion de
mercados estdn Republica Dominicana, Reino Unido, El Salvador, Bélgicay Alemania con
tasas anuales de crecimiento que oscilan entre el 6% y e 10%, siendo las mas atas
grupo, mientras Canadd, Francia, México, Austria y Cuba muestran tasas anuales
decrecientes entre -1%Yy -9 %.

6.1.2 Produccion centroamericana de miel

En d 2005, el volumen de produccion centroamericana fue de 5.7 mil TM, alcanzando al
final del periodo 2002-2005 un crecimiento del 14.6%, con tasa anua promedio del 3.5%,
se estima que en & 2006 la produccion se incrementd en 7% en relacion a 2005, para
alcanzar un total de 6.0 mil TM. El principal productor es El Salvador con volumen de 2.4
mil TM, meorando significativamente la produccién de la region, le sigue Guatemala con
1.5 mil TM.

En e Gréfico 2 se observa la evolucion de
la produccién centroamericana de miel que
muestra una tendencia creciente a lo largo
del periodo estudiado. En este grafico se
destaca El Salvador cuya participacion en
la produccion centroamericana del 2005
fue del 42% mostrando la mayor dindmica
de la region con una tasa anua de
crecimiento del 9.2% en e mismo periodo, 07
mientras Guatemala y Honduras, éste
altimo con € menor volumen producido
en la region, mantienen una produccion
estable.  Por su parte Nicaragua con un

Produccién (TM)

6,500
5,200
3,900 1
2,600

1,300

2002 2003 2004 2005 2006*

O Coga Rica @ El Sdvador B Guatemala O Honduras B Nicaraoua
Fuente FAO * : Estimado por regresion lineal.

Gréfico 2: Produccién de Mid Natural en e mercado
intrarregional centroamericano, 2002-2006*

40



volumen de produccién de 0.4 mil toneladas, crecié 2.6% durante el mismo periodo con
una tasa anua promedio de crecimiento del 0.6%, significando solamente el 7% de
participacion en la produccion centroamericana del 2005 para ocupar €l cuarto lugar en €l
total producido, muy por debgjo de Costa Rica que tiene una participacion del 22% pero
con una tasa de crecimiento poco significativa (Anexo 9, Cuadro 1).

6.2 Consumo per capita de miel

Para €l afio 2005 e consumo per capita promedio mundial de mie fue 0.21
K g/Persona/Afio, estimandose en el 2006 en 0.22 K g/Persona/Afio.

Centro América y Nicaragua estan por

debgjo del promedio mundial registradoen |y,
el 2005 a presentar consumos de 0.08 N KX

Kg/Persona/Afio y 0.02 Kg/Persona/Afio 8
respectivamente; en e Grafico 3 se o

Consumo per capita (K g/Per sona/Afio)

observa claramente € decrecimiento del —_—

consumo en estos dos mercados, contrario  [*® T~ ———

a la tendencia creciente del consumo per oo 00 T 77

capitaen e mundo. 2002 2003 2004 2005 2006
—*— Mundo CentroAmérica — - - Nicaragua

Fuente FAO * : Estimado

En e periodo 2002-2005 el consumo per
cépita de mid en d mundo mostré un leve CGréfico3: Consumo per capitadeMiel Natural 2002-2006*
crecimiento con una tasa anua promedio

del 0.4%, no asi Centro América que presenta una ligera caida con dindmica del -0.4%, y
Nicaragua que experimentd un fuerte descenso con dindamica del -25.2%, pasando su
consumo de 0.06 Kg/PersonalAio en e 2002 a 0.02 Kg/Personal/Afio en e 2005, se estima
que en e 2006 este pais mantuvo la misma tendencia decreciente bajando su consumo a
0.01 Kg/PersonalAfio.

Entre los treinta mayores consumidores de miel en e 2005 se encuentran Republica
Centroafricana (3.2 Kg/Persona/Afio mayor consumidor), Nueva Zelanda (2.3
Kg/Persona/Afio), Austria (1.7 Kg/Personal/Afio), Grecia (1.5 Kg/PersonalAfio), Suiza (1.4
Kg/PersonalAfio), Alemania (1.1 Kg/Persore/Afio), Canada (0.9 Kg/PersonalAfio), Hungria
(0.8 Kg/PersonalAiio) y Estados Unidos (0.55 Kg/Personal/Afio) entre otros, algunos de
éstos paises se encuentran en el grupo de interés especial para el estudio y también son del
interés comercia para Nicaragua por estar entre los principaes consumidores de miel y su
alto poder de compra.

En e mercado centroamericano, e mayor consumidor de miel en el 2005 fue Costa Rica
con 0.33 Kg/Personal/Afio seguido de El Salvador con 0.09 Kg/Personal/Afio. Nicaragua

ocupael ultimo lugar.
Las estimaciones del 2006, indican que el consumo per cdpita mundial de miel alcanzd un

incremento del 2% respecto a 2005, no asi e consumo centroamericano y e de Nicaragua
gue tuvieron bajas del -15%y -23% respectivamente.

41



Una de las principales consecuencias del bajo promedio del consumo per capita de miel en
laregion centroamericana se debe a que Guatemala, Honduras y Nicaragua experimentaron
descensos de sus consumos durante € periodo 2002-2005, quedando en € Ultimo afio

debagjo del promedio centroamericano que es de 0.08 Kg/Persona/Afio en el 2005 y 0.07
K g/Persona/Afio en el 2006 (estimado).

6.3 Comercio internacional de miel

6.3.1 Principales paises exportadores de miel en e mundo

El volumen de exportaciones mundiales de miel en e 2005 alcanzo las 863.5 mil TM vy las

estimaciones del 2006 llegan a las 871.7 mil TM, siendo € principa exportador Argentina
con 107.2 mil TM seguido de China con 93.6 mil TM.

En el Gréfico 4 se observan los diez
principales exportadores de mie que
concentran e 38% de total mundid
exportado. En € resto del mundo se
destacan paises como Espafa, Chile,
Australia, Cuba, Estados Unidos y otros
que tienen participaciones iguaes o
menores a 1% en el comercio mundial.

Entre los aflos 2002 y 2005, las
exportaciones mundiales de miel han
mostrado un comportamiento  mixto,
dandose € pico més bajo en e 2004 con
un volumen de 787 mil toneladas, sin
embargo, en e 2005 se recuperd
mostrando una tendencia positiva con leve
crecimiento para alcanzar una tasa anual

OArgentina @ China

124% 108% B Alemania

2.7%
OMéxico
2.2%

OResto del
mundo
61.6%

Hungria
22%

OIndia
1.9%

OViet Nam
1%

OBrasil
1.7%
O Canada
14%

Uruguay
12%

Fuente: Elaborado en base a datos de FAO.

Gréfico 4: Principales exportadoresde Miel Natural en €
mundo, 2005

promedio de 1% durante €l periodo.

Entre los principales exportadores miel en e 2005 se encuentran China y México que
ademas estén entre los principales productores a nivel mundia. Por su parte Honduras,
Costa Rica, Colombia, Marruecos, Finlandia y Jordania entre otros, son de los paises que

menor participacion tienen en las exportaciones mundiaes con 10 toneladas 0 menos.

Los Paises Bgjos, Nicaragua, Pakistan, Egipto, Antigua y Barbuda, Senegal, Honduras y
Filipinas se encuentran entre los treinta paises con mayor dinamica exportadora a nivel
mundial, presentando las tasas promedios de crecimiento més altas en las exportaciones de
miel que oscilan entre 26% y 187%, mientras que El Salvador, Bélgica, Francia, Italia,
Reino Unido, Canada, Japon y Costa Rica se hayan entre los paises que han sufrido
decrecimientos en sus exportaciones con tasas promedios que oscilan entre -1%Yy -55%.

Se estima que en e 2006 las exportaciones mundiales de miel tuvieron € mismo
comportamiento respecto a afio 2005 con la misma tasa de crecimiento.
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6.3.2 Comportamiento de las exportaciones de miel en e mercado intrarregional
centr oamericano 2002-2006

En e 2006 el volumen de exportaciones al mercado intrarregional centroamericano fue de
276 TM, siendo el principal exportador Guatemala con 130 TM, seguido de El Salvador

con 117 TM.

En d Gréfico 5 se observan las
exportaciones del mercado intrarregional |5,
centroamericano, las que muestran una
tendencia de decrecimiento, Honduras
(0.98 TM) que en promedio ocupa €l

225

cuarto lugar como exportador, presenta oo

el mayor crecimiento en e periodo |

2002-2006 con una tasa anual promedio |
2002 2003 2004 2005 2006

de 129%, los demés paises muestran | °°

dinamices negativas, lo que ha _dado @ Costa Rica @ El Savador @ Guatemala @ Honduras B Nicaraoud
como resultado que las exportaciones |ruente SECA

. - o
reglonaleﬁ_ ; dismi n_uyeranN el 24/0, en Gréfico 5: Exportaciones de Miel Natural en el mercado
comparacion a primer afio del periodo intrarregional centroamericano, 2002-2006

con unatasa anua de -5%.

Exportaciones (TM)

3757
300

Guatemala y El Salvador principales exportadores de este mercado presentan las mayores
variaciones del periodo, sin embargo, mientras Guatemala muestra una tendencia a la baja,
El Salvador se recupera después de un fuerte descenso €72%) en el 2003. Por su parte
Nicaragua, aungue tuvo una caida en € 2005 de casi e 100% respecto a 2004, se ha
recuperado en el Ultimo afio del periodo pero su tasa de crecimiento sigue siendo negativa
(Anexo 9, Cuadro 2).

6.3.3 Comportamiento de lasimportaciones mundiales de miel

El volumen de importaciones mundiales merwu AR G n

de miel en e 2005 fue de 851.5mil TMy  DRestodel 12.4% 1.2% 5.1%

la estimacion para el 2006 de 870.8 mil mundo B Reino
TM. El principal importador es Estados o Lénéod/oo
Unidos con 105.5 mil TM, seguido de

. . O Francia
Alemaniacon 95.5 mil TM. 2.3%
Como se observaen el Gréfico 6, los diez B Espafia
principales importadores de  miel 18%
concentran e 41% de tota de las ldia
importaciones mundiales, € resto del B paises -
mupdo mcl uye paises como Canada, - Arebia  Bdos
China, Suiza, Dinamarca. Austriay otros Ble'go'/ca Saudita ~ 14%
que tienen participaciones menores a 1% e 1%
en & comercio mundial. Fuente: Elaborado en base datos de FAO.

Gréfico 6: Principalesimportadoresde Miel Natural en
e mundo, 2005
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L as importaciones mundiales crecieron en 3% durante el periodo 2002-2005 con una tasa
anua del 0.7%, y comportamientos similares a de las exportaciones, dandose € pico mas
bajo en el 2004 con volumen de 803 mil toneladas, paraluego recuperarse en € Ultimo afio
del periodo a incrementarse en 852 toneladas, 6% més que e 2004.

Los paises con mayor dindmica en las importaciones de miel durante € periodo 2002-2005
sobrepasan e 100% en sus tasas promedios de crecimiento anual, destacandose Zimbawe
con 277% seguido de Nigeria (191%), Groenlandia (171%), Argentina (163%), Islas Fiji
(162%) y Uruguay (134%), mientras que México, Belice, Maawi, Paraguay, Republica
Centroafricana entre otros han disminuido sus dinamicas de importacion hasta en un 100%.

Los paises de interés especia para este estudio como Cuba, Republica Dominicana, El
Salvador y Paises Bgjos se sitUan entre los treinta principales que han experimentado atos
crecimientos en sus importaciones a nivel mundial, con tasas de 56%, 46%, 21% y 20%
respectivamente, mientras China, Honduras, Estados Unidos, Francia y Canada aunque
tienen crecimientos positivos sus tasas anuades son inferiores a 10%, por su parte
Nicaragua ha disminuido sus importaciones con una tasa de crecimiento negativa (-16.8%).

6.3.4 Importaciones de miel en e mercado intrarregional centroamericano 2002-2006

El volumen de las importaciones en €
mercado intrarregional centroamericano
en el 2006 fue de 285 TM, siendo €
principal importador Honduras con 128

TM, seguido de CostaRica con 93 TM |30
(Gréfico 7). 001
Las importaciones intrarregionales de ] | |
2002 2003 2004 2005 2006

Importaciones (TM)

500

400

Centro América muestran una tendencia | °

ha}ua la,baJa con ur_1 C_O,mpor:[amlento O Costa Rica @ El Sdvador @ Guatemala @ Honduras B Nicaragual
mixto, dandose la variacion mas dta de  [ruene SECA

|a_t86& en el afo 2003 con 27% y lamas  G4fico 7: Importaciones deMidl Natural en d mercado
bajaen e 2004 con -44%. intrarregional centroamericano, 2002-2006

En las importaciones de miel del periodo 2002-2006, Hondurasy El Salvador se destacaron
como los principales importadores, con promedios de 110 TM y 135 TM respectivamente,

pero mientras el primer pais muestra una tendencia de crecimiento en sus importaciones, el
segundo presenta lo contrario al igual que Costa Rica y Guatemala.

Nicaragua ocupa €l ultimo lugar como importador en este mercado con promedio de
importacion de 0.49 TM, no obstante, es e pais con la tasa de crecimiento (40%) mas ata

del periodo seguido de Honduras (2%), en € resto de la region e crecimiento es negativo
(Anexo 9, Cuadro 3), dando como resultado que las importaciones intrarregionales del 2006
disminuyeran 25% en comparacion a primer afo del periodo con unatasa anual de -6%.
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6.4 Competitividad de miel natural en € mercado mundial para € periodo 2002-2006

Para € andlisis de competitividad y exploracion de mercados de miel tanto a nivel mundial
como en la region centroamericana se utiliza una serie de indicadores |os que deben ser
interpretados de manera independiente, ya que cada uno de ellos analiza el comportamiento
del producto en un aspecto especifico del comercio.

La metodologia utilizada para establecer las oportunidades de mercado es la que la

Corporacion Colombia Internacional ha denominado como “ldentificacion de
Oportunidades de Exportacion”.

6.4.1 indicador de balanza comercial relativa (BCR)

La Balanza Comercial Relativa es un indicador que se interpreta como un indice de ventgja
competitiva, indicando que s un pais orienta sus productos mayoritariamente hacia la
exportacion tiene mayor ventgja competitiva en el mercado internacional, a contrario, si es
un pais mayoritariamente importador del producto entonces esta en desventaja competitiva.

La primera posicion en cuanto a BCR es compartida por doce paises entre los cuales se
encuentran Bhutén, Laos, Trinidad y Tobago, Palestina y otros, cuyo indicador es 100%,
siendo considerados los més competitivitos en el mundo.

Del total de paises en el mercado mundial®, solamente el 27% tienen BCR positiva entre
los que se encuentran Vietnam, Bulgaria, Hungria, Indiay Etiopia, los que también pueden
considerarse altamente competitivos a presentar indicadores mayores del 70%, ya que
estos paises ocupan posiciones de BCR entre 22 'y 35 anivel mundia (Anexo 2, Cuadro 1).
La Federacién Rusa, Noruega, Libano, Venezuela, Belice entre otros se encuentran entre
los paises no competitivos.

El Gréfico 8 presenta & grupo de paises de especial interés en € estudio de competitividad
y exploracion de mercados, en éste puede observarse que los primeros ocho paises son
exportadores con alta competitividad al presentar indicadores positivos con BCR cercanas
al 100%, se destacan Cuba (99.97%), México (98.67%), Guatemala (97.92%), Nicaragua
(97.09%) y Republica Dominicana (94.70%) los que se encuentran entre las primeras veinte
posiciones a nivel mundia, China, El Savador y Canada también muestran altos
indicadores, en cambio € resto de los paises de grupo tienen desventgja a presentar
indicadores negativos, revelando que sus importaciones son mayores a sus exportaciones ya
gue sus BCR son desfavorables, en este caso se presume que en estos paises el producto ha
sido orientado principalmente hacia la importacion.

4 FAO reporta estadisti cas de productos agropecuarios para 200 paises en el mundo.

45



Balanza Comer cial Relativa, 2002-2006* (Por centaje)
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* . Estimado por regresién lineal simple.  Fuente: Célculos realizados en base a datos de FAO y SIECA.

Gréfico 8: Indicador de Balanza Comercial Relativa en € mercado mundial de miel natural,

2002-2006*

Entre los paises de interés especial para el — : p—
estudio, se tomaron aquellos que tienen | BCR Zooz'zoogorg‘;;fSe'ecc'onados)

indicadores de Balanza Comercid | T Méde
Relativa positiva durante el periodo 2002- | % m — + = Guatemdla
2006 y en e Gréfico 9 puede observarse | | ,

que El Salvador presenta la BCR més |g Hicarequa
inestable de este subgrupo pero con |3 Republica |
tendencias de crecimiento, indicando que |% —o—china |
SuUS exportaciones crecen mas que Sus 2002 2003 2004 2005 2006* | _ _
importaciones.  Guatemala, NICAragUa Y |ruexe Catciosreansadosenbassadaiosde FAG |
China también tienen un comportamiento y SIECA Canadé
creciente, mientras que las BCR de  Grafico9: Evolucion delaBalanza Comercial Relativa en e
Repl’Jinca Dominicana y Canada mercado mundial de miel natural, 2002-2006*

presentan decrecimientos a partir del afio 2003, por su parte Cuba y México se han
mantenido estables durante el periodo.

La proyeccidr de la BCR para el periodo 2006-2010 (Gréfico 10), indicaque end mismo
grupo de paises M éxico ocupariala primera posicion al dejar de importar miel, cubriendo la
demanda interna solo con su produccion, aunque de esta manera tendria que disminuir la
dindmica de sus exportaciones en 9%, aln asi, esto provocaria que Cuba pase al segundo
lugar de competitividad, ya que las importaciones de este pais se incrementarian en 69% y
sus exportaciones disminuirian 18% en e periodo proyectado; Austria superaria a
Alemania a incrementar sus exportaciones en 45% con una mayor dinamica exportadora 'y

> Las proyecciones 2006-2010 se calcularon aplicando el método de minimos cuadrados a series de datos de
produccién, consumo y comercio de miel (2001-2005) reportados por FAO, en el caso del comercio de paises
centroamericanos se tomaron las series de datos reportados por SIECA en el periodo 2001 -2006.
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Costa Rica estaria debgjo de Japon a disminuir 100% sus exportaciones en € periodo
proyectado, Nicaragua (cuarta lugar) y € resto de paises mantendrian la misma posicion
dentro del grupo seleccionado.

Proyeccién de Balanza Comercial Relativa, (2006-2010)*
Porcentaje

-50 1

-100 -
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* : Estimado por regresion lineal simple.  Fuente: Célculosrealizados en base a datos de FAO y SIECA.

Grafico 10: Indicador de Balanza Comercial Relativa proyectado en €l mercado mundial de
miel natural, (2006-2010)*

6.4.2 Indicador de transabilidad (T) Cuadro 2: Indicador de Transabilidad en el mercado
mundial de miel natural, 2002-2006*

El indicador de transabilidad mide la | g
relacion entre la balanza comercial netay | ened Pais T% AE % Pl %
el consumo aparente del producto e indica |™"®
que s las exportaciones son mayores que | 2 [cua 97020 97032 013
las importaciones de un producto en un Z Z“;;e:/“aj; 222;? 22:?2 ;‘;2
pais dEtermlnadp (Trasablllt_je_)d > 0), 15 |Nicaragua 99.25| 100.73 1.49
entonces ese pais es competitivo en € |, |isico 687 7739 052
mercado internacional, lo contrario indica | » |china 3708 2001 293
gue no es competitivo. 77 |canada 2354 55.05 3152
34 |Rep. Dominicana 9.93 10.21] 0.28
El 26% de los paises en € mundo tiene | ® [Bolivia 374 0.19 393
indicador de transabilidad positivo, | ¥ [ccsaRica 1539 0oy 1544
Uruguay, Cuba y Guatemala ocupan las | 1 [um@ 280 i
X ! 7 P 114 [Francia -50.66 9.52) 60.18
primeras tres posiciones con altos indices. 15 |eruu 5622 258 880
116 (italia -56.82] 15.90] 72.72
Entre los paises competidores con este | 119 |Bdgica -64.63 6472 12935
indicador se encuentran Chile, Brasil, | 122 |alemania -77.56 2453 10209
Bulgaria, Tailandia, Nicaragua y México | 124 [Reinounido -82.01 474 86.75
que tienen indicadores arribadel 70%y se | 126 |Honduras 8292 o44 &3
ubican entre las treinta mejores posiciones | % " oLon 033 9L
143 [PaisesBajos -116.68 7.65) 124.33]

Compe“tlvas en el mundo. * : 2006 estimado por regresion lineal.

Fuente: Céculos realizados en base a datos de FAO y SECA.
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Como puede observarse en € Cuadro 2, del grupo de paises de interés especial para €l
estudio, Cuba estd mejor ubicado, seguido de Guatemala, El Salvador y Nicaragua, este
altimo en cuarto lugar con 99% en los paises que se comparan, pero a nivel mundial su
posicion es la nimero quince (Anexo 2, Cuadro 2).

México, China, Canada y Republica Dominicana, también muestran indicadores positivos
revelando que la miel es un producto competitivo para estos paises y que en ellos hay un
exceso de oferta como para exportar hacia el mercado externo.

El resto de paises no es competitivo, ya que muestran indicadores negativos, éstos podrian
ser considerados sustituidores de importaciones, dado que en ellos existe exceso de
demanda por lo que deben recurrir a mercado externo para cubrir sudéficit.

El indicador de transabilidad se complementa con otros dos indicadores auxiliares. grado de
apertura exportadora y grado de penetracion de las importaciones.

El AE® de Nicaragua es de 101%, esto

- , . Cuadro 3: Proyeccién de Transabilidad en €l
indica que aumentd su nivel de

mer cado mundial de miel natural, (2006-2010)*

exportaciones respecto a Su consumo
interno, por tanto es competitivo, ya que Pais o N —n
existe capacidad de sobrepasar € nivel de
produccion necesario para abastecer su
demanda interna.  Por su parte, e PI” es Guatemala s 2855 529
1%, indicando que Nicaragua es uba 2o 2520 -
h o Nicaragua 649.84 654.62 4.78
suficientemente competitiva como  para |g syyador 19797 143,60 15 69
dedicar parte de su produccion nacional a |\ sico 48.30 48.50 0.00
la  exportacion considerando 1as |china 2811 30.52 o1l
restricciones de politica comercial, [reppominic. 1026 10,89 0.62
especidmente en Europa donde se [Bolivia -0.63 0.04 0.67
presentan muchas limitaciones |canada 217 30.99 33.1§
fitosanitarias, de calidad, y presentacion |[CostaRica 531 0.0 5.32
del producto; sin embargo, en términos [Austria -20.39 12.13 32.52
absolutos es mas importante la apertura |Bégica -39.38 62.13 10151
exportadora que €l pais alcanza. Italia -58.62 1271 71.33
Francia -61.44 8.82 70.26
Las proyecciones de transabilidad para el |EEVU -71.66 2.92 74.54
periodo 2006-2010 en el Cuadro 3, indican [Alemana 7418 27.63 10184
que Guatemaa ocupaia la primera Reif]o Unido -77.01 4.47 81.49
posicion de competitividad en el grupo de Japo” _ “87.80 019 88.00
paises seleccionados a mantener una [FASSBACS -134.04 8.23 142.21
dinamica positiva en sus exportaciones del  IHonduras 24097 3.80 250.21

3% que desplazaria a Cuba a segundo
lugar de competitividad ya que este pais

® AE: Grado de apertura exportadora
" Pl: Grado de penetracion de importaciones

* : Periodo estimado por regresion lineal.
Fuente: Caculos realizados en base a datos de FAO y SECA.
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muestra una tendencia decreciente en sus exportaciones a pasar de 0.13% en € periodo
2002-2006 a -4% en la proyeccion No obstante, ambos paises mantendrian sobreoferta de
miel en el mercado domeéstico para seguir considerdndose exportadores.

El Salvador podria mejorar su dinamica de exportaciones a pasar de -0.5% a 0.3%, pero
esto no seria suficiente para mantener su posicién de competitividad dentro del grupo,
siendo desplazado por Nicaragua, €l cual mantendria una tasa de crecimiento positiva en los
dos periodos comparados para ubicarse en el tercer lugar.

Dentro del grupo de estudio se dan otras situaciones similares pero solamente aquellos

paises que mantengan indices positivos seguiran siendo competitivos como Guatemala,
Cuba, Nicaragua, El Salvador, México, Chinay Republica Dominicana.

6.4.3 Indicador de especializacion internacional (L)

El indicador de especializacion internacional, establece la participacion del saldo de la
balanza comercial de miel de cada pais en las exportaciones totales de este producto
realizadas por € mundo o por un mercado especifico, permite examinar la vocacion
exportadora del pais y sucapacidad para construir ventajas competitivas permanentes.

Un pais tiene ato grado de competitividad en el mercado de referencia si su indicador de
especiaizacion es uno (100%) o mayor que uno, aquel que tenga indice negativo es
considerado importador neto.

Especializacién Internacional, 2002-2006* (Por centaj€)
10 ~
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* : Estimado por regresion lineal simple.  Fuente: Célculos realizados en base a datos de FAO y SIECA.

Grafico 11: Indicador de Especializacion Internacional en el mercado mundial de miel
natural, 2002-2006*

El 33% de los paises en e mundo tienen indicadores de especializaciéon internacional
positivo, destacandose Argentina con el grado més alto (9.91%), seguido de China (9.53%),
México (2.88%) y Brasil (2.18%), indicando que estos paises poseen la mayor vocacion
exportadora en & mercado mundial de la miel natura, sin embargo, no logran poseer un
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alto grado de competitividad debido a que no alcanzan el 100% de especializacién en este
mercado. Bulgaria, Nueva Zelanda, Australia, Pakistan, Periy Kazgjstan, se cuentan entre
los paises con indicadores positivos pero con baos grados de competitividad en
comparacion a los antes mencionados.

Del grupo de paises de especial interés en d estudio (Gréfico 11), China, México, Canada,
Cuba y Guatemala ocupan las mejores posiciones ademas de estar entre |os primeros veinte
paises con mayor especializacion internacional.

Nicaragua tiene bajo grado de competitividad al presentar un indice de 0.02%, ocupando la
séptima posicion en € grupo después de El SAlvador y Guatemala, mientras que a nivel

mundial su posicion eslatreintay cuatro, esto implica que tiene muy poca participacion en
las exportaciones mundiales debido a una baja vocacion exportadora del producto.

En e mismo gréfico se aprecian los paises con grado de competitividad negativo, iniciando
con Bolivia y siguiendo a la derecha. Estados Unidos ademés de ser e pais menos
competitivo del grupo seleccionado, lo es también a nivel mundial a ocupar la posicion
doscientos con indice de -10.96%, reflejando que es un importador neto de miel natural en
este mercado.

Proyeccion de la Especializacion | nternacional, ( 2006-2010)*
Porcentaje
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* . Estimado por regresion lineal simple. Fuente: Calculosrealizados en base a datos de FAO y SIECA.

Grafico 12; Indicador de Especializacion Internacional proyectado en el mercado mundial de
miel natural, (2006-2010)*

Las proyecciones del periodo 2006-2010 para € mismo grupo de paises (Gréfico 12),
muestran que China (8.17%) y México (1.70%) tendrian las primeras posiciones dentro del
grupo de estudio pero siempre con bajo grado de competitividad, no obstante, seguirian
siendo los paises con mayor vocacion exportadora en esta seleccion. Cuba, Guatemala, El
Salvador, Nicaragua y Republica Dominicana alin conservarian indicadores positivos de
especiaizacion con pocos cambios. Por su parte Canada degjaria de ser competitiva a
disminuir la participacién de sus exportaciones en e mercado mundial, cambiando su
indice de especidizacion de 0.79% obtenido en e periodo 2002-2006 a -0.08% en la
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proyeccion. Cabe mencionar que Estados Unidos mantendria la Ultima posicion a nivel
mundial con -12.78%.

6.4.4 Indicador del modo de insercién al mercado internacional

El modo de insercién de un producto a mercado internacional se mide a través de dos
indicadores. posicionamiento y eficiencia, € primero mide e dinamismo relativo del
producto en un pais determinado a través de la tasa de crecimiento anua de las
exportaciones, el segundo indica la participacion relativa segin la tasa de crecimiento de la
participacion porcentual de las exportaciones en € total de las importaciones. Asi, la
competitividad del producto se mide por la variacion de su presencia en € mercado
mundial y su adaptabilidad a los mercados de mayor dinamismo, permitiendo identificar
“ganadores’, es decir paises en ¢ptima sSituacion en e mercado internaciona y
“perdedores’ o sea aquellos que estan en situacion de retirada u oportunidades perdidas.

Segun este indice, e 33% de |os paises se encuentran en optimas condiciones en el mercado
mundial de lamiel y Nicaragua esta entre |os treinta primeros con indicadores positivos.

Filipinas, Indonesia, Honduras, Lituania, Antigua y Barbuda y otros paises se encuentran
entre los principales “ganadores’, al presentar |0os més altos porcentajes de posicionamiento
y participacion en el mercado mundia de la miel, mostrando indicadores con valores que
van del 70% al 187%.

Modo de Insercion al Mer cado 2002-2006* (Por centaj€)
150
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Fuente: Calculos realizados en base a datos de FAO y SECA.

Gréfico 13: Indicador de Modo de Insercién al Mercado Mundial de miel natural, 2002-
2006*

En e 2005, Nicaragua sufrié una fuerte caida del 38% en sus exportaciones de miel, sin
embargo, en e Ultimo afio pudo recuperarse satisfactoriamente, alcanzando una tasa de
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crecimiento anual del 32% y una participacion en € total de las importaciones mundiales
del 31% durante € periodo, reflgando que posee un ato dinamismo y €ficiente
participacion en ese mercado, por 1o que se ubica como uno de los “ganadores’ junto con
Honduras, Estados Unidos, Republica Dominicana entre otros (Gréfico 13).

Por su parte Cuba, aungue tiene un dinamismo positivo en sus exportaciones (0.13%), su
participacion en € mercado mundial muestra tendencias decrecientes (-86%) para ubicarse
como un pais con oportunidades perdidas.

El resto de paises seleccionados estan en situacion de retirada debido a que sus

exportaciones han disminuido presentando tasas de crecimientos neggtivas o que en
consecuencia les ha llevado a tener una baja participacion en el comercio internacional.

Proyeccion del Modo de Insercién al Mer cado (2006-2010)*, Por centaje
P . 100
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Fuente: Calculos realizados en base a datos de FAO y SECA.

Gré&fico 14: Proyeccion del Modo de I nsercion al Mercado Mundial de miel natural,
(2006-2010)*

En & Gréfico 14 se observa la proyeccion del Modo de Insercion ad Mercado Mundial
2006-2010, en éste pueden apreciarse los paises que podrian variar su posicion,
destacandose China, que a disminuir su dinamica y participacion en e mercado mundial
sufriria un cambio muy drastico pasando de una posicion de “ganador” a* perdedor”; Reino
Unido y El Salvador aunque mejoren su dinamica exportadora se mantendrian junto con

otros paises como “perdedores’. Nicaragua por su parte mantendria su situacion optima
como “ganador” ocupando la primera posicion en € grupo seleccionado con
posicionamiento de 9% y una participacion en el comercio mundia correspondiente a 7%.
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6.5 Andlisis de los indicadores de competitividad de miel natural en e mercado
intrarregional centroamericano para €l periodo 2002-2006.

6.5.1 Indicador de balanza comercial relativa (BCR)

El dltimo afio del periodo 2002-2006,
Nicaragua sufrio una leve caida en su
BCR por un ato incremento de sus

100
importaciones, sin embargo, en el Grafico 5O'J] m
15 se observa que ocupa la mejor posicion |

con un indicador promedio del 96% = [I [I[
-100

BCR 2002-2006 (Por centaj€)

seguido muy de cerca por Guatemala con |
95%, & cua ha logrado mantenerse
estable durante todo el periodo, esto indica
gue ambos paises son exportadores de
miel con ventgja competitiva en este
mercado, debido a que sus exportaciones
SON mayores que sus importaciones, dando
como resultado una balanza comercial favorable, mientras que los demas paises carecen de
competitividad ya que e producto se ha orientado principalmente a la importacion. Cabe
destacar que El Salvador busca su recuperacion incrementado €l 40% de las exportaciones
en cada uno de los Ultimos tres afios del periodo.

Nicaragua Guatemaa El Salvador Honduras CostaRica

Fuente: Elaborado en base a datos de FAO y SIECA.

Gréfico 15: Indicador de Balanza Comercial Relativa de
Miel Natural en el Mercado Centroamericano, 2002-2006

6.5.2 Indicador de transabilidad (T)

El indicador de transabilidad mostrado en
el Cuadro 4, indicaque Guatemala ocupa

Cuadro 4: Indicador de Transabilidad de Miel
Natural en € Mercado Centroamericano,

la primera posicion en e mercado 2002-2006

centroamericano, demostrando que existe Pais T % AE % Pl %
exceso de oferta como para exportar hacia |Guatemala 130.87 134.32 3.44
otros paises dentro y fuera de la region, |Nicaragua 16.34 16.67 0.33
considerandose  un  pais  atamente |costaRica 603 0.04 6.07
competitivo, le sigue con gran distancia |g savador 735 15.32 2267
Nicaragua, que muestra un indicador muy |yonduras 2643 0.42 16.84

bajo, pues su oferta es mucho menor a la
de Guatemala, los demas paises no son
competitivos ya que sus indicadores son
importaciones por exceso de demanda.

Fuente: Céculosrealizados en base a datosde FAOy SECA.

negativos, posiblemente son sustituidores de

El grado de apertura exportadora® de Nicaragua es positivo indicando que aumenté e nivel
de exportaciones respecto a su consumo interno y € grado de penetracion de las

importaciones’ estd muy cercano a cero demostrando que es lo suficientemente
competitivo como para dedicar gran parte de su produccion naciona a la exportacion en
este mercado.

8 AE: Grado de apertura exportadora
® PI: Grado de penetracion de importaciones
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6.5.3 Indicador de especializacién internacional (L)

Con edste indicador Guatemaa ocupa

nuevamente la mejor posicion competitiva Gradode Esf;g:i’;?;}g‘ , 2002-2006
adcanzando & 62% en su grado de |®

especiaidad, y aunque su porcentaje es |7

relativamente ato, ain no se puede AO-J]

considerar un pais con ato grado de |,

competitividad ya que no ha podido | | n

alcanzar el 100% (1) de especializacion en | [ | [I M
este mercado. z

A Guatemala le sigue de |6j0S NiCAragUa  |ryae Baboradoon s dostorroysEon o

con 9% (G(a_flco 16)’. .eae resultado Gréfico 16: Indicador del Grado de Especializacion
ainque €s pOSltIVO lo clasificaen un grado Internacional de Miel Natural en e Mercado

bajo. Aun asi la especializacion positiva Centroamericano, 2002-2006

indica que estos paises pueden ser

considerados exportadores para este mercado y que la participacion del saldo de su balanza
comercial en |las exportaciones centroamericanas de miel es significativa.

6.5.4 Indicador del modo deinsercion al mercado inter nacional

Como puede observarse end Grafico 17, — :

;o . ” Modo de Insercion al Mercado 2002-2006 (Por centaj €)
Honduras es e Unico pais “ganador” al 1 150
ubicarse en una Optima situacion con Vulnerabilidad Optima  onduras
posicionamiento del 129% y 142% de
eficiencia.  Estos resultados se explican

por el ato crecimiento del volumen de sus

104

Eficiencia

50
exportaciones en e Ultimo afo de Nicaragua
periodo, pasando de 0.1 TM en & 2005 a El Sdvador @ 0
4.0 TM en @ 2006, lo que le ha permitido EREEIEET Oportunidades
elevar su participacion en e tota del Retirada %2 R%3 perdidas |
comercio intrarregional, sin embargo, sus -100 -50 0 50 100 150
exportaciones son poco significativas Posicionamiento

Fuente: Elaborado en base a datosde FAOy SIECA.

hacia este mercado, debido a que
. Internacional de Miel Natural en Centro America, 2002-2006

promedio anual, ocupando la cuarta

posicion entre los exportadores centroamericanos.

Nicaragua y El Salvador, aunque han sufrido leves decrecimientos en & volumen de sus
exportaciones con tasas de crecimiento negativas (posicionamiento), su participacion
(eficiencia) en € mercado intrarregional sigue en aumento con 9% y 0.3% respectivamente
que los ubica como mercados en situacion vulnerable pudiendo mejorar esta situacion con
una mayor dinamica de produccion y exportacion. Por su parte Guatemalay Costa Rica
disminuyeron tanto su dindmica como la participacion de sus exportaciones durante €l
periodo analizado, ubicandose como paises “ perdedores’ en este mercado.
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6.6 Analisis de la exploracion del mercado mundial de miel para e periodo 2002-2006
6.6.1 Indicador del tamafio y dinamica de las importaciones

El tamafio y dinamica de las importaciones clasifica los paises de acuerdo a las
oportunidades del comercio internacional, combinando e tamafio promedio de las
importaciones en los Ultimos cinco afios con sus respectivas tasas de crecimiento promedio
en el mismo periodo.

El indicador del tamafio y dindmica de las importaciones, revela que el promedio del
volumen de importacion mundia de miel en € periodo 2002-2006 es 4,175 TM y su tasa de
crecimiento promedio anual es 1%, estos valores han sido superados por nueve paises que
representan € 5% del total en e mundo, entre ellos se encuentran Arabia Saudita, Polonia,
Dinamarca y otros, los cuales pueden ser considerados mercados con oportunidades
altamente atractivas para el comercio internaciona de la miel natural.

Aungue no logran superar el promedio del tamafio de las importaciones mundiales de miel,
el 45% de los paises son mercados promisorios a presentar dindmicas superiores a la tasa
de crecimiento promedio mundial de importaciones, entre ellos se encuentran Argentina,
Federacion Rusa, Bulgaria, Uruguay, Panama, Hungriay muchos mas.

Oportunidades del Comercio I nter nacional 2002-2006*
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Honduras @ | PaisesBajos 20
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Medco 14 " @Reino Unido J3PON
El Salvador

Bélgica

Tasa de crecimiento %

CostaRica

G al ¢
uatem e

Bolivia Potenciales

De menor
interés

-40
-40,000 -20,000 0 20,000 40,000 60,000 80,000 100,000

n

&
>

<

Promedio de Importaciones TM (Gltimos 5 afios)
* : 2006 estimado por regresion lineal
Fuente: Célculos realizados en base a datos de FAO y SIECA.

Gréfico 18: Tamafio y dinamica de las importaciones en el mercado mundial de miel
natural, 2002-2006*

El Gréfico 18 presenta los paises de interés especial en e estudio de competitividad y
exploracion de mercados destacandose en e primer cuadrante como mercados con
oportunidades altamente atractivas para € comercio de miel natural los paises que
superaron ambos promedios mundiales como Estados Unidos con 95.7 mil TM importadas,
Francia (17.5 mil TM), Itaia (14.7 mil TM) y Paises Bgos (9.3 mil TM) entre otros, los
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cuales registran los mayores volimenes de importacién durante el periodo analizado, cabe
destacar que los Paises Bajos también obtuvieron la mayor tasa de crecimiento (18%) en
este subgrupo.

En e segundo cuadrante se ubican los paises cuyos volumenes de importacion no lograron
sobrepasar €l promedio mundial de importaciones, sin embargo, sus tasas de crecimiento
superan ampliamente e promedio mundial respectivo para ubicarse como mercados
promisorios del producto, se destaca en este subgrupo Republica Dominicana con una tasa
anual del 36% durante el periodo.

En e tercer cuadrante se encuentran los paises que no lograron superar ninguno de los
promedios mundiales como México, Guatemala y Bolivia entre otros, siendo éstos paises
de menor interés para el comercio de miel nicaragliense. Por su parte, Austria con 5 mil
TM importadas, Reino Unido (26 mil TM), Bégica (7 mil TM), Japon (45 mil TM) y
Alemania (94 mil TM) se han tbicado como mercados potenciales, alcanzando volUmenes
de importacion mayores a promedio mundial pero sin superar la dinamica mundial de
importaciones.

Oportunidades del Comercio Internacional,
Proyeccién (2006-2010)*
50

4 | Promisorias Altamente _atractivas
———————  ElSavador

Rep Dominic.
. 7 25
Cuba . Paises Bajos
Honduras & [CNIN@ Canada i, Francia EEUU
MUNDO Y7 W

A = 0
México ™1 Austria y Japon Alemania
Ni . Reino Unido
icaragua Bdgica
-25

CostaRica

Tasa de crecimiento %

-75

De menor Guatemala
interés Bolivia Potenciales

-100]
-75,000 -50,000 -25,000 0 25,000 50,000 75,000 100,000 125,000

Promedio de Importaciones TM (5 afios)
* : Estimado por regresion lineal
Fuente: Célculos realizados en base a datos de FAO y SECA.

Gréfico 19: Proyeccion del tamario y dinamica de lasimportaciones en el mercado
mundial de miel natural, (2006-2010)*

Las proyecciones realizadas para el periodo 2006-2010 (Gréfico 19), indican que solamente
El Salvador cambiaria de posicion a incrementar su dinamica de importaciones para dejar
de ser un mercado de menor interés y ubicarse como mercado promisorio en este nuevo
periodo del comercio internacional de la midl, € resto de paises se ubicarian en posiciones
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relativamente iguales manteniendo las mismas tendencias en cuanto a tamafio y la
dinamica de sus importaciones.

6.6.2 Indicador del tamarfio y dinamica de la demanda (Consumo per capita)

El tamafio y dindmica de la demanda clasifica los paises de acuerdo alas oportunidades del
comercio internacional, combinando € promedio del consumo per capita en los Ultimos
CiNco afos con sus respectivas tasas de crecimiento promedio en el mismo periodo.

Los promedios del consumo per cépita y tasa de crecimiento de la demanda mundial de
miel son 0.22 Kg/PersonalAfio y 1% respectivamente, estos valores fueron superados por
40 paises que representan € 19% del total en el mundo para ubicarse como mercados con
oportunidades altamente atractivas a presentar la mayor demanda del producto en el
comercio internacional, entre ellos se encuentran Nueva Zelanda (1.94 Kg/Persona/Afio),
Austria (1.62 Kg/Persona/Afio) y Eslovenia (1.14 Kg/Persona/Afio) con los mayores
promedios de consumo per cépita, también Antigua y Barbuda (60%), Hungria (34%) y
Bermudas (15%) con las mayores tasas de crecimiento de este subgrupo.

El 9% de los paises no lograron superar € promedio mundia del consumo per capita
ubicandose como mercados promisorios, se destacan Camoras (104%), Niger (22%) y El
Salvador (22%) con dinamicas superiores alatasa de crecimiento promedio mundial.

Oportunidades del Comercio Internacional 2002-2006*
A El Salvador
q q . 15
Promisorias Paises Bajos Altamente atractivas
o\o China 10
% Rep. Dominic . )
& Cuba @ Italia ) Canada ) 5
S MUNDO Japon - Aggria
8 AFrancia. Reino Unido —— 0
@ 7 Al
5 Bolivia |M&/%pggca A EEUU emena
3 -5
gg Costa Rica
-10
2 5 Honduras
emenor q R
— Potenciales |
INnterés Guatemaa
([ )
v Nicaragua
-0.3 0.0 0.3 0.6 09 12 15 18
< >
Promedio del Consumo Per capita Kg/Afio (Gltimos 5 afios)
* : 2006 estimado por regresion lineal
Fuente: Célculos realizados en base a datos de FAQ.

Gréfico 20: Tamario y dindmica de la demanda en € mercado mundial de miel natural,
2002-2006*

El Grafico 20 presenta los paises de interés especial en e estudio de competitividad y
exploracion de mercados, ubicdndose en € primer cuadrante los mercados con
oportunidades altamente atractivas 0 sea los paises con la mayor demanda de miel como
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Austria (1.62 Kg/PersonalAfio), Canada (0.87 Kg/Persona/Afio), Paises Baos (0.46
Kg/PersonalAfio), Japén (0.39 Kg/PersonalAfio) e Italia (0.35 Kg/Persona/Afio) que
superan los promedios mundiales del consumo per capita; Paises Bajos se destaca por
registrar la mayor tasa de crecimiento en su demanda anual.

Los paises que no lograron superar €l promedio mundial del consumo per cépita se ubican
como mercados promisorios destacandose en este grupo El Salvador (22%) con la mayor
tasa de crecimiento, mientras que Nicaraguay Guatemala ademas de no superar ninguno de
los promedios mundiales poseen junto con otros paises dinamicas negativas considerandose
mercados de menor interés, por su parte Alemania, Estados Unidos, Bélgicay otros aunque
tienen un consumo per cdpita mayor a promedio mundial, su tasa de crecimiento en €

periodo es negativo, por tanto pasan a ser mercados potenciales.
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Fuente: Célculos realizados en base a datos de FAO y SECA.

Gréfico 21: Proyeccién del tamafio y dinamica de la demanda en €l mercado mundial
de miel natural, (2006-2010)*

Las proyecciones realizadas para el periodo 2006-2010 (Gréfico 21), indican que el
promedio mundial del consumo per cépita se incrementaria acanzando 0.23
Kg./PersonalAfio mientras que la tasa de crecimiento disminuiria pasando a 0.82% anual,
en este nuevo periodo Reino Unido y Republica Dominicana cambiarian su posicion a
incrementar su dindmica de consumo, superando el promedio mundial para ubicarse como
mercados con oportunidades altamente atractivas, mientras que Cuba muestra una
tendencia a decrecimiento tanto en el tamafio como en la dinamica de consumo, no
superando los promedios mundiales para ubicarse entre los mercados de menor interés, el
resto de paises quedarian en posiciones relativamente iguales manteniendo las mismas
tendencias de consumo y crecimiento.
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6.6.3 Indicador de priorizacion de

mer cados (I1PM)

Este indicador clasifica comparativamente
los mercados de un producto en los
diferentes paises para indicar aquellos que
serian prioritarios para el estudio y gestion
de un futwro mercado internacional de
miel, para ello combina la tasa del
CONsSUMO per capita, el consumo per capita
normalizado, la tasa de crecimiento del
volumen de importacionesy € volumen de
importaciones normalizados, todos estos
parametros son estimados sobre |a base de
un periodo de cinco afios. Los paises con
el mayor IPM*° seran los prioritarios para
el estudio.

Al hacer comparaciones de los paises que
tienen un desempefio importante como
mercados objetivos a nivel mundia en €l
periodo 2002-2006, € IPM destaca en los
primeros lugares a EEUU (12), seguido de
Alemania (11) y Japdn (6) debido a que
estos paises combinan en megjor medida
comportamiento de sus importacionesy su
CoNsumo interno.

El Gréfico 22 destaca los tres paises
mencionados anteriormerte para  ser
tomados en cuenta como prioritarios en el
estudio de futuros mercados de la miel
nicaragliense, otros paises como Reino
Unido (3), Francia (2) e Itdia (2) con
indices mas bagos también podrian ser
mercados interesantes.

Cabe destacar que en @ grupo de interés

especia del presente estudio, los mercados
con mayor indice de priorizacion en su
mayoria son paises europeos.

La proyeccion del IPM para e periodo
2006-2010 (Gréfico 23), indica que las
variaciones son minimas en los mercados

19 1PM: indice de priorizacion de mercados.

IPM, 2002-2006*
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Fuente: Célculos realizados en base a datos de FAO y SIECA.

Grafico 22: Indicador de priorizacion del mercado
mundial de miel natural, 2002-2006*

Proyeccion de la Priorizacion de Mer cado,
(2006-2010)*
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Gr &fico 23: Proyeccion del indicador de priorizacion
del mercado mundial de miel natural, (2006-2010)*
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prioritarios, manteniéndose en sus mismas
posiciones a excepcion de Bélgicay China
gue se intercambian pues las proyecciones
indican que € primer pais disminuiria la
dindmica tanto del consumo per cpita
como la de sus importaciones mientras
China solamente decreceria en el tamafio
de sus importaciones debido a que es €
principal productor de miel a nivel
mundial. En €l resto de paises del gréfico
también se podrian dar ligeros cambios,
pero éstos son de menor interés en d
mercado mundial paralarealizacionde un
estudio de mayor profundidad.

6.6.4 Precios de importacion vs precio
de exportacion nicaragliense

Este indicador compara los precios CIF de
las importaciones de la miel natural en €
mundo con el precio de exportacion FOB
de la miel nicaragliense; el objetivo es
conocer s Nicaragua es competitiva con
Su precio en este mercado.

Los resultados obtenidos para el periodo
2002-2006, revelan que Nicaragua es
competitiva en ciento un paises del
mundo, debido a que su precio promedio
de exportacion ($1.74/Kg.) esta por debagjo
del que estos paises pagan por sus
importaciones de miel como Perq,
Colombia, Finlandia, Suiza, Nueva
Zelanda y otros. Cabe destacar que los
precios promedios de importaciéon mas
atos son pagados por Burkina Faso
($11.94 Kg.), Idas Cook ($11.00 Kg.) y
Siria ($8.40 Kg.), mientras que los precios
mas bajos son pagados por Argelia ($0.77
Kg.), Republica Centroafricana ($0.50
Kg.), Swazilandia ($0.50 Kg.) y Guinea
($0.33Kg).

En el Gréfico 24 se observa que en €
grupo de paises de interés especia para el
edtudio, Nicaragua es competitiva ante
doce paises, la mayoria de ellos europeos,

Precios Importacién vs. Precio Exportacion
de Nicaragua, Miel (Promedio 2002-2006*)
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Gréafico 24: Comparacion de precios en e mercado
mundial de miel natural, 2002-2006*

Proyeccién de Precios | mportacion vs. Precio
Exportacion de Nicaragua, Miel
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Grafico 25: Compar acién de precios proyectados en
el mercado mundial de miel natural, (2006-2010)*
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cuyos precios de importacion son superiores a precio de exportacion de la mie
nicaragliense que es de $1.74 Kg.

Las proyecciones para el periodo 2006-2010 (Gréfico 25), indican que € precio promedio
de exportacion de Nicaragua ($2.53 Kg) muestra una tendencia hacia el alza, perdiendo
competitividad en Estados Unidos ($1.72 Kg) cuyo precio de importacion tiende hacia la
baja en este nuevo periodo, y en Costa Rica ($2.50 Kg) donde el precio de importacion no
sobrepasaria a de exportacion de la miel nicaragliense.

Estas proyecciones son meramente estadisticas, que dan una idea de como podrian
comportarse los precios de la miel natura en el futuro, sin embargo, es necesario recalcar
que en las variaciones de los precios influyen muchos factores econdmicos, sociales,
climéticos y otros, que podrian cambiar de manera muy significativa las proyecciones
realizadas.

El cadculo de los indicadores depende de los datos disponibles, por tal motivo no fue
posible calcular el Indice de Concentracion de Mercado (ICM) de la miel en el mundo,
debido a que las estadisticas de importacion de miel natural disponibles en la base de datos
de FAO no son suficientemente detalladas para obtener este indicador a nivel mundial.

6.7 Andlisis de la exploracién del mercado intrarregional centroamericano de miel
parael periodo 2002-2006

6.7.1 Indicador del tamafio y dindmica de las importaciones

De acuerdo a este indicador, en el Grafico
26 se observa que Honduras y El Salvador

Oportunidades del Comercio I nternacional

representan  oportunidades  “atamente | | [ Pomisona Altamente atractivas | ¢
aractivas’ para € comercio de miel | | |Nicaragua

natural en e mercado centroamericano, ya | & %
que tanto sus volumenes de importacion %

como sus tasas de crecimiento superan los | 8 Honduas 10%
promedios centroamericanos (68 TM, -6 5 Cegro el

%) registrados en €l periodo. Por su parte |~ e AMEICA o ~osta Rica -104
Nicaragua, aunque muestra la mayor e _

dindmica (40%) de la region, su volumen Demenoriyaes Eotenciales 304
de importacion (0.49 TM) estd muy 0 30 & iy 120 150

Promedio de |mportaciones, TM

distante a promedio de Centro América, Oltimos 5 afos

Ubl Céndose como un mercado con Fuente: Elaborado enbasea Satos deFAOyY SIECA.

oportunidad% “ promisori as’. Gréfico 26: Tamafioy Dindmica delasImportacionesen
Centro América, 2002-2006

Costa Rica (90 TM) super6 € volumen promedio de importacion centroamericano pero no
su dindmica, ubicandose en e cuarto cuadrante como un mercado “potencia”, mientras

Guatemala es un mercado de “menor interés’ a no lograr superar ninguno de los promedios
registrados para Centro Ameérica.
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6.7.2 Indicador del tamafio y dl,na_mlca Oportunidadesdel Comercio | nternacional
dela demanda (Cons. per cépita) — a0%
Promisoria Altamente atractivas 0%
En e centro del Gréfico 27 se ubican € 2 £ Salvador 20%
consumo per capita promedio |€ 10%
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. . o x America !
tasa de crecimiento (-3.6%), € mismo, |3 Honduras CostaRica | 10%
muestra como e indicador del tamafioy | & Guatemda 4 204
inami Ni -30%4
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atl'a.CtIVE':G para I_a mlel en este macajo; Promedio del Consumo per cépita, Kg
debido a que ninguno de ellos supera (Ultimos 5 afios
Fuente Elaborado en base a datos de FAO y SIECA.

ambos promedios a la vez. — —————
Gréfico 27: Tamarioy Dinamica dela Demanda en Centro

] Ameérica, 2002-2006
Costa Rica (0.35 Kg) se destaca por ser €

mayor consumidor superando el promedio de la regién, no obstante, su dinamica (-6 %) ha
decrecido en los Ultimos cinco afios, ubicandose como mercado “potencia”, contrario a este
pais, El Salvador (0.09 Kg) cuyo consumo per capita es menor al promedio se consideraun
mercado con oportunidades “promisorias’ a presentar la mayor dindamica (22%) del
periodo.
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Precios Importacion vs precio Exportacion* de
Nicaragua, Miel (Promedio 2002-2006)

62



exportacion FOB de miel nicaragliense y este indicador muestra que Nicaragua seria
competitiva ante Guatemala y los principales importadores de miel de la region (Honduras
y Costa Rica), debido a que e precio de Nicaragua es menor a los precios que estos paises
pagan en sus importaciones.

6.7.5 Indice de concentracion de mercados (Proveedor es)

Este indice identifica a los paises que proveen miel a otros paises del mercado
centroamericano y los caracteriza en términos de concentracion del mismo.

En e Cuadro 5 se observa que el mercado de miel en el bloque del Comercio intrarregional
de Centro América es atamente concentrado, siendo Guatemala el principal proveedor de
las importaciones centroamericanas junto a El Salvador y Nicaragua, esto hace dificil la
penetracion a dicho mercado debido a que los proveedores establecidos ya acanzaron un
alto nivel de posicionamiento.

Cuadro 5: indice de Concentracion del Mercado de Miel Natural en el Comercio
Intrarregional de Centro América. Promedio (2002-2006)

Mercado deMid Natural L
Blogue de paises Altamente Relativamente] Tresprincipales
1V
i roveedores
concentrado Concentrado concentrado Atomizado p
Comercio Guatemal a 66%,
intrarregional de X El Salvador 21%,
Centro América Nicaragua 10%

Fuente: Célculosrealizados en base a datos de SECA.
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VIl. CONCLUSIONES

e Lamiel es un producto econdmicay socialmente importante para Nicaragua por ser un
rubro de bajo costo en produccién y alta demanda en € comercio internacional. Es una
excelente alternativa paramejorar el nivel de vidadel pequefio y mediano productor, sin
embargo, no ha sido explotado eficientemente perdiendo las oportunidades que €l
mercado mundial ofrece a este pais que tiene muchas ventajas comparativas para elevar
sustancialmente su capacidad exportadora.

* Durante e periodo 2002-2005, la produccién de miel natural en el mundo y en Centro
América ha tenido un comportamiento ascendente, demostrando su relevancia en €
comercio internacional; del grupo de paises de interés especial para el estudio, Canada,
Francia, Austria y Cuba representan una oportunidad para la insercion en € mercado
internacional de la miel nicaragiiense por € decrecimiento de su produccion mientras
gue Republica Dominicanay El Salvador, representan una amenaza comercial en este
mercado, debido a que han experimentado e mayor crecimiento en su produccion de
miel. Por su parte Reino Unido, Bélgicay Alemania aunque incrementaronsu dinamica
de produccién, pueden ser mercados atractivos por estar entre los principales
importadores de miel. Tomando como referencia solamente Centro América, Honduras
es €l pais con mayor atractivo comercia para Nicaragua debido a que su baja produccion
le obliga aimportar miel para satisfacer |la demanda interna del producto.

* El consumo per cépita promedio de miel enNicaragua es muy bajo si se compara con €l
promedio centroamericano y € mundial, y con e de importantes consumidores de
Ameérica (Canadd, Estados Unidos, Costa Rica y México) y de Europa (Austria,
Alemania, Bélgica, Reino Unido, Francia, Paises Bgjos, Italia), estos paises son una
oportunidad para el comercio de miel nicaragliense, debido a que sus consumos per
capita son superiores al promedio registrado para el mundo (0.22 Kg/Persona/Afio) y por
su ato poder de compra, también porque la mayor parte de los paises europeos muestran
dindmicas positivas de consumo en €l periodo 2002-2006. En el comercio intrarregional
centroamericano Costa Ricay El Salvador son los mas atractivos.

* China'y México, que ocupan primeros lugares en la produccién mundia de miel, son
dos de los principales paises exportadores que significan una amenaza para € comercio
de la miel nicaragliense por ser fuertes competidores en este mercado. Estados Unidos
€s otra gran amenaza, ya que este pais aungue es €l principal importador de miel en
mundo también es un gran proveedor mundia con precios relativamente estables,
mientras Canada y Alemania, ademéas de ser principales exportadores también estan
entre los mayores importadores del mundo y son socios comerciales de Nicaragua en €l
comercio de la miel significando una gran oportunidad para este pais.

e Al disminuir su dindmica exportadora de miel los paises como El Salvador, Bélgica,
Francia, Italia, Reino Unido, Canadd, Japon y Costa Rica abren una oportunidad para
gue Nicaragua tenga mayor acceso al mercado internacional de miel especialmente en
Europa donde se registra la mayor demanda, sin embargo, esto dependera de un
incremento en €l nivel de produccion de miel nicaragliense que permita tener una mayor
oferta exportadora hacia este mercado. En cuanto a comercio intrarregiona
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centroamericano, Honduras que es uno de los menores exportadores, podria representar
una amenaza para Nicaragua al incrementar sus exportaciones en el Ultimo afio del
periodo alcanzando la dindmica exportadora (129%) més ata de la region.

Tomando en consideracion solamente las importaciones mundiales de miel en e 2002-
2005, los paises de mayor interés para Nicaragua en € grupo seleccionado son en orden
de importancia Cuba, Republica Dominicana, Paises Bgjos, El Salvador y Honduras por
tener las mayores dindmicas de importacion en e grupo. A nivel del mercado
intrarregional centroamericano los paises més interesantes son Honduras y El Salvador
por presentar los mayores promedios de importacion en la regon durante € periodo
2002-2006.

Nicaragua tiene baja vocacion exportadora en €l mercado mundial de la miel, debido a
gue su participacion en las exportaciones es minima comparada con grandes
exportadores como Argentina, China, Alemania, México, Brasil entre otros, sin
embargo, con los indicadores de balanza comercial relativa y transabilidad, muestra
excelentes ventajas comerciales, a encontrarse en la cuarta posicion de competitividad
en € grupo de paises seleccionados, superando a los paises europeos Estados Unidos,
Japén, Bolivia, Honduras y Costa Rica que tienen indicadores negativos en este
mercado, €l resto de paises de la seleccion significan una fuerte competencia parala miel
nicaraglense ya que a igual que Nicaragua orientan la produccién de mie
mayoritariamente hacia la exportacion.

En & modo de insercion a mercado internacional, Nicaragua se ubica como uno de los
paises “ganadores’ del grupo seleccionado con una situacion Optima, por su ato
dinamismo y eficiente participacion en las exportaciones del comercio mundial. Con
este indicador junto a Nicaragua compiten Honduras, Paises Bagjos, Republica
Dominicana, Austria, Guatemala, Estados Unidos, Chinay Alemania, pero tiene ventaja
competitiva sobre € resto de paises seleccionados ya que éstos se ubican entre los
“perdedores’.

Al igual que en e mundo, Nicaragua tiene un bgo grado de especiaizacion en €

comercio intrarregional centroamericano de la miel natural y se destaca por su balanza
comercial relativa y transabilidad, ocupando la primera y segunda posicion
respectivamente con estos indicadores, siendo Guatemala su principal amenaza
comercia a tener la mejor vocacion exportadora mientras El Salvador, Costa Rica y

Honduras pueden ser una oportunidad a presentar indicadores negativos en la mayoria
de los casos, revelando que estos paises son los mayores importadores de midl en este
mercado.

Losindicadores del tamafio y dindmica de las importacionesy del consumo per capita de
migl, indican que en € grupo de paises de interés especial para € estudio, la mayor
demanda esta representada por los paises europeos, Estados Unidos y Canada, los que
pueden ser considerados de mayor interés comercial para Nicaragua, debido a que sus
promedios de consumo per capita'y volimenes de importacion de miel son superiores a
los promedios mundiales registrados. Austria, Japén, Reino Unido, Bélgicay Alemania,
aunque poseen dindmicas menores a la tasa de crecimiento promedio mundia en
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importacién y consumo, no dgjan de ser interesantes por ser grandes importadores y
consumidores de miel, especiamente Alemania que es el principal socio comercia de
Nicaragua en este mercado, significando todos ellos una oportunidad para € comercio
internacional de la miel nicaragliense. China y México por su parte, congtituyen una
fuerte amenaza, por la capacidad que tienen de suplir la demanda de los paises que son
una oportunidad comercial para Nicaragua. Mientras en € mercado intrarregiona
centroamericano, El Salvador y Honduras son |os paises que ofrecen mayor oportunidad
para la mid nicaragliense no asi Guatemala que es una amenaza por ser e principal
proveedor de miel en laregion.

A nivel del mercado mundial los paises prioritarios para € estudio y gestion de futuros
mercados para € comercio internadona de la miel nicaragliense son Estados Unidos,
Alemania, Japdn, Reino Unido, Francia e Itaia y en € mercado intrarregional
centroamericano los prioritarios son El Salvador y Honduras.

En & comercio internacional los precios tienden a ser fluctuantes por diversas razones
pero en un contexto meramente estadistico Nicaragua es competitiva con su precio de
exportacion de miel en mas de cien paises del mundo, especiamente en Europa, dandose
una oportunidad parala miel nicaragliense en estos paises.

El mercado intrarregional centroamericano de miel es atamente concentrado y

Nicaragua junto a Guatemala y El Salvador son los principales proveedores, en este
ultimo pais Nicaragua no es competitiva con su precio de exportacion.
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VIII. RECOMENDACIONES

* Lamiel debe dgjar de ser un rubro de sobrevivencia paralos pequefios productores y
producirse con una vison mas amplia del comercio con miras a satisfacer la
demanda de un mercado creciente.

* Laorganizacién de los productores apicolas es necesaria paratener acceso a muchos
beneficios como capacitacion, financiamiento, informacion de mercado y contactos
parala comercializacion de su producto.

* Los productores apicolas que ya reciben capacitaciones y ayuda financiera deben
aprovechar a maximo los beneficios de esto, diversificando su producciéon y
aprovechando |os subproductos de las colmenas para mejorar sus ingresos.

* Los programas existentes de capacitacion técnica y ayuda econdmica para los
apicultores nicaraglienses deben continuar, ser constantes e incrementarse, con miras
a elevar los rendimientos de produccion e incrementar las exportaciones de miel,
aprovechando las oportunidades que el comercio internacional ofrece para este
rubro.

* El incremento del consumo per capita de miel en Nicaragua seria una excelente
oportunidad para €l comercio de este producto a nivel interno, por lo que se
recomienda que las organizaciones de apoyo junto con los apicultores promuevan €
consumo de miel através de camparias educativas en la poblacion como parte de una
dieta sanay nutritiva, no solo como medicina natural o cosmética

* Launion de los productores apicolas para divulgar y promover el consumo de miel a
nivel interno seria una excelente estrategia de venta que permitiria minimizar los
gastos en publicidad.

* Es necesario crear un sistema de inteligencia de mercados con informacion de
competitividad y exploracion de mercados internacionales, que sea accesible
econdmicamente para los pequefios y medianos productores, de tal manera que sirva
de apoyo en la toma de decisiones, en la planificacion de la produccion y de las
estrategias de comercidizacion de sus productos, tanto a nivel naciona como
internacional.

* Nicaragua ya esta posesionada en €l mercado intrarregional centroamericano de la
miel natural, no obstante, debe elevar su participacion en las exportaciones y
ampliarse hacia e mercado europeo, que ofrece excelentes oportunidades de
comercio por su creciente demanda, para €llo es necesario elevar de manera
significativa su produccion de miel.

* Los productores deben trabajar permanente y sisteméticamente en e uso raciona de

los recursos productivos para disminuir la posibilidad del incremento de precios que
impidan la competitividad de la miel nicaragliense en & mercado internacional.
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ANEXO 1: Instrumentos deinvestigacion
UNIVERSIDAD NACIONAL AGRARIA

Facultad: Desarrollo rural
Carrera: Licenciaturaen Agro-negocios
Nombresy apellidos. Salomé AntequeraMadrigal

CeciliaGuido Gonzéalez

Mes/Afio: Marzo, Abril /2007

Guiadetrabajo: Analisisde contenido
Estudio sobre; Competitividad y exploracién del mercado internacional para miel natural nicaragiiense, 2002 — 2006.
Objetivos. Hacer unarevisién sobre temas de competitividad y exploracion de mercados.

Universo: 21 documentos relacionados con la produccidn y comercializacion de miel de abeja; competitividad y exploracion de mercados;

regresion lineal.

Unidad de andlisis Categorias Concepto dela categoria Documentos de andlisis/ Informante

Comerciodemid |Produccion Produccién es la actividad econémica que|Guerra, G. y Aguilar, A. 1995. Glosario para
consiste en cambiar o transformar los recursojadministradores y economistas agropecuarios. México.
disponibles, con objeto de darles formalUTEHA Noriega Editores.

adecuada para la satisfaccién de las
necesi dades.

Carrillo W. 2004. La Apicultura Convencional y |4
Apicultura Ecol6gica Certificada en Nicaragua. SIMAS.

Produccion comercial |Cualquier forma de actividad que afade valor a|Estadisticas de produccion 2001-2005. Base de datos en
bienes y servicios incluyendo creacién|lineaFAOSTAT

transporte y almacenamiento hasta su uso. http://faostat.fao.org/faostat/default.jspanguage=ES& vers
ion=ext& hasbulk=0
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Unidad deandlisis

Categorias

Concepto dela categoria

Documentos de andlisis/ | nformante

La produccion agricola y/o ganaderd
comercial se  caracteriza  por !
especializacion en la obtencion de log
diferentes productos y la venta de estod
productos, 1o cual permite a la agriculturg
satisfacer sus necesidades.

APENN. (2002). Apicultura en Nicaragua una excelentg
opcion. Nicaragua exportando. No.5. APENN. Pégs. 14-
15.

[ICA-MAGFOR-JCA 2005, Cadena agroindustrial dg
miel de abegja, Perfil de la miel de abeja, 27:p 11-p18.
(CD)

Carrillo, W. (2002). Guia de Apicultura en Nicaragua.
SIMAS, 116p.

Exportaciones

Productos y servicios vendidos a paised
extranjeros.

Guerra, G. y Aguilar, A. (1995). Glosario para
administradores y economistas agropecuarios. México.
UTEHA Noriega Editores.

Estadisticas de comercio 2001-2006. Base de datos en
linea del sistema integrado de informacion del SIECA
(Secretaria de integracion econdmica centroamericana).
Sistema Estadistico de Comercio de Centroamérica —
SEC: http://www.sieca.org.gt/SIECA .htm.

Estadisticas de comercio 2001-2005. Base de datos en
linea FAO

http://faostat.fao.org/faostat/default.j spA anguage=ES& v
ersion=ext& hasbulk
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Unidad deandlisis

Categorias

Concepto dela categoria

Documentos de analisis/ I nfor mante

Exportaciones. Base de datos 2001-2006 (Archivod
electronicos). Direccion General de Aduanas. Direccion
de Estadisticas.

Carrillo, W. 2002. Guia de Apicultura en Nicaragua.
SIMAS, 116p.

Importaciones

Productos y servicios comprados a paised
extranjeros.

Guerra, G. y Aguilar, A. (1995). Glosario para
administradores y economistas agropecuarios. México.
UTEHA Noriega Editores.

Estadisticas de comercio 2001-2006. Base de datos en|
linea del sistema integrado de informacion del SIECA
(Secretaria de integracion econdmica centroamericana).
Sistema Estadistico de Comercio de Centroamérica —
SEC: http://www.sieca.org.gt/SIECA.htm.

Estadisticas de comercio 2001-2005. Base de datos en
lineaFAO

http://faostat.fao.org/faostat/default.j sp? anguage=ES& v
ersion=ext& hasbulk=0

Importaciones. Base de datos 2001-2006 (Archivod
electronicos). Direccion General de Aduanas. Direccidn
de Estadisticas. MAGFOR.
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Unidad deandlisis

Categorias

Concepto de la categoria

Documentos de analisis/ I nformante

IICA-MAGFOR-JCA 2005, Cadena agroindustrial de
miel de abeja, Perfil de la miel de abeja, 27:p 11-p18.
(CD)

Carrillo, W. (2002). Guia de Apicultura en Nicaragua.
SIMAS, 116p.

Consumo

Consumo aparente

Consumo per capita

El consumo es la utilizacion de bienes y
servicios para la satisfaccion de las
necesidades humanas. Etapa del proceso
econémico, consistente en la satisfaccion
directa de las necesidades

El consumo aparente es la produccion
nacional mas  importaciones  menos
exportaciones de un producto determinado.

El consumo per capita es igual a consumo
aparente dividido en la poblacion de cada
pais.

Guerra, G. y Aguilar, A. (1995). Glosario para
administradores y economistas agropecuarios. México.
UTEHA Noriega Editores.

IICA-MAGFOR-JCA 2005, Cadena agroindustrial de
miel de abeja, Perfil de la miel de abeja, 27:p 11-pl8.
(CD)

Carrillo, W. (2002). Guia de Apicultura en Nicaragua.
SIMAS, 116p.

Estadisticas de consumo 2001-2005. Base de datos en
linea FAO

http://faostat.fao.org/faostat/default.j sp? anguage=ES& v
ersion=ext& hasbulk=0
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Unidad deandlisis Categorias Concepto dela categoria Documentos de andlisis/ Informante
Competitividad Inteligenciade Proceso de obtencién, andlisis, interpretacién|Aponte G., 2006, Inteligencia Tecnol 6gica Competitiva:
mer cado y difusién de informacion de valor estratégico|Patentes de invencion como fuente de valor estratégico.
sobre la industria y los competidores, que sejhttp://www.idea.gov.ve/intempres/| ntempres2006/Evalua
trasmite a la gente apropiada en un tiempo|cion%20de%620trabajos/GL ORIA%20A PONTE%20Inte
oportuno. mpres2006Presentaci on. pdf
Sistema nacional de informacion forestal de Bolivig
(SIFORBOL). (2002). Modelo de inteligencia de
mercados para €l sector forestal de Bolivia. Recuperado
el 09 de Marzo de 2006, de
http://www.ut.edu.co/fif/0941/siforbol.doc
I ndicador Los Indicadores pueden ser medidas|Mérida A., Herndndez M., 1997. Validacion de un
nimeros, hechos, opiniones o percepcionegsistema de indicadores para medir el desempefio en 14
gque sefialen condiciones o0 situacioneslempresa de materiales de la construccion de Holguin.
especificas. Recuperado el 11 de Abril de 2007, dg
http://www.monografias.com
Competitividad Competitividad es la capacidad de un pais, de]Observatorio Agrocadenas. Indicadores de

una region, de una cadena o de ung
organizacion de mantener sistematicamente
ventgjas comparativas que le permitan
alcanzar, sostener y mejorar una posicion
determinada en su entorno, aprovechando las
oportunidades comerciales que le ofrece €l
mercado.

Competitividad. Metodologia. Recuperado e 23 de
Marzo de 2007, de http://www.agrocadenas.gov.co
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Unidad deandlisis

Categorias

Concepto dela categoria

Documentos de analisis/ | nfor mante

Sistema nacional de informacion forestal de Bolivig
(SIFORBOL). (2002). Modelo de inteligencia de
mercados para el sector forestal de Bolivia. Recuperado
el 09 de Marzo de 2006, de
http://www.ut.edu.co/fif/0941/siforbol.doc

Exploracion de

La exploracién de los mercados se hace con

Sistema nacional de informacién forestal de Bolivid

mer cados el objetivo de identificar los mercadod(SIFORBOL). (2002). Modelo de inteligencia dg
internacionales que ofrecen un mayor|mercados para el sector forestal de Bolivia. Recuperadd)
atractivo e interés comercial para la oferta dejel 09 de Marzo de 2006, dg
productos agropecuarios del pais con|http://www.ut.edu.co/fif/0941/siforbol.doc
potencial exportador, priorizando los paised
gque ofrecen mayores  oportunidades
comerciales y proporcionando elementod
basicos para profundizar en los mercados ya|
identificados y descubrir nuevos nichos dej
mercado.

Demanda La demanda es la cantidad de una mercancialGuerra, G. y Aguilar, A. 1995. Glosario para

gue los consumidores desean y pueden
comprar a un precio dado en un periodo
determinado.

administradores y economistas agropecuarios. México.
UTEHA Noriega Editores.

[ICA-MAGFOR-JCA 2005, Cadena agroindustrial dg
miel de abeja, Perfil de la mid de abeja, 27:p 11-pl8.
(CD)
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Unidad de andlisis

Categor ias

Concepto dela categoria

Documentos de andlisis / | nformante

Regresion

Modelo deregresion

Los modelos de regresion son los modelog
estadisticos que explican la dependencia de
una variable dependiente “Y” respecto de ung
0 varias variables cuantitativas “ X

Taha Hamdy A, 2004. Investigacion de operaciones, 7ma.
Edicion, México, Pearson Educacion, 848:p 497-p500. Se
consultaron estas paginas.

EinsteinNet, 2000. Modelo de regresion lineal simple.
Recuperado e 09 de abril de 2007, de
http://www.einsteinnet.com/I ntroeconometria/regsimple.ht
m

Universidad de Méaga, Facultad de Medicina. Métodos v,
Aplicaciones. Regresién Lineal, Recuperado el 9 de Abril
de 2007, de http://ftp.medprev.uma.es/libro/node42.htm

Minimos cuadrados

El criterio de losminimos cuadrados minimizal
la suma del cuadrado de las diferencias entre
los valores observados y los estimados de un|
modelo deregresion simple Y = a + bx

Taha Hamdy A, 2004. Investigacion de operaciones, 7ma.
Edicion, México, Pearson Educacion, 848:p 497-p500. Se
consultaron estas paginas.

EinsteinNet, 2000. Modelo de regresion lineal simple.
Recuperado e 09 de abril de 2007, de
http://www.einstel nnet.com/I ntroeconometria/regsimpl e.ht
m
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ANEXO 2. Resultadosdel calculo deindicadores de competitividad de miel natural en € mercado mundial 2002-200¢€

Cuadro 1: Balanza comercial relativa Cuadro 2: Transabilidad (Con Apert. Exp. y Penet. Import.) Cuadro 3: Especializacion inter
Lugar Lugar Lugar
en e PAIS BCR% | ene PAIS T % AE % Pl % ene PAIS
mundo mundo mundo

1 |[Bhutan 100.00f 1 |Uruguay 1,195 1,195 0] 1 [|Argentina

1 |Gibrdtar 100.00f 2 |[Cuba 970 970 0] 2 |China

1 [Kirguistén 100.00f 3 |Guatemaa 959 969 10f 3 |Mé&ico

1 |Laos 100.00f 4 |Argentina 930 931 1 4 |Brasl

1 |Niue 100.00f 5 |Chile 491 491 0] 5 [Hungria

1 |Palesting Terri.Ocupado 100.00] 6 |Brasil 265 266 0 6 Viet Nam

1 |Saint Kittsy Nevis 100.00f 7 [Hungria 239 265 26| 7 |Uruguay

1 |Somdia 100.00f 8 |El Salvador 233 258 25 8 |India

1 |Tayikistan 100.00f 9 |(Bulgaia 225 233 8| 9 |[Chile

1 |Trinidad y Tobago 100.00f 10 |[Pakistan 193 218 25 10 |Turquia

1 |Virgenes Britanicas, Is 100.00 11 |Myanmar 190 191 1| 11 |Rumania

1 |Zonade Gaza 100.00] 12 |Talandia 147 207 60 12 |Canada

2 |Cuba 99.97| 13 |Gabon 137 233 97| 13 |Cuba

3 |Uruguay 99.94| 14 |Céted'lvoire 125 194 69| 14 |Bulgaia

4  |Chile 99.86] 15 |Nicaragua 99 101 1] 15 |Ucrania

5 |Argentina 99.85| 16 |Antiguay Barbuda 89 93 4] 16 |NuevaZedandia

6 |Brasl 99.70| 17 |Suriname 85 86 1 17 |Augrdia

7 |Myanmar 99.07] 18 |Peri 82 83 1f 18 |Talandia

8 [NuevaZelandia 98.99] 19 |Kirguistan 78 78 0| 19 |Pakistan

9  |Uzbekistén 98.95] 20 |Rumania 77 79 2| 20 |Guatemaa

10 [México 98.67| 21 |México 77 77 1| 21 |El Savador

11 |Egipto 98.67| 22 |Croacia 40 42 2| 22 |lréan, Rep Idamicade
12 |lran, Rep Idamicade 98.10 23 |NuevaZedandia 40 40 0] 23 |Checa, Republica

13 |Guatemda 97.92| 24 |China 37 40 3| 24 |Egipto

14 |Ucrania 97.57| 25 |Edovaquia 35 86 52| 25 |Kirguistén

15 |Suriname 97.29] 26 |Moldova, Republicade 30 30 1l 26 |Tanzania, Rep Unidade
16 |Nicaragua 97.09] 27 |Canada 24 55 32 27 |Edovaguia

17 |Peru 97.03 28 |India 23 26 3] 28 [Croacia

18 |Tanzania, Rep Unidade 96.16] 29 |Checa, Republica 20 46 26| 29 |Moldova, Republicade
19 |Rumania 94.70 30 |Augrdia 18 47 28 30 |Peru

20 |Dominicana, Republica 94.70| 31 |Djibouti 14 85 71] 31 |Zambia

21 [Moldova, Republica de 94.50] 32 |Turquia 13 13 0] 32 |Myanmar
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ANEXO 2. Resultadosdel calculo deindicadores de competitividad de miel natural en € mercado mundial 2002-200¢€

Cuadro 1: Balanza comercial relativa Cuadro 2: Transabilidad (Con Apert. Exp. y Penet. Import.) Cuadro 3: Especializacion inter
Lugar Lugar Lugar
enel PAIS BCR% | ene PAIS T % AE % Pl % enel PAIS
mundo mundo mundo
22 |Viet Nam 94,10 33 |Egipto 10 10 0] 33 |Tayikistén
23 [Turquia 93.92| 34 |Dominicana, Republica 10 10 0] 34 |Nicaragua
24 |Zambia 93.33] 35 |Ucrania 8 8 0] 35 |Dominicana Republica
25 |[Bulgaria 93.32] 36 |Kazgstén 6 7 2| 36 |Uzbekistan
26 |Antiguay Barbuda 92.22| 37 |Uzbekistéan 5 5 0| 37 |Suriname
27 |Croacia 91.56] 38 |lrén, Rep Islamicade 4 4 0] 38 |Kazajstan
28 |China 86.34| 39 |Macedonia, Laex Rep Yug 4 4 0] 39 |Antiguay Barbuda
29 |Macedonia, Laex Rep Yug 86.24| 40 |Guinea 3 3 0] 40 |Macedonia Laex Rep Yug
30 |Guinea 83.49| 41 |Mongolia 3 71 69| 41 |CobtedIvoire
31 |El Salvador 82.20| 42 |Senegd 2 4 2| 42 |Etiopia
32 |Hungria 82.06| 43 |Tanzania, Rep Unidade 2 2 0| 43 |Paestina, Terri.Ocupado
33 |Pakistan 79.30| 44 |Trinidady Tabago 2 2 0] 44 |Guinea
34 |India 77.06] 45 |Armenia 1 2 1| 45 |Armenia
35 |Etiopia 77.00] 46 |Yemen 0 59 59 46 |Gibraltar
36 |San Pedroy Miquelon 7450 47 |Jamaica 0 1 0] 47 |Gabbn
37 |Cook, Idas 71.64] 48 |Sudan 0 1 1| 48 |Senegd
38 |Kazgstan 65.20] 49 |Serbiay Montenegro 0 2 1| 49 |San Pedroy Miquelon
39 |Talandia 55.23] 50 |Georgia 0 0 0] 50 [Serbiay Montenegro
40 |Armenia 54.85| 51 |Paraguay 0 0 0] 51 |Cook, Idas
41 |Paraguay 52.38] 52 |Burundi 0 0 0] 52 |SaintKittsy Nevis
42  |Jamaica 48.58| 53 |Madagascar 0 0 0] 53 [Niue
43 |Cote d'lvoire 47.49] 54 |Etiopia 0 0 0] 54 [|Jamaica
44 |Georgia 41.96] 55 |Madawi 0 45 45| 55 |Bhutén
45 |Gahon 41.41] 56 |Timor Oriental 0 0 0] 56 |Georgia
46 |Senegd 3791 57 |Angola 0 0 0] 57 |Yemen
47 |Madagascar 3458 58 |CentroafricanaRepublica 0 0 0] 58 |[Mongolia
48 |Checa, Republica 2847 59 |Turkmenistan 0 0 O] 59 |Sudan
49 |Canada 27.19| 60 |Siria, Republica Arabe 0 0 0] 60 |Madagascar
50 |[Edovaquia 2512 61 |Kenya 0 0 0] 61 |Paraguay
51 |Audrdia 2425 62 |Samoa 0 0 0] 62 |Somdia
52 [Sudan 22.87| 63 |Haiti 0 0 0| 63 |Djibouti
53 |Burundi 14.29] 64 |[Camerln 0 0 0] 64 |Laos
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ANEXO 2. Resultadosdel calculo deindicadores de competitividad de miel natural en € mercado mundial 2002-200¢€

Cuadro 1: Balanza comercial relativa Cuadro 2: Transabilidad (Con Apert. Exp. y Penet. Import.) Cuadro 3: Especializacion inter
Lugar Lugar Lugar
enel PAIS BCR% | ene PAIS T % AE % Pl % enel PAIS
mundo mundo mundo
54 | Djibouti 9.26] 65 |Chad 0 0 0] 65 |Trinidady Tabago
55 |Serbiay Montenegro 8.78] 66 |Granada -1 4 4] 66 |Zonade Gaza
56 |[Mongolia 1.80| 67 |GuineaBissau -1 0 1| 67 |VirgenesBriténicas, Is
57 |Yemen 0.40] 68 |Mozambique -1 0 1| 68 |Burundi
58 |Maawi 0.00] 69 |Azerbaiyan, Republicade -1 0 1 69 |Maawi
59 |Gambia -0.75| 70 |BurkinaFaso -1 12 13 70 |Gambia
60 |Indonesia -1.06] 71 |Colombia -1 2 3] 71 |BurkinaFaso
61 |BurkinaFaso -3.04] 72 |Albania -1 0 2| 72 |Granada
62 |Angola -6.73| 73 |Federacion de Rusia -2 1 2| 73 |Tuvau
63 |Espaia -7.13| 74 |Tdnez -2 0 2| 74 |Mauritania
64 |Granada -7.69] 75 |Bdice -2 0 2| 75 |Santo Toméy Principe
65 |Corea, Rep Pop Dem -10.85/ 76 |Indonesia -2 113 115| 76 |GuineaBissau
66 |Nepa -11.28| 77 |Corea, Replblicade -3 0 3| 77 |Togo
67 |Siria, Republica Arabe -13.02 78 |Uganda -3 1 4] 78 |Tonga
68 |Namibia -13.24] 79 |Bdlivia -4 0 4 79 |Vanuatu
69 |Filipinas -13.82] 80 |Estonia -4 0 4] 80 |GuineaEcuatorial
70 |Portugal -19.09] 81 |Belarts -4 0 5| 81 |Bdice
71 |Afganistan -20.01| 82 |Mdi -4 0 4] 82 |Samoa
72 |Togo -22.00] 83 |Espafia -5 29 34| 83 |Samoa Americana
73 |Colombia -22.86] 84 |Comoras -5 0 5| 84 |Malvinas (Fakland), Is
74 |Edovenia -25.57] 85 |Edovenia -5 8 13| 85 |Liberia
75 |Dinamarca -26.42] 86 |Guyana -6 3 8] 86 [Mayotte
76 |Bégica -33.30 87 |Portuga -6 12 18| 87 |FEritrea
77 |Mata -35.82] 88 |Fiji, Idas -6 0 6| 88 |Montserrat
78 |Panama -41.29] 89 |Libia, Jamahiriya Arabe -8 0 8] 89 |Corea Rep Pop Dem
79 |Groenlandia -42.69] 90 |Bosniay Herzegovina -8 0 8| 90 |Siria, Republica Arabe
80 |Mdasa -45.44] 91 |Libano -8 1 9] 91 |CentroafricanaRepublica
81 [Nueva Caedonia -46.86| 92 |Lituania -9 3 12| 92 |Comoras
82 |Swazilandia -47.71] 93 |lsree -9 1 10 93 |SierralLeona
83 |Congo, Republica Dem del -51.57] 94 |Argdia -10 0 10 94 |Caiman, Idas
84 |Eritrea -52.09] 95 |Grecia -11 3 141 95 |Haiti
85 |Guyana -52.34] 96 |Ecuador -13 0 13 96 |Dominica
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ANEXO 2. Resultadosdel calculo deindicadores de competitividad de miel natural en € mercado mundial 2002-200¢€

Cuadro 1: Balanza comercial relativa Cuadro 2: Transabilidad (Con Apert. Exp. y Penet. Import.) Cuadro 3: Especializacion inter
Lugar Lugar Lugar
enel PAIS BCR% | ene PAIS T % AE % Pl % enel PAIS
mundo mundo mundo
86 |Madivas -52.48] 97 |Chipre -14 4 18 97 |Mozambique
87 |Singapur -53.49] 98 |Corea, Rep Pop Dem -15 60 75| 98 |NuevaCaledonia
88 |Lituania -58.30] 99 |CostaRica -15 0 15| 99 |Guam
89 |Federacion de Rusia -58.73] 100 |Noruega -16 3 18| 100 |Angola
90 |Alemania -61.26] 101 |Letonia -27 1 28] 101 |Ghana
91 |Ausdtria -62.65| 102 |Austria -28 8 36| 102 |Azerbaiyan, Replblicade
92 |Uganda -62.87| 103 |Marruecos -28 0 28| 103 |Guyana
93 |Grecia -62.92| 104 |Polonia -28 3 31| 104 |Chad
94 |ltdia -64.12|] 105 |Bermudas -29 0 29[ 105 |Turkmenistan
95 |Chipre -64.38] 106 |Polinesia Francesa -30 0 30| 106 |Namibia
96 |Albania -64.80] 107 |Ghana -32 0 32| 107 |Feroe, Idas
97 |Bahamas -70.76] 108 |Finlandia -43 0 43| 108 |Fiji, Idas
98 |Bahrein -70.83] 109 |Santalucia -43 6 49| 109 |Seychelles
99 |Francia -72.68] 110 |Suecia -43 0 44| 110 |Camboya
100 |Noruega -74.23] 111 |Niger -44 0 44] 111 |Groenlandia
101 |Arabia Saudita -74.34] 112 |Sudafrica -45 2 47| 112 |Santalucia
102 |SantalLucia -77.86] 113 |Filipinas -50 156 206 113 |Congo, Republica del
103 |No especificado -79.31] 114 |Francia -51 10 60| 114 |(Benin
104 |Libano -79.95 115 |EEUU -56 3 59 115 |Cabo Verde
105 |Kenya -80.52| 116 |ltdia -57 16 73| 116 |PapuaNueva Guinea
106 |lsred -81.25] 117 |Venezuela,Rep Bolivar de -59 2 61| 117 |Uganda
107 |Irlanda -81.75| 118 |Suiza -60 3 63| 118 |Afganistan
108 |Polonia -82.16| 119 |Bégica -65 65 129 119 |Camerdn
109 |Emiratos Arabes Unidos -84.58| 120 |Camboya -75 0 75| 120 |Mdta
110 |Camerin -84.68| 121 |Congo, Republicadel =77 0 771 121 |Congo, Republica Dem del
111 |Antillas Neerlandesas -85.41] 122 |Alemania -78 25 102| 122 (Mdi
112 |Bearus -86.27| 123 |Jordania -78 3 81| 123 |San Vicente/Granadinas
113 |Qatar -88.25] 124 |Reino Unido -82 5 87| 124 |Swazilandia
114 |Paises Bgjos -88.41] 125 |Maldivas -82 37 120|] 125 |Bermudas
115 |Tdnez -88.84| 126 |Honduras -83 0 83| 126 |Aruba
116 |Luxemburgo -89.54| 127 |Benin -84 0 84| 127 |Indonesia
117 |Reino Unido -89.63| 128 |Bahamas -88 18 106/ 128 |Colombia
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ANEXO 2. Resultadosdel calculo deindicadores de competitividad de miel natural en € mercado mundial 2002-200¢€

Cuadro 1. Balanza comercial relativa Cuadro 2: Transabilidad (Con Apert. Exp. y Penet. Import.) Cuadro 3: Especializacion inter

Lugar Lugar Lugar

en e PAIS BCR% | ene PAIS T % AE % Pl % ene PAIS
mundo mundo mundo

118 [Omén -90.19] 129 |Zimbabwe -91 2 93| 129 |Albania

119 |[Suiza -90.31] 130 |Jap6n -91 0 91| 130 |Zimbabwe

120 |Bolivia -90.86] 131 |lrlanda -92 10 102| 131 |PolinesiaFrancesa

121 |EEUU -91.59] 132 |Sri Lanka -92 4 95| 132 |Antillas Neerlandesas

122 |Sri Lanka -92.87] 133 |ldandia -92 0 92| 133 |Bdlivia

123 |Sudéfrica -93.20] 134 |Seychelles -94 0 94| 134 |Bahamas

124 |Jordania -93.84] 135 |Cabo Verde -95 0 95| 135 |[Botswana

125 |Venezuela,Rep Bolivar de -94.75] 136 |Madasa -99 59 158 136 |Niger

126 |Letonia -95.01| 137 |Emiratos Arabes Unidos -102 9 111| 137 |Brunei Darussalam

127 |Zimbabwe -95.03| 138 |Barbados -102 0 102 138 |Mddivas

128 |Botswana -96.32| 139 |Arabia Saudita -105 18 123 139 |Panaméa

129 |Estonia -96.56] 140 |Dinamarca -110 154 264 140 |Kenya

130 |Mauricio -96.69] 141 |Nepa -111 438 549 141 |Tdnez

131 |Bosniay Herzegovina -97.07| 142 |Brunei Darussaam -115 0 115( 142 |Rwanda

132 |Bangladesh -97.59| 143 |Paises Bajos -117 8 124 143 |Sri Lanka

133 |Nigeria -97.70| 144 |Mdta -119 107 226| 144 |Libia, Jamahiriya Arabe

134 |Suecia -97.77] 145 |Nigeria -119 1 121] 145 (ldandia

135 |Marruecos -97.98| 146 |Panama -122 87 209| 146 |Filipinas

136 |Libia, Jamahiriya Arabe -98.13| 147 |[Mauricio -122 2 124| 147 |Bahrein

137 |lraq -98.27] 148 |Congo, Republica Dem del -130 61 192| 148 |Bangladesh

138 |Honduras -98.95| 149 |Rwanda -146 0 146 149 |Libano

139 |CostaRica -98.99| 150 |Bangladesh -168 2 170 150 |Nepa

140 |Corea, Republicade -99.00 Afganistan 151 |Barbados

141 |Kuwait -99.19 Antillas Neerlandesas 152 |Mauricio

142 |Japo6n -99.31 Aruba 153 |Lituania

143 |Finlandia -99.33 Bahrein 154 |Luxemburgo

144 |Argdia -100.00 Bégica-Luxemburgo 155 |Edovenia

145 |Aruba -100.00 Bhutan 156 |Ecuador

146 |Azerbaiyan, Replblica de -100.00 Botswana 157 |VenezuelaRep Bolivar de

147 |Barbados -100.00 Caiman, Islas 158 |Bdarls

148 |Bedlice -100.00 Cigordania 159 |Chipre

149 |Benin -100.00 Cook, Idas 160 |Nigeria
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ANEXO 2. Resultadosdel calculo deindicadores de competitividad de miel natural en € mercado mundial 2002-200¢€

Cuadro 1: Balanza comercial relativa Cuadro 2: Transabilidad (Con Apert. Exp. y Penet. Import.) Cuadro 3: Especializacion inter

Lugar Lugar Lugar

enel PAIS BCR% | ene PAIS T % AE % Pl % enel PAIS
mundo mundo mundo

150 |Bermudas -100.00 Dominica 161 |Estonia

151 |Brunei Darussdam -100.00 Eritrea 162 |Honduras

152 |Cabo Verde -100.00 Etiopia RDP 163 |Bosniay Herzegovina

153 |Caiman, Islas -100.00 Feroe, Islas 164 |CostaRica

154 |Camboya -100.00 Gambia 165 |Qatar

155 |Centroafricana,Replblica -100.00 Gibraltar 166 |Argdia

156 |Chad -100.00 Groenlandia 167 |lrag

157 |Comoras -100.00 Guadalupe 168 |Letonia

158 |Congo, Republica del -100.00 Guam 169 |Noruega

159 |Dominica -100.00 Guinea Ecuatorial 170 |lsrael

160 |Ecuador -100.00 Iraq 171 |Portuga

161 |Feroe, Idas -100.00 Kiribati 172 |Jordania

162 |Fiji, Idas -100.00 Kuwait 173 |Omén

163 |Ghana -100.00 Laos 174 |Federacion de Rusia

164 |Guam -100.00 Liberia 175 |Kuwait

165 |Guinea Ecuatoria -100.00 Luxemburgo 176 |Corea, Republica de

166 |Guinea-Bissau -100.00 Malvinas (Falkland), Is 177 |Finlandia

167 |Haiti -100.00 Mauritania 178 |Sudéfrica

168 |ldandia -100.00 Mayotte 179 |Marruecos

169 |Liberia -100.00 Montserrat 180 |Singapur

170 |Mdi -100.00 Namibia 181 |Irlanda

171 |Malvinas (Falkland), Is -100.00 Nauru 182 |Espafia

172 |Mauritania -100.00 Niue 183 |No especificado

173 |Mayotte -100.00 Nueva Caledonia 184 |Madasa

174 |Montserrat -100.00 Omén 185 |Grecia

175 |Mozambique -100.00 Palestina, Terri.Ocupado 186 |Dinamarca

176 |Niger -100.00 Papua Nueva Guinea 187 |Suecia

177 |Papua Nueva Guinea -100.00 Puerto Rico 188 |Emiratos Arabes Unidos

178 |Polinesia Francesa -100.00 Qatar 189 |Bédgica

179 |Rwanda -100.00 Saint Kittsy Nevis 190 |Augtria

180 [Samoa -100.00 Salomdn, Islas 191 |Polonia

181 |Samoa Americana -100.00 Samoa Americana 192 |Suiza
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ANEXO 2. Resultadosdel calculo deindicadores de competitividad de miel natural en € mercado mundial 2002-200¢€

Cuadro 1: Balanza comercial relativa Cuadro 2: Transabilidad (Con Apert. Exp. y Penet. Import.) Cuadro 3: Especializacion inter
Lugar Lugar Lugar
enel PAIS BCR% | ene PAIS T % AE % Pl % enel PAIS
mundo mundo mundo
182 |San Vicente/Granadinas -100.00 San Pedro y Miqueldn 193 |Arabia Saudita
183 [Santo Toméy Principe -100.00 San Vicente/Granadinas 194 |Paises Bgjos
184 |[Seychelles -100.00 Santo Toméy Principe 195 |ltdia
185 |SierralLeona -100.00 Sierra Leona 196 |Francia
186 |Tonga -100.00 Singapur 197 |Reino Unido
187 |Turkmenistan -100.00 Somalia 198 |Japén
188 |Tuvalu -100.00 Swazilandia 199 |Alemania
189 |Vanuatu -100.00 Tayikistan 200 |EEUU
Bélgica-Luxemburgo Togo Bélgica-L uxemburgo
Cigordania Tonga Cigordania
Etiopia RDP Tuvalu Etiopia RDP
Guadalupe Vanuatu Guadaupe
Kiribati Viet Nam Kiribati
Nauru Virgenes Britanicas, Is Nauru
Puerto Rico Y emen, Replblica Araba Puerto Rico
Salomén, Idas Yugodavia RFS Salomén, Idas
Timor Oriental Zambia Timor Criental
Y emen, Republica Araba Zona de Gaza Y emen, Republica Araba
Yugosavia RFS No especificado Yugodavia RFS

Fuente: FAO y SECA.
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ANEXO 2. Resultadosdel calculo deindicador es de competitividad de miel natural en e mercado mundial 2002

‘nacional Cuadro 4: Modo deinsercién al mercado internacional Cuadro 5: Evolucion de la balanza comercial rele
L ugar Posicionam| Eficiencia M odg de
L % enel PAIS ) Insercion al PAIS 2002 2003 2004 2005
mundo lento % % mercado int.

991 1 |Filipinas 186.60 183.74 Optima Bhutan 100.00
953 2 |Suriname 179.43 176.64 Optima Gibratar 100.00 100.00 100.00 100.00
288 3 |Indonesia 169.34  166.65 Optima Kirguistan 100.00 100.00 100.00 100.00
218 4 |Palesting, Terri.Ocupado 143.69 141.26 Optima Laos 100.00
181 5 |Honduras 129.06 126.78 Optima Niue 100.00 100.00 100.00 100.00
1771 6 |Senegd 119.36 117.17 Optima Palestina, Terri.Ocupado 100.00 100.00 100.00 100.00
129 7 |Lituania 119.26 117.07 Optima Saint Kittsy Nevis 100.00 100.00 100.00
122 8 |Serbiay Montenegro 82.30 80.48 Optima Somalia 100.00 100.00 100.00 100.00
103l 9 |Armenia 71.42 69.71 Optima Tayikistan 100.00 100.00 100.00 100.00
0.98] 10 |Antiguay Barbuda 70.34 68.64 Optima Trinidad y Tabago 100.00
091 11 (Polonia 66.46 64.80 Optima Virgenes Britanicas, Is 100.00 100.00 100.00
0.79] 12 (Kirguistan 64.03 62.39 Optima Zona de Gaza 100.00 100.00
0.62| 13 |Macedonia, Laex Rep Yug 61.59 59.98 Optima Cuba 100.00 99.99 99.97 100.00
0.58] 14 [Omén 59.74 58.14 Optima Uruguay 100.00 99.99 100.00 99.90
0.49] 15 |Egipto 59.09 57.50 Optima Chile 100.00 99.98 99.93 99.75
0.37] 16 |Etiopia 56.90 55.33 Optima Argentina 99.99 99.81 99.86 99.80
031 17 |Kazajstan 54.87 53.32 Optima Brasil 99.21 99.82 99.63 99.75
0.29| 18 |Uzbekistén 54.68 53.14 Optima Uzbekistan 100.00 100.00 99.45 96.30
0.19| 19 |Mdta 49.53 47.40 Optima México 95,52 99.90 99.92 99.98
0.18 20 |Cook, Idas 42.60 38.78 Optima Myanmar 99.50 98.88 98.78 99.05
017 21 |Qatar 41.75 40.34 Optima Nueva Zelandia 99.22 9876 97.88 99.67
017 22 |Pakistén 40.94 39.54 Optima Irdn, Rep Isldmica de 95,59 98.87 98.95 98.89
0.14] 23 |Granada 37.74 35.78 Optima Guatemda 9461 97.79 9823 99.53
0.10] 24 |[SaintKittsy Nevis 37.74 35.78 Optima Egipto 91.67 9859 100.00 99.18
0.07] 25 |Finlandia 36.14 34.78 Optima Antiguay Barbuda 100.00 100.00 90.24
0.07] 26 (Zambia 35.93 34.58 Optima Ucrania 96.31 93.04 99.98 96.75
0.06] 27 |Nicaragua 32.10 30.78 Optima Nicaragua 91.94 96.05 97.68 98.13
0.06] 28 |Tayikistan 31.62 30.31 Optima Pert 96.93 9829 94.63 91.67
0.06] 29 |Tlnez 31.23 29.92 Optima Tanzania, Rep Unida de 94,00 98.05 97.16 89.73
0.06] 30 |Georgia 30.46 28.60 Optima Dominicana, Republica 96.06 9839 9643 91.71
0.04f 31 |Madagascar 29.20 27.91 Optima Bulgaria 97.91 86.96 93.87 98.97
0.03] 32 |Libano 26.76 25.50 Optima Rumania 7723 9523 98.78 99.40
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ANEXO 2. Resultadosdel calculo deindicador es de competitividad de miel natural en e mercado mundial 2002

‘nacional Cuadro 4: Modo deinsercién al mercado internacional Cuadro 5: Evolucion de la balanza comercial rele
L ugar Posicionam| Eficiencia M odg de
L % enel PAIS ) Insercion al PAIS 2002 2003 2004 2005
mundo Lok K mercadoint.

0.03| 33 |PaisesBajos 25.60 24.35 Optima Viet Nam 9255 79.24 97.83 99.65
0.02| 34 |Guyana 25.18 23.93 Optima Zambia 98.44 8498 99.65 88.95
0.02] 35 |[SrilLanka 23.79 22.56 Optima Turquia 9494 9391 9387 87.08
0.01| 36 |Federacionde Rusia 23.10 21.87 Optima Moldova, Republica de 9758 84.07 99.01 97.16
0.01f 37 |Albania 22.28 60.45 Optima Croacia 92.66 9457 9422 7259
0.01f 38 |[India 22.09 20.87 Optima Paraguay 100.00 60.00
0.01] 39 |Noruega 21.89 20.68 Optima China 88.15 86.74 8277 86.75
0.00f 40 |Bahrein 21.34 20.13 Optima El Salvador 90.24 7312 81.05 79.80
0.00[ 41 |Sudéfrica 21.31 20.10 Optima Hungria 87.99 8045 77.15 8518
0.00 42 |Guinea 21.24 19.51 Optima Suriname -19.76 100.00 100.00 97.39
0.00 43 |Tanzania Rep Unidade 21.20 19.99 Optima Maawi 85.71 -13.04 100.00 100.00
0.00] 44 |[Mdada 19.92 18.72 Optima Macedonia, Laex RepYug | 33.33 9524 76.46 80.50
0.00] 45 |Arabia Saudita 18.63 17.44 Optima India 3252 9566 59.78 94.13
0.00| 46 |Dominicana, Republica 17.05 15.88 Optima Pakistén 4859 7215 8533 79.28
0.00] 47 |Luxemburgo 16.23 15.07 Optima Etiopia 1429 32.66 100.00 100.00
0.00] 48 [Madivas 14.29 13.15 Optima Tailandia 1432 79.79 56.89 85.36
0.00] 49 |Uganda 13.75 12.13 Optima Armenia 0.00 54.17 65.22 100.00
0.00f 50 |Brasl 13.37 12.24 Optima Gabon 38.93 47.37 5.00 76.38
0.00] 51 |Nigeria 12.42 11.30 Optima Madagascar 0.00 50.00 16.67 100.00
0.00] 52 |Grecia 11.86 10.74 Optima Georgia -5.82 60.00 5135
0.00f 53 |Checa, Replblica 11.82 10.71 Optima Augrdia 30.85 -25.75 4390 71.06
0.00] 54 |Audria 11.07 9.96 Optima Checa, Republica 28.25 7.04 4363 28.36
0.00f 55 |Ucrania 10.37 9.27 Optima Jamaica 100.00 -50.00 100.00 -100.00
0.00[ 56 |[lsrad 9.49 8.39 Optima Canada 4757 26.03 2228 2022
0.00] 57 |Angola 9.46 8.37 Optima Kazajstan -4563 89.63 73.72 -52.11
0.00f 58 |Panamé& 9.19 7.64 Optima Edovaquia 4415 40.65 4347 -23.25
0.00] 59 |Swazilandia 9.14 6.21 Optima Yemen -2548 53.61 -22.30 8.19
0.00] 60 [Jordania 8.71 7.62 Optima Eritrea 100.00 -100.00
0.00] 61 |[Suecia 8.32 7.24 Optima Sudén -7.73 75.00 34.25 -100.00
0.00f 62 |Rumania 7.43 6.36 Optima Groenlandia 100.00 80.00 -52.38 -70.14
0.00 63 |Singapur 6.76 5.69 Optima Cook, Isas -100.00 -100.00 42.86 76.47
0.00] 64 |Yemen 6.33 5.27 Optima Angola 14.88 -36.36 -8.04 13.25
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ANEXO 2. Resultadosdel calculo deindicador es de competitividad de miel natural en e mercado mundial 2002

‘nacional Cuadro 4: Modo deinsercion al mercado internacional Cuadro 5: Evolucion de la balanza comercial rele
L ugar Posicionam| Eficiencia MOd.O de
L % enel PAIS ) Insercion al PAIS 2002 2003 2004 2005
mundo lento % % mercado int.

0.00] 65 |[Gabdn 5.51 4.46 Optima Siria, Replblica Arabe 16.08 -9.36 -57.11 7.94
0.00] 66 [NuevaZeandia 5.33 4.28 Optima Edovenia 7701 51.20 -25.06 -65.36
0.00| 67 |Bulgaria 5.19 414 Optima Serbiay Montenegro -70.82 -19.82 2945 252
0.00] 68 [Chile 5.17 4.13 Optima Espafia 15.25 227 -16.25 -21.98
0.00] 69 |[Emiratos Arabes Unidos 4.96 3.91 Optima Guinea 57.14 -100.00 -100.00
0.00] 70 |[Dinamarca 4.95 3.90 Optima Santa Lucia -61.48 100.00
0.00] 71 |Hungria 491 3.86 Optima Indonesia -97.53 -69.51 741 3118
0.00 72 |Guatemaa 4.79 3.75 Optima Senegal -86.70 -100.00 50.69 -33.33
0.00f 73 |EEUU 4.67 3.63 Optima Swazilandia -100.00 -46.67 100.00
0.00 74 |Uruguay 457 3.53 Optima Cote d'lvaire 70.13 -8.57 -100.00 -100.00
0.00] 75 |[Siria, Republica Arabe 4.44 3.40 Optima Dinamarca -28.16 -25.32 -22.01 -35.48
0.00] 76 |Argentina 3.27 2.24 Optima Portugal 0.67 -4.63 -50.25 -47.21
0.00[ 77 |VietNam 2.76 1.73 Optima Granada -100.00 -41.18 -16.67 -3.23
0.00] 78 |[China 1.87 0.85 Optima Colombia -9.53 -1323 -27.80 -93.72
0.00] 79 |[Sudan 157 0.56 Optima Burundi 100.00 -100.00
0.00] 80 [Alemania 1.33 0.32 Optima Bélgica -39.26 -4526 -33.08 -23.50
0.00] 81 |[Cuba 0.13 -0.86 Oport. Perdidas| [Guyana -80.00 -100.00 -61.39 100.00
0.00 82 |El Savador -0.54 -1.53 Retirada Isragl -21.69 5145 -8571 -88.20
0.00] 83 |[Bosniay Herzegovina -0.91 -1.90 Retirada Lituania -87.93 4581 -66.82 -68.05
0.00 84 |Bédgica -1.10 -2.09 Retirada Gambia -100.00 100.00 -100.00
0.00] 85 |Zonade Gaza -1.48 -2.46 Retirada Togo 100.00 -100.00 -100.00
0.00 86 |Gibratar -2.14 -3.12 Retirada Djibouti 26.03 -12.59 -75.00 -100.00
0.00| 87 |Francia -3.02 -3.99 Retirada Madivas -66.43 -55.54 -48.25 -47.03
0.00[ 88 |ltdia -3.91 -4.87 Retirada Federacion de Rusia -62.72 -73.84 -53.95 -20.17
0.00] 89 |[Peru -4.24 -5.20 Retirada Chipre -19.83 -53.03 -575 -93.77
0.00] 90 [Suiza -4.50 -5.45 Retirada Singapur -62.98 -57.13 -43.75 -52.63
0.00] 91 ([Santalucia -4.54 -5.90 Retirada Filipinas -98.39 -100.00 -97.68 13.28
0.00] 92 |[Kuwait -5.40 -6.34 Retirada Nepal 57.08 -70.81 -68.18 -100.00
0.00] 93 [Groenlandia -5.74 -6.68 Retirada Namibia -14.89 -100.00
0.00] 94 |Espafia -7.04 -7.97 Retirada Corea, Rep Pop Dem -19.36 -15.38 -100.00 -100.00
0.00 95 |Talandia -7.18 -8.11 Retirada Zimbabwe 100.00 -100.00 -100.00 -100.00
0.00] 96 |Augrdia -7.22 -8.14 Retirada Madasa -72.99 -11.46 -76.63 -92.73
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ANEXO 2. Resultadosdel calculo deindicador es de competitividad de miel natural en e mercado mundial 2002

‘nacional Cuadro 4: Modo deinsercién al mercado internacional Cuadro 5: Evolucién de la balanza comercial rele
L ugar Posicionam| Eficiencia M odg de
L % enel PAIS ) Insercion al PAIS 2002 2003 2004 2005
mundo Eilet e mercado int.
0.00f 97 |Somdia -8.07 -8.98 Retirada Alemania -63.31 -63.09 -59.80 -60.74
0.00[ 98 |Antillas Neerlandesas -8.48 -10.93 Retirada Grecia -78.63 -40.03 -65.87 -60.67
0.00f 99 |Colombia -9.02 -9.93 Retirada Austria -73.18 -69.68 -59.52 -58.19
0.00f 100 |Kenya -9.27 -11.70 Retirada Itdia -57.40 -70.06 -70.16 -56.40
0.00] 101 |[Reino Unido -9.55 -10.45 Retirada Malta -100.00 -59.76 -2.44 -100.00
0.00[ 102 |México -10.95 -11.84 Retirada Uganda -100.00 -76.99 40.59 -100.00
0.00[ 103 |Irén, Rep Idamicade -11.11 -12.00 Retirada San Pedro y Miquelon -100.00 73.33 -100.00 -100.00
0.00[ 104 |Afganistan -11.32 -12.31 Retirada Bahamas 27.27 -80.00 -87.50 -100.00
0.00f 105 |Canada -11.44 -12.33 Retirada Panaméa -100.00 -45.68 -40.30 -100.00
0.00[ 106 |Edovaquia -12.32 -13.20 Retirada Nueva Caledonia 0.00 -100.00 -70.36 -100.00
0.00[ 107 |Edovenia -13.13 -14.00 Retirada Bahrein -84.89 -86.64 -74.78 -56.49
0.00] 108 |[Congo, Republica Dem del -14.77 -17.06 Retirada Francia -68.656 -72.83 -73.65 -72.72
0.00] 109 [Myanmar -15.76 -16.60 Retirada Arabia Saudita -71.26 -78.75 -7253 -74.74
0.00] 110 |[Corea, Republicade -15.83 -16.67 Retirada Noruega -84.54 -68.40 -63.45 -86.22
0.00[ 111 |Jap6n -16.85 -17.68 Retirada No especificado -69.64 -50.07 -72.09 -97.97
0.00] 112 |[Jamaica -18.83 -19.64 Retirada Albania -91.12 -44.44 -100.00 -100.00
0.00[ 113 |Venezuela,Rep Bolivar de -19.78 -20.58 Retirada Burkina Faso -9.09 -100.00 -87.35 -100.00
0.00| 114 |NuevaCadedonia -20.90 -21.69 Retirada Afganistan -100.00 -100.00 -100.00 -45.64
0.00[ 115 |Turquia -22.58 -23.35 Retirada Mongolia 0.00 -100.00 -100.00 -100.00
0.00[ 116 |Irlanda -23.43 -24.20 Retirada Libano -03.86 -84.28 -67.15 -85.09
0.00[ 117 |Bdarls -26.33 -27.39 Retirada Irlanda -73.23 -73.18 -83.23 -89.00
0.00[ 118 |Corea, Rep Pop Dem -26.68 -27.41 Retirada Polonia -97.74 -8255 -64.91 -89.94
0.00[ 119 |Mauricio -27.52 -28.25 Retirada Congo, RepublicaDem del | -100.00 -100.00 -42.08 -100.00
0.00[ 120 |Edtonia -28.49 -29.20 Retirada Emiratos Arabes Unidos -83.48 -86.93 -8143 -87.14
0.00] 121 ({lraq -31.76 -32.44 Retirada Belars -58.04 -99.18 -91.78
0.00] 122 |[Cotedlvoire -33.05 -33.72 Retirada Qatar -96.34 -9340 -81.25 -86.99
0.00[ 123 |Trinidad y Tabago -33.13 -34.08 Retirada Paises Bajos -91.80 -87.03 -82.04 -91.76
0.00] 124 |(Botswana -33.13 -34.08 Retirada Luxemburgo -92.61 -91.59 -94.60 -82.89
0.00] 125 (Bahamas -33.69 -34.35 Retirada TUnez -93.85 -100.00 -70.37 -93.16
0.00[ 126 |Portugal -34.43 -35.08 Retirada Reino Unido -85.88 -91.46 -89.30 -92.26
0.00| 127 |Paraguay -36.51 -37.42 Retirada Suiza -90.10 -91.22 -88.61 -90.45
0.00| 128 |Marruecos -36.54 -37.17 Retirada Oman -97.96 -83.56 -89.65 -93.51
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ANEXO 2. Resultadosdel calculo deindicador es de competitividad de miel natural en e mercado mundial 2002

‘nacional Cuadro 4: Modo deinsercién al mercado internacional Cuadro 5: Evolucién de la balanza comercial rele
L ugar Posicionam| Eficiencia MOd.O de
L % enel PAIS ) Insercion al PAIS 2002 2003 2004 2005
mundo Eilet e mercado int.

0.00[ 129 |Croacia -37.16 -37.79 Retirada Kenya -100.00 -100.00 -82.02 -90.45
0.00[ 130 |Maawi -40.13 -40.73 Retirada EEUU -92.58 -89.65 -90.44 -92.85
0.00] 131 (Chipre -40.50 -41.09 Retirada Jordania -9555 -79.34 -9529 -96.74
0.00] 132 |[Moldova, Replblicade -44.01 -44.57 Retirada Sri Lanka -95.83 -95.65 -90.05 -91.97
0.00] 133 |[No especificado -49.45 -49.95 Retirada Sudéfrica -90.34 -90.73 -95.39 -92.55
0.00f 134 |Niue -55.16 -55.61 Retirada Antillas Neerlandesas -100.00 -100.00 -84.26 -93.33
0.00f 135 |CostaRica -55.38 -55.82 Retirada Letonia -86.46 -90.90 -97.24 -99.11
0.00] 136 |Bangladesh -100.00  -100.00 Retirada Venezuela,Rep Bolivar de -94.41 -97.75 -87.83 -100.00
0.00[ 137 |Bhutan -100.00  -100.00 Retirada Mauricio -90.08 -98.36 -94.22 -98.63
0.00[ 138 |Balivia -100.00  -100.00 Retirada Camerln -81.52 -100.00 -100.00 -100.00
-0.01] 139 |BurkinaFaso -100.00 -100.00 Retirada Bosniay Herzegovina -96.81 -98.89 -97.45 -95.98
-0.01f 140 |Burundi -100.00  -100.00 Retirada Iraq -88.90 -100.00 -99.19 -100.00
-0.01| 141 |[Camerln -100.00  -100.00 Retirada Nigeria -97.40 -95.73 -100.00 -96.31
-0.01] 142 |Djibouti -100.00  -100.00 Retirada Suecia -98.23 -97.82 -97.87 -97.62
-0.01| 143 |Eritrea -100.00  -100.00 Retirada Estonia -93.92 -100.00 -96.37 -100.00
-0.01| 144 |Gambia -100.00 -100.00 Retirada Marruecos -93.34 -100.00 -100.00 -99.53
-0.01| 145 |Laos -100.00 -100.00 Retirada Balivia -100.00 -92.64 -100.00 -100.00
-0.01| 146 |Letonia -100.00  -100.00 Retirada Corea, Replblica de -97.28 -97.31 -99.39 -99.49
-0.01| 147 |Libia, Jamahiriya Arabe -100.00  -100.00 Retirada Bangladesh -94.12 -100.00 -100.00 -100.00
-0.01| 148 |Mongolia -100.00  -100.00 Retirada Libia, Jamahiriya Arabe -100.00 -100.00 -94.48 -100.00
-0.01] 149 ([Namibia -100.00  -100.00 Retirada CostaRica -98.98 -99.11 -98.30 -99.11
-0.01| 150 |Nepa -100.00  -100.00 Retirada Kuwait -98.46 -99.00 -99.65 -99.05
-0.01] 151 |San Pedroy Miquelén -100.00  -100.00 Retirada Botswana -100.00 -97.63 -100.00
-0.01] 152 |Togo -100.00  -100.00 Retirada Japén -98.67 -99.07 -99.93 -99.34
-0.01] 153 |Virgenes Britanicas, Is -100.00 -100.00 Retirada Honduras -99.92 -99.83 -99.76 -99.23
-0.01| 154 |Zimbabwe -100.00  -100.00 Retirada Finlandia -99.79 -100.00 -99.65 -98.76
-0.01 Argdia Argdia -100.00 -100.00 -100.00 -100.00
-0.02 Aruba Aruba -100.00 -100.00 -100.00 -100.00
-0.02 Azerbaiyan, Republica de Azerbaiyan, Replblicade | -100.00 -100.00 -100.00 -100.00
-0.02 Barbados Barbados -100.00 -100.00 -100.00 -100.00
-0.02 Bégica-Luxemburgo Belice -100.00
-0.02 Belice Benin -100.00 -100.00
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‘nacional Cuadro 4: Modo deinsercién al mercado internacional Cuadro 5: Evolucién de la balanza comercial rele
L ugar Posicionam| Eficiencia Modgde
L % enel PAIS ) Insercion al PAIS 2002 2003 2004 2005
mundo Eilet e mercado int.

-0.02 Benin Bermudas -100.00 -100.00 -100.00 -100.00
-0.02 Bermudas Brunel Darussalam -100.00 -100.00 -100.00 -100.00
-0.02 Brunei Darussalam Cabo Verde -100.00 -100.00 -100.00 -100.00
-0.03 Cabo Verde Caman, Islas -100.00 -100.00 -100.00 -100.00
-0.03 Caiman, Idas Camboya -100.00 -100.00 -100.00 -100.00
-0.03 Camboya Centroafricana,Republica | -100.00
-0.03 Centroafricana,Republica Chad -100.00 -100.00
-0.03 Chad Comoras -100.00 -100.00 -100.00
-0.03 Cigordania Congo, Republica del -100.00 -100.00 -100.00
-0.04 Comoras Dominica -100.00 -100.00 -100.00 -100.00
-0.05 Congo, Republica del Ecuador -100.00 -100.00 -100.00 -100.00
-0.05 Dominica Feroe, Idlas -100.00 -100.00 -100.00
-0.06 Ecuador Fiji, Idas -100.00 -100.00 -100.00
-0.09 Etiopia RDP Ghana -100.00 -100.00 -100.00 -100.00
-0.10 Feroe, Ilas Guam -100.00 -100.00 -100.00 -100.00
-0.11 Fiji, Idas Guinea Ecuatorial -100.00 -100.00 -100.00 -100.00
-0.12 Ghana Guinea-Bissau -100.00 -100.00 -100.00 -100.00
-0.12 Guadalupe Haiti -100.00 -100.00
-0.14 Guam Idandia -100.00 -100.00 -100.00 -100.00
-0.15 Guinea Ecuatoria Liberia -100.00 -100.00
-0.18 Guinea-Bissau Mali -100.00 -100.00 -100.00 -100.00
-0.21 Haiti Malvinas (Falkland), Is -100.00 -100.00
-0.21 Idandia Mauritania -100.00 -100.00
-0.23 Kiribati Mayotte -100.00 -100.00 -100.00
-0.23 Liberia Montserrat -100.00 -100.00 -100.00 -100.00
-0.25 Mali Mozambique -100.00 -100.00 -100.00 -100.00
-0.31 Malvinas (Falkland), Is Niger -100.00 -100.00 -100.00
-0.32 Mauritania Papua Nueva Guinea -100.00 -100.00 -100.00 -100.00
-0.44 Mayotte Polinesia Francesa -100.00 -100.00 -100.00 -100.00
-0.44 Montserrat Rwanda -100.00 -100.00
-0.50 Mozambique Samoa -100.00
-0.73 Nauru Samoa Americana -100.00
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L ugar Posicionam| Eficiencia M odg de
L % enel PAIS ) Insercion al PAIS 2002 2003 2004 2005
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-1.01 Niger San Vicente/Granadinas -100.00 -100.00 -100.00
-1.04 Papua Nueva Guinea Santo Toméy Principe -100.00
-1.38 Polinesia Francesa Seychelles -100.00 -100.00 -100.00 -100.00
-1.76 Puerto Rico SierraLeona -100.00 -100.00 -100.00 -100.00
-2.99 Rwanda Tonga -100.00 -100.00
-5.38 Salomén, Idas Turkmenistan -100.00 -100.00 -100.00
-8.54 Samoa Tuvalu -100.00
-10.96 Samoa Americana Vanuatu -100.00 -100.00 -100.00
San Vicente/Granadinas Bélgica-Luxemburgo
Santo Tomé'y Principe Cigordania
Seychelles Etiopia RDP
SierraLeona Guadalupe
Timor Oriental Kiribati
Tonga Nauru
Turkmenistan Puerto Rico
Tuvalu Salomdn, Idas
Vanuatu Timor Oriental
Y emen, Replblica Araba Y emen, Republica Araba
Yugodavia RFS Yugodavia RFS
Fuente: FAO y SECA.
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2-2006*

tiva %
Promedio

2006 %
100.00
100.00 100.00
100.00 100.00
100.00
100.00 100.00
100.00 100.00
100.00 100.00
100.00 100.00
100.00 100.00
100.00 100.00
100.00
100.00
99.98 99.99
99.93 99.96
99.78 99.89
99.82 99.86
99.91 99.67
99.69 99.09
100.00 99.06
98.57 98.96
99.23 98.95
98.98 98.26
99.31 97.89
99.25 97.74
100.00 97.56
99.62 97.14
97.92 96.35
98.13 95.93
96.15 95.02
91.67 94.85
93.55 94.25
99.75 94.08
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2-2006*

ttiva %
Promedio

2006 %
96.88 93.23
92.80 92.96
93.99 92.76
80.98 91.76
81.56 87.12
100.00 86.67
87.54 86.39
91.40 83.12
79.86 82.12
98.34 75.19
100.00 74.53
86.44 74.40
89.88 74.39
84.67 74.00
100.00 69.39
86.60 64.59
73.05 58.49
57.10 4495
44.00 42.13
51.14 39.17
28.38 29.69
3231 27.92
82.45 26.49
11.58 25.53
58.06 24.73
-5.03 20.00
8.69 454
0.00
-5.59 -0.81
-62.00 -0.90
70.59 -2.02
0.30 -3.19
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2-2006*

ttiva %
Promedio

2006 %
25.54 -3.38
-63.82 -5.21
22.34 -7.27
-15.68 -7.28
86.76 -14.02
-81.23 -14.23
37.30 -18.23
49.54 -23.96
-49.23 -23.97
10.34 -25.62
-20.99 -26.39
-54.59 -31.20
0.00 -32.21
-20.33 -32.92
-100.00 -33.33
-28.25 -33.87
-30.15 -34.31
-86.60 -46.15
-61.13 -47.62
-100.00 -50.00
-100.00 -50.00
-100.00 -52.31
-46.46 -52.74
-53.76 -52.89
-93.39 -53.15
-50.79 -53.45
8.35 -54.89
-100.00 -56.38
-57.45
-59.02 -58.75
-100.00 -60.00
-51.00 -60.96
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2-2006*

ttiva %
Promedio

2006 %
-59.25 -61.24
-63.50 -61.74
-53.52 -62.82
-66.69 -64.14
-59.55 -64.35
-89.95 -65.27

-100.00 -65.33
-89.53 -65.95
-49.30 -67.06
-66.47 -67.37
-40.37 -68.63
-75.32 -72.63
-73.82 -74.22
-70.09 -74.54
-99.49 -77.85
-54.11 -77.93

-100.00 -79.29
-53.78 -79.88

-100.00 -80.00
-70.09 -80.09
-91.00 -81.93
-77.26 -82.48
-76.62 -83.74
-83.65 -84.53
-89.93 -84.73
-81.77 -87.95
-88.81 -88.29
-84.94 -89.33
-90.24 -89.52
-90.05 -89.79
-91.12 -90.30
-88.66 -90.67
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2-2006*

ttiva %
Promedio

2006 %
-81.52 -90.80
-92.07 -91.52
-94.11 -92.21
-88.79 -92.46
-93.47 -92.50
-89.42 -93.40
-100.00 -94.74
0.00 -95.00
-98.61 -95.98
-100.00 -96.30
-96.39 -97.10
-99.65 -97.55
-98.32 -97.55
-97.33 -97.77
-99.20 -97.90
-99.53 -08.48
-100.00 -098.53
-99.64 -98.62
-100.00 -98.82
-100.00 -98.90
-99.92 -99.08
-99.35 -99.10
-99.06 -99.17
-99.48 -99.30
-97.84 -99.32
-99.06 -99.45
-100.00 -100.00
-100.00 -100.00
-100.00 -100.00
-100.00 -100.00
-100.00
-100.00 -100.00
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2-2006*

ttiva %
Promedio
2006 %

-100.00 -100.00
-100.00 -100.00
-100.00 -100.00
-100.00 -100.00

-100.00

-100.00
-100.00 -100.00
-100.00 -100.00
-100.00 -100.00
-100.00 -100.00
-100.00 -100.00
-100.00 -100.00
-100.00 -100.00
-100.00 -100.00
-100.00 -100.00
-100.00 -100.00
-100.00 -100.00

-100.00
-100.00 -100.00
-100.00 -100.00
-100.00 -100.00
-100.00 -100.00

-100.00
-100.00 -100.00
-100.00 -100.00
-100.00 -100.00
-100.00 -100.00
-100.00 -100.00
-100.00 -100.00
-100.00 -100.00

-100.00

-100.00
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2-2006*

ttiva %
Promedio
2006 %
-100.00 -100.00
-100.00
-100.00 -100.00
-100.00
-100.00 -100.00
-100.00 -100.00
-100.00
-100.00 -100.00
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ANEXO 3. Resultadosdel calculo de indicadores de exploracion del mer cado mundial de miel natural, 2002-2

Cuadro 1. Tamafio y dinamica de las importaciones

Cuadro 2: Tamafio y dinamica de la demanda (Cons

TAMAROY PROM. T.C.
PAIS PRI Vs DINAMICA DE PAIS CopEUlilo) | CONEING
IMPORT.TM | IMPORT. % IMPORT. PERCAI?I TA | PERCAPITA
Kg/Afio %
Arabia Saudita 9,899.61 21.21 Atractivo 1| |Albania 0.46 4,19
Canada 8,798.02 3.97 Atractivo 1| |Antiguay Barbuda 0.64 59.97
China 6,296.59 2.98 Atractivo 1| |Arabia Saudita 0.34 8.44
Dinamarca 4,992.59 1.79 Atractivo 1 Armenia 0.35 9.17
EEUU 95,724.34 3.23 Atractivo 1| |Audtria 1.62 1.84
Espafia 12,987.84 531 Atractivo 1 Barbados 0.35 3.46
Francia 17,487.73 2.53 Atractivo 1 Bdarls 0.33 1.09
Itdia 14,713.06 211 Atractivo 1 Bermudas 0.91 14.50
Paises Bajos 9,254.18 17.66 Atractivo 1| |Bosniay Herzegovina 0.63 7.68
Polonia 4,652.27 2.62 Atractivo 1 Bulgaria 0.27 6.31
Afganistan 32.16 73.44 Promisorio 2| |Canada 0.87 3.73
Albania 26.81 11.79 Promisorio 2| |Checa, Republica 0.55 1.18
Angola 24.03 16.09 Promisorio 2| |Corea, Repiblicade 0.60 4.24
Antillas Neerlandesas 26.70 31.07 Promisorio 2 Croacia 0.29 5.61
Argdia 245.34 13.20 Promisorio 2| |Edovenia 1.14 3.88
Argentina 60.79 107.85 Promisorio 2| |Espana 0.90 292
Armenia 6.51 18.18 Promisorio 2 Estonia 0.73 4.09
Aruba 19.01 517 Promisorio 2 Federacion de Rusia 0.36 1.26
Azerbaiyan, Replblica de 3.95 34.00 Promisorio 2| [Finlandia 0.56 1.10
Bahamas 36.20 32.36 Promisorio 2| |Georgia 0.47 5.97
Bangladesh 82.10 14.69 Promisorio 2| |Hungria 0.63 34.26
Barbados 95.51 11.94 Promisorio 2 Irén, Rep Idmicade 0.48 7.12
Belarls 151.65 10.20 Promisorio 2 Irlanda 0.40 1.21
Bermudas 17.85 6.12 Promisorio 2 Idandia 0.24 3.24
Botswana 32.04 151.48 Promisorio 2 Itdia 0.35 3.27
Bulgaria 172.87 32.36 Promisorio 2| |Japon 0.39 1.94
Cabo Verde 9.54 6.73 Promisorio 2 Letonia 0.39 3.88
Cameran 12.05 6.30 Promisorio 2 Libano 0.29 5.50
Chad 4.80 34.49 Promisorio 2 Lituania 0.35 1.40
Checa, Republica 1,445.28 9.84 Promisorio 2 Macedonia, Laex Rep Yug 0.46 1.79
Chile 6.00 77.83 Promisorio 2 Moldova, Republica de 0.42 14.16
Chipre 186.47 7.84 Promisorio 2| |NuevaZedandia 1.94 9.87
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ANEXO 3. Resultadosdel calculo de indicadores de exploracion del mer cado mundial de miel natural, 2002-2

Cuadro 1. Tamafio y dinamica de las importaciones

Cuadro 2: Tamafio y dinamica de la demanda (Cons

TAMAROY PROM. T.C.
PAIS RO e DINAMICA DE PAIS CONSUMO | CONSUMO
IMPORT.TM | IMPORT. % IMPORT. PERCAI?I TA | PERCAPITA
Kg/Afio %
Comoras 2.09 10.45 Promisorio 2| |Paises Bgjos 0.46 10.46
Congo, Republica del 8.96 28.20 Promisorio 2| |Polinesia Francesa 0.30 1.25
Congo, Republica Dem del 17.73 74.91 Promisorio 2 Polonia 0.39 6.24
Cook, Idas 1.90 20.11 Promisorio 2| [Portuga 0.74 4.61
Corea, Republicade 959.56 26.58 Promisorio 2| |Rumania 0.45 10.34
Cuba 0.66 9.15 Promisorio 2| |Serbiay Montenegro 0.37 8.50
Dominica 252 33.20 Promisorio 2| |Turquia 0.88 2.66
Dominicana, Replblica 5.10 36.56 Promisorio 2 Ucrania 1.11 1.30
Ecuador 129.73 3.10 Promisorio 2| |Argdia 0.08 6.47
Emiratos Arabes Unidos 2,897.33 5.19 Promisorio 2 Brasil 0.06 4.63
Edovaquia 804.24 8.14 Promisorio 2| |Burundi 0.03 122
Edovenia 297.90 76.75 Promisorio 2| [China 0.16 4.40
Estonia 159.14 7.94 Promisorio 2| |Colombia 0.05 224
Federacion de Rusia 1,060.32 16.58 Promisorio 2| |Comoras 0.04 103.75
Feroe, Islas 6.23 81.71 Promisorio 2| [Congo, Republicadel 0.00 9.56
Fiji, Idas 6.78 48.00 Promisorio 2| [Cuba 0.05 5.19
Filipinas 288.12 5.87 Promisorio 2| |Dominica 0.03 10.50
Gambia 2.03 18.94 Promisorio 2 Dominicana, Replblica 0.21 3.66
Granada 1.40 12.47 Promisorio 2 Ecuador 0.08 2.63
Groenlandia 14.80 117.06 Promisorio 2 El Salvador 0.09 21.88
Guam 2.85 15.01 Promisorio 2| |Jordania 0.11 4.36
Guinea Ecuatorial 0.85 22.83 Promisorio 2 Marruecos 0.14 3.56
Guinea-Bissau 0.48 3.92 Promisorio 2| [Mongolia 0.04 12.70
Honduras 194.88 19.09 Promisorio 2| [Myanmar 0.00 10.79
Hungria 1,649.32 17.37 Promisorio 2| [Niger 0.01 22.43
Irag 250.25 38.08 Promisorio 2| |Santalucia 0.14 11.05
Idandia 68.46 3.28 Promisorio 2| |Sudéfrica 0.05 17.21
Israel 359.32 69.76 Promisorio 2| [Vanuatu 0.00 10.79
Jordania 470.36 2.64 Promisorio 2| |Afganigtan
Kenya 50.79 277 Promisorio 2| |Antillas Neerlandesas
Kuwait 805.73 12.42 Promisorio 2| |Aruba
Letonia 256.37 10.67 Promisorio 2| |Azerbaiyan, Republicade 0.07 -0.99

Pag. 2 de 14, Anexo 3



ANEXO 3. Resultadosdel calculo de indicadores de exploracion del mer cado mundial de miel natural, 2002-2

Cuadro 1. Tamafio y dinamica de las importaciones

Cuadro 2: Tamafio y dinamica de la demanda (Cons

TAMAROY PROM. T.C.
PAIS RO e DINAMICA DE PAIS CONSUMO | CONSUMO
IMPORT.TM | IMPORT. % IMPORT. PERCAI?I TA | PERCAPITA
Kg/Afio %
Liberia 1.26 15.51 Promisorio 2| [Bahamas 0.12 -23.69
Lituania 140.47 68.26 Promisorio 2| |Bahrein
Macedonia, La ex Rep Yug 272 9.88 Promisorio 2| [Bangladesh
M adagascar 2.10 6.96 Promisorio 2| |BégicaLuxemburgo
Mdasa 3,019.09 3.60 Promisorio 2| |[Bdice 0.16 -6.85
Malawi 7.00 -100.00 Promisorio 2 Benin
Maldivas 58.24 1.48 Promisorio 2 Bhutén 0.00
Mdi 12.68 89.44 Promisorio 2 Boalivia 0.07 -1.27
Malta 22,58 39.37 Promisorio 2 Botswana
Malvinas (Falkland), Is 1.09 9.83 Promisorio 2| |Brunei Darussdam 0.11 -100.00
Marruecos 1,188.02 8.65 Promisorio 2 Burkina Faso 0.00 -100.00
Mauricio 104.72 8.31 Promisorio 2| [CaboVerde 0.02 -0.46
Montserrat 1.38 10.48 Promisorio 2| [Caman, Idas
Myanmar 1.04 4.13 Promisorio 2| |Camboya
Nepal 461.00 7.10 Promisorio 2| |Camerdn 0.19 -0.99
Niger 38.31 63.86 Promisorio 2| |Chad 0.10 -2.88
Nigeria 154.11 22.74 Promisorio 2| [Chile 0.09 -8.12
Noruega 300.41 5.10 Promisorio 2| |Cigordania
Nueva Caledonia 4.42 8.99 Promisorio 2| |Congo, Republica Dem del
Nueva Zelandia 15.71 5.13 Promisorio 2 Cook, Islas
Oman 564.50 12.29 Promisorio 2| |Corea, Rep Pop Dem
Pakistén 211.50 5.94 Promisorio 2| |Céted'lvaire
Panama 74.82 7.89 Promisorio 2| |Djibouti 0.01 -2.60
Qatar 256.42 124 Promisorio 2| |Egipto 0.11 -4.76
Rwanda 52.20 3.92 Promisorio 2| |Eritrea
San Pedroy Miquelén 1.90 20.11 Promisorio 2| |Etiopia RDP
San Vicente/Granadinas 13.38 2.68 Promisorio 2| |Feroe, Idas
Santa Lucia 10.20 17.60 Promisorio 2| [|Fiji, Idas 0.14 -0.48
Senegal 9.78 4.07 Promisorio 2| [Filipinas 0.00 -100.00
Serbiay Montenegro 55.78 16.90 Promisorio 2| |Gabdn 0.00 0.27
Seychelles 8.18 17.55 Promisorio 2| |Gambia 0.00 -5.16
Sudéfrica 1,045.17 31.64 Promisorio 2 Ghana
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ANEXO 3. Resultadosdel calculo de indicadores de exploracion del mer cado mundial de miel natural, 2002-2

Cuadro 1. Tamafio y dinamica de las importaciones Cuadro 2: Tamafio y dinamica de la demanda (Cons
TAMAROY PROM. T.C.
PAIS RO e DINAMICA DE PAIS CONSUMO | CONSUMO
IMPORT.TM | IMPORT. % IMPORT. PERCAI?I TA | PERCAPITA
Kg/Afio %

Swazilandia 24.86 6.80 Promisorio 2| |Gibrdtar
Tanzania, Rep Unida de 11.34 10.70 Promisorio 2| |Granada 0.02 -16.02
Tonga 0.58 11.01 Promisorio 2| |Groenlandia
Tanez 51.10 19.21 Promisorio 2| |Guadalupe
Uganda 1343 43.89 Promisorio 2| |Guam
Uruguay 3.17 80.40 Promisorio 2| |Guatemaa 0.01 -20.40
Zambia 13.15 85.56 Promisorio 2| |Guinea 0.07 -2.81
Zimbabwe 22.38 184.34 Promisorio 2| |Guinea Ecuatorial
No especificado 1,957.91 18.01 Promisorio 2 Guinea-Bissau 0.04 -3.75
Antiguay Barbuda 2.00 Menor interés 3| [Guyana 0.11 -2.03
Augraia 4,066.41 -6.21  Menorinterés 3| |Haiti 0.10 -0.82
Bahrein 95.23 -12.73 Menorinterés 3| |Honduras 0.03 -9.43
Bélgica-Luxemburgo Menor interés 3| [India 0.04 -4.75
Belice 1.00 -100.00 Menorinterés 3| [Indonesia 0.00 -24.42
Benin 9.10 -522 Menorinterés 3| |lrag
Bhutan Menor interés 3| |Kazgstan 0.06 -1.09
Balivia 26.32 -36.90 Menor interés 3 Kirguistén 0.14 -17.97
Bosniay Herzegovina 205.46 -3.39 Menorinterés 3| |Kiribati
Brasil 26.92 -2254  Menorinterés 3| |Kuwait
Brunei Darussalam 39.09 -21.83  Menor interés 3 Laos
Burkina Faso 2.80 -19.73 Menorinterés 3| |Liberia
Burundi 0.75 -20.63  Menor interés 3 Libia, Jamahiriya Arabe 0.15 -4.84
Caimén, Idas 2.50 -8.97  Menor interés 3 Luxemburgo
Camboya 8.62 -22.94 Menorinterés 3| |Mdasa 0.08 0.22
Centroafricana,Republica 2.00 -100.00 Menorinterés 3| [Maawi
Cigordania Menor interés 3| [Madivas 0.16 -13.38
Colombia 56.02 -491 Menorinterés 3| |Mdi 0.02 -3.85
Corea, Rep Pop Dem 7.46 -11.09 Menorinterés 3| [Madta 0.01 -25.28
Costa Rica 229.50 -25.08 Menorinterés 3| |Malvinas (Falkland), Is
Cote d'lvoire 12.27 -9.05 Menor interés 3 Mauricio 0.07 -8.93
Croacia 2452 -23.54  Menor interés 3 Mauritania
Djibouti 7.07 -15.86 Menorinterés 3| |Mayotte
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ANEXO 3. Resultadosdel calculo de indicadores de exploracion del mer cado mundial de miel natural, 2002-2

Cuadro 1. Tamafio y dinamica de las importaciones

Cuadro 2: Tamafio y dinamica de la demanda (Cons

TAMARO Y PROM. T.C.
PAIS PROM. T.C. DINAMICA DE PAIS CONSUMO | CONSUMO
IMPORT.TM | IMPORT. % IMPORT. PERCAI?I TA | PERCAPITA
Kg/Afio %
Egipto 5.47 -250 Menorinterés 3| |Montserrat
El Savador 149.67 -3.14 Menorinterés 3| |Mozambique 0.02 -2.60
Eritrea 2.00 -100.00 Menorinterés 3| [Namibia
Etiopia 3.00 -100.00 Menorinterés 3| [Nauru
Etiopia RDP Menor interés 3| |Nepa 0.00 -6.41
Finlandia 999.58 0.57 Menorinterés 3| [Nicaragua 0.04 -24.85
Gabon 8.70 -4.07 Menorinterés 3| |Nigeria
Georgia 219 -446 Menorinterés 3| |Niue
Ghana 3.20 -20.15  Menor interés 3 Nueva Caledonia
Gibraltar Menor interés 3| |Oman
Grecia 2,476.33 -1.25 Menor interés 3 Pakistan 0.01 -100.00
Guadalupe Menor interés 3| |Palestina, Terri.Ocupado
Guatemda 15.80 -30.93 Menorinterés 3| |Panama 0.01 -14.94
Guinea 1.56 -13.43  Menorinterés 3| [Papua Nueva Guinea
Guyana 6.87 -8.64 Menorinterés 3| |Pert 0.02 -7.50
Haiti 2.50 -37.00 Menorinterés 3| |Puerto Rico
India 1,523.05 -22.26  Menor interés 3| |Qatar
Indonesia 984.38 -4.14  Menor interés 3 Rwanda 0.00 0.27
Irén, Rep Iddmicade 13.36 -33.84 Menorinterés 3| |Saint Kittsy Nevis
Irlanda 1,676.62 -291  Menor interés 3 Salomdn, Islas
Jamaica 2.35 -49.83 Menorinterés 3| |Samoa Americana
Kazajstan 14.44 -247 Menorinterés 3| |San Pedroy Miquelon
Kirguistan Menor interés 3| |San Vicente/Granadinas
Kiribati Menor interés 3| |Santo Toméy Principe
Laos Menor interés 3| |Senega 0.05 -0.88
Libano 96.31 -10.03 Menorinterés 3| |Seychelles 0.06 -10.06
Libia, Jamahiriya Arabe 64.78 -55.77 Menorinterés 3| |SierralLeona
Luxemburgo 123.75 -0.02 Menorinterés 3| |Singapur
Mauritania 0.27 -27.28  Menor interés 3| |Siria, Republica Arabe 0.10 -0.91
Mayotte 1.26 -12.03 Menorinterés 3| |Somdia
México 249.13 -0.78 Menorinterés 3| |Sri Lanka 0.00 0.27
Moldova, Republica de 15.23 -13.91  Menor interés 3 Sudan 0.02 -4.83
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ANEXO 3. Resultadosdel calculo de indicadores de exploracion del mer cado mundial de miel natural, 2002-2

Cuadro 1. Tamafio y dinamica de las importaciones

Cuadro 2: Tamafio y dinamica de la demanda (Cons

TAMARO Y PROM. T.C.
PAIS PROM. T.C. DINAMICA DE PAIS CONSUMO | CONSUMO
IMPORT.TM | IMPORT. % IMPORT. PERCAI?I TA | PERCAPITA
Kg/Afio %
Mongolia 75.24 0.14 Menorinterés 3| [Suriname 0.21 -2.02
Mozambique 2.76 -1.30 Menorinterés 3| |Swazilandia
Namibia 26.10 -2.08 Menorinterés 3| |Talandia 0.03 -9.09
Nauru Menor interés 3| |Tayikistan
Nicaragua 2.77 0.13 Menor interés 3| |Togo
Niue Menor interés 3| |Tonga
Palestina, Terri.Ocupado Menor interés 3| |Trinidad y Tabago 0.03 0.03
Papua Nueva Guinea 9.78 -3.77 Menorinterés 3| |Tuvau
Paraguay 1.00 -100.00 Menorinterés 3| |Uganda 0.01 0.09
Pera 7.18 -13.41 Menorinterés 3| |Uzbekistan 0.09 -1.53
Polinesia Francesa 22.52 -7.81  Menor interés 3 Venezuela,Rep Balivar de 0.01 -100.00
Portugal 1,406.36 -16.00 Menorinterés 3| [Viet Nam
Puerto Rico Menor interés 3| |Virgenes Britanicas, Is
Rumania 212.84 -57.37 Menorinterés 3| |Yemen 0.03 -100.00
Saint Kitts y Nevis Menor interés 3| |Yemen, Republica Araba
Salomodn, Idas Menor interés 3| |YugodaviaRFS
Samoa 1.00 -100.00 Menorinterés 3| |Zambia
Samoa Americana 1.06 -100.00 Menorinterés 3| |Zimbabwe 0.00 -13.99
Santo Toméy Principe 0.35 -100.00 Menorinterés 3| |Zonade Gaza
SierraLeona 221 -7.66 Menorinterés 3| |No especificado
Singapur 1,855.11 -0.71  Menorinterés 3| |Alemania 111 -0.38
Siria, Republica Arabe 6.63 0.39 Menorinterés 3| |Angola 1.49 -2.36
Somdia Menor interés 3| |Argentina 0.24 -10.19
Sri Lanka 54.99 0.81 Menorinterés 3| |Audrdia 0.72 -2.10
Sudan 4.33 0.71 Menorinterés 3| [Bégica 0.55 -2.49
Suecia 2,604.80 -0.30 Menorinterés 3| |CentroafricanaReplblica 3.29 -1.04
Suriname 1.09 -0.90 Menorinterés 3| |Chipre 1.29 0.48
Tailandia 975.53 -41.94  Menorinterés 3| |CostaRica 0.35 -5.74
Tayikistan Menor interés 3| [Dinamarca 0.35 -14.72
Timor Oriental Menor interés 3| |EEUU 0.55 -0.68
Togo 1.56 -2.35 Menorinterés 3| |Emiratos Arabes Unidos 0.61 -3.83
Trinidad y Tabago Menor interés 3| |Esovaguia 0.29 -9.57
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ANEXO 3. Resultadosdel calculo de indicadores de exploracion del mer cado mundial de miel natural, 2002-2

Cuadro 1. Tamafio y dinamica de las importaciones

Cuadro 2: Tamafio y dinamica de la demanda (Cons

TAMARO Y PROM. T.C.
PAIS PROM. T.C. DINAMICA DE PAIS CONSUMO | CONSUMO
IMPORT.TM | IMPORT. % IMPORT. PERCAI?I TA | PERCAPITA
Kg/Afio %
Turkmenistan 5.84 0.69 Menorinterés 3| |Etiopia 0.51 0.50
Turquia 264.43 -19.79  Menorinterés 3| |Francia 0.48 -0.05
Tuvau 0.20 -100.00 Menorinterés 3| |Grecia 155 -1.11
Ucrania 50.49 -30.14 Menorinterés 3| |lsred 0.54 -1.39
Uzbekistén 0.58 -20.63 Menorinterés 3| |Jamaica 0.38 -0.32
Vanuatu 0.76 -5.39  Menor interés 3 Kenya 0.65 -3.81
Venezuela,Rep Bolivar de 140.45 -15.01 Menorinterés 3| |Madagascar 0.22 -2.41
Viet Nam 464.71 -14.06 Menorinterés 3| |México 0.30 -0.11
Virgenes Britanicas, Is Menor interés 3| |Noruega 0.35 -2.44
Yemen 370.33 -7.48 Menor interés 3 Paraguay 0.29 -1.54
Y emen, Replblica Araba Menor interés 3 Reino Unido 0.51 0.64
Yugodavia RFS Menor interés 3| |Samoa 2.08 -0.69
Zona de Gaza Menor interés 3| [Suecia 0.66 0.53
Alemania 93,934.79 -1.27 Potencial 41 [Suiza 1.40 0.74
Audtria 4,807.35 -2.86 Potencial 4| |Tanzania, Rep Unidade 0.70 -1.40
Bégica 7,329.80 -5.90 Potencial 4| |Timor Orienta 0.45 -5.44
Japon 45,063.69 0.53 Potencial 41 |Tanez 0.25 -0.91
Reino Unido 26,382.48 -2.57 Potencial 4 Turkmenistan 1.68 -0.80
Suiza 6,394.67 -2.30 Potencial 4| |Uruguay 0.26 -100.00
Mundo 4,175.39 1.01 Mundo 0.22 1.08

Fuente: FAO y SECA.
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006* ANEXO 3. Resultadosdel calculo de indicador es de exploracion del mer cado mundial de miel natura

umo per capita) Cuadro 3: Indice de priorizacion de mercados Cuadro 4: Comparacion de Precios de ir
TAMARNOY Lugar PREC

DINAMICADELA | enel PAIS TCC CPC TCVI VIN IPM PAIS

DEMANDA mundo
Atractivo 1 1 EEUU -0.01 0.99 0.03 22.88 11.55| |Burkina Faso 11.94
Atractivo 1 2 |Alemania 0.00 0.99 -0.01 2251 11.35( |Cook, Idas 11.00
Atractivo 1 3 |Japdn 0.02 0.95 0.01 10.80 5.50| |Siria, Replblica Arabe 8.40
Atractivo 1 4 |Reino Unido 0.01 0.98 -0.03 6.32 3.25| |Luxemburgo 6.35
Atractivo 1 5 |Francia 0.00 1.00 0.03 4.18 2.20| |Libano 541
Atractivo 1 6 |[ltdia 0.03 0.93 0.02 3.53 1.87| |Georgia 5.33
Atractivo 1 7 |Espafa 0.03 0.94 0.05 311 1.67| |Polinesia Francesa 5.32
Atractivo 1 8 |Arabia Saudita 0.08 0.84 0.21 2.37 1.34| |Chile 5.00
Atractivo 1 9 |Paises Bajos 0.10 0.81 0.18 2.20 1.25| |Nueva Caedonia 4.84
Atractivo 1| 10 |Canada 0.04 0.92 0.04 211 1.16| |Senegd 4.75
Atractivo 1| 11 |Bégica -0.02 0.94 -0.06 176 0.95 |Togo 4,61
Atractivo 1| 12 |China 0.04 0.91 0.03 151 0.86] |Seychelles 4.60
Atractivo 1| 13 |Suiza 0.01 0.98 -0.02 153 0.86| |Bosniay Herzegovina 454
Atractivo 1| 14 |Ausria 0.02 0.96 -0.03 1.15 0.66| |Peru 431
Atractivo 1| 15 |Dinamarca -0.15 0.70 0.02 1.20 0.66| [ldandia 4.21
Atractivo 1| 16 |Polonia 0.06 0.87 0.03 111 0.66| |Bahrein 4.20
Atractivo 1| 17 |Zimbabwe -0.14 0.35 1.84 0.01 0.58| [México 411
Atractivo 1| 18 |Audrdia -0.02 0.93 -0.06 0.98 0.56| [Aruba 3.99
Atractivo 1| 19 |Maasa 0.00 0.92 0.04 0.72 0.46| |Guyana 3.90
Atractivo 1 20 |Botswana 1.51 0.01 0.46| |Fiji, Idas 3.76
Atractivo 1] 21 |Emiratos Arabes Unidos -0.04 0.91 0.05 0.69 0.45| |Bedarls 3.74
Atractivo 1| 22 |Suecia 0.01 0.98 0.00 0.62 0.41| [Nigeria 3.59
Atractivo 1| 23 |CGrecia -0.01 0.97 -0.01 0.59 0.39| |Colombia 3.58
Atractivo 1| 24 |Argentina -0.10 0.49 1.08 0.01 0.37| |Suecia 3.49
Atractivo 1| 25 |Edovenia 0.04 0.91 0.77 0.07 0.36] |Macedonia, Laex Rep Yug 3.46
Atractivo 1| 26 |Groenlandia 117 0.00 0.35] |NuevaZelandia 3.45
Atractivo 1| 27 |Hungria 0.34 0.65 0.17 0.39 0.35| [Jordania 3.37
Atractivo 1| 28 |lsrad -0.01 0.97 0.70 0.09 0.35| |Finlandia 3.32
Atractivo 1 29 |Mdi -0.04 0.80 0.89 0.00 0.35| |Austrdia 3.32
Atractivo 1| 30 |Lituania 0.01 0.96 0.68 0.03 0.32| |Zambia 3.28
Atractivo 1| 31 |Sudafrica 0.17 0.73 0.32 0.25 0.31| |Arabia Saudita 3.28
Atractivo 1| 32 |Checa, Repiblica 0.01 0.96 0.10 0.35 0.30] [Maldivas 3.22
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006* ANEXO 3. Resultadosdel calculo de indicador es de exploracion del mer cado mundial de miel natura
umo per capita) Cuadro 3: Indice de priorizacion de mercados Cuadro 4: Comparacion de Precios de ir
TAMARNOY Lugar PREC
DINAMICA DE LA en el PAIS TCC CPC TCVI VIN IPM PAIS
DEMANDA mundo
Atractivo 1| 33 |lrlanda 0.01 0.97 -0.03 0.40 0.29| |Suiza 3.22
Atractivo 1| 34 |Corea Republicade 0.04 0.90 0.27 0.23 0.29] |Malta 321
Atractivo 1| 35 |No especificado 0.18 0.47 0.29] |Ghana 3.20
Atractivo 1| 36 |Chile -0.08 0.54 0.78 0.00 0.28| |Turquia 3.14
Atractivo 1| 37 |Federacion deRusia 0.01 0.96 0.17 0.25 0.27| |Qatar 3.08
Atractivo 1| 38 |Niger 0.22 0.56 0.64 0.01 0.27| |Portugal 3.08
Atractivo 1| 39 |Marruecos 0.04 0.92 0.09 0.28 0.26| |Filipinas 3.05
Atractivo 1| 40 |Zambia 0.86 0.00 0.26| |Granada 3.00
Promisorio 2| 41 |Feroe Idas 0.82 0.00 0.25| |Paraguay 3.00
Promisorio 2| 42 |Fiji,Idas 0.00 0.93 0.48 0.00 0.24| |Chipre 3.00
Promisorio 2| 43 |Uganda 0.00 1.00 0.44 0.00 0.23| |Singapur 2.96
Promisorio 2| 44 |Congo, Republica Dem del 0.75 0.00 0.23| |Croacia 2.92
Promisorio 2| 45 |Afganigan 0.73 0.01 0.22| |Tunez 2.92
Promisorio 2| 46 |Singapur -0.01 0.44 0.22| |Audtria 2.89
Promisorio 2| 47 |Finlandia 0.01 0.97 0.01 0.24 0.22| |Indonesia 2.89
Promisorio 2| 48 |Portugd 0.05 0.90 -0.16 0.34 0.22| |Grecia 2.86
Promisorio 2| 49 |Bulgaria 0.06 0.85 0.32 0.04 0.21| |Bégica 2.86
Promisorio 2 50 |Dominicana, Replblica 0.04 0.92 0.37 0.00 0.21] [Francia 2.82
Promisorio 2| 51 |[India -0.05 0.88 -0.22 0.37 0.20| |Kazgstan 2.81
Promisorio 2| 52 |Azerbaiyan, Repiblicade -0.01 0.99 0.34 0.00 0.20| |Barbados 281
Promisorio 2| 53 |Chad -0.03 0.93 0.34 0.00 0.19] [Noruega 2.80
Promisorio 2| 54 |Edovaguia -0.10 0.79 0.08 0.19 0.19| |VenezuelaRep Bolivar de 2.79
Promisorio 2| 55 |Dominica 0.11 0.74 0.33 0.00 0.18| |[Irlanda 2.76
Promisorio 2| 56 |Comoras 1.04 0.48 0.10 0.00 0.18| |Lituania 274
Promisorio 2| 57 |Uruguay -1.00 0.40 0.80 0.00 0.18| |Guatemala 271
Promisorio 2| 58 |Argdia 0.06 0.86 0.13 0.06 0.16] [Namibia 271
Promisorio 2| 59 |Tunez -0.01 0.98 0.19 0.01 0.16| |Brunei Darussalam 2.70
Promisorio 2| 60 [|Jordania 0.04 0.90 0.03 0.11 0.16] |Hungria 2.67
Menor interés 3| 61 |Letonia 0.04 0.91 0.11 0.06 0.16| |Estonia 2.63
Menor interés 3| 62 |Honduras -0.09 0.79 0.19 0.05 0.15| |Sri Lanka 2.61
Menor interés 3| 63 |Serbiay Montenegro 0.09 0.84 0.17 0.01 0.15] |Reino Unido 2.59
Menor interés 3| 64 |Bdarls 0.01 0.97 0.10 0.04 0.15| [Dinamarca 2.56
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006* ANEXO 3. Resultadosdel calculo de indicador es de exploracion del mer cado mundial de miel natura
umo per capita) Cuadro 3: Indice de priorizacion de mercados Cuadro 4: Comparacion de Precios de ir
TAMARNOY Lugar PREC
DINAMICADELA | enel PAIS TCC CPC TCVI VIN IPM PAIS
DEMANDA mundo
Menor interés 3| 65 |Armenia 0.09 0.82 0.18 0.00 0.15| |Sudan 251
Menor interés 3| 66 |Bahamas -0.24 0.69 0.32 0.01 0.15| |Serbiay Montenegro 2.48
Menor interés 3| 67 |Indonesia -0.24 0.65 -0.04 0.24 0.15| |Pakistan 248
Menor interés 3| 68 |Congo, Republica del 0.10 0.50 0.28 0.00 0.15| |Céte d'lvoire 247
Menor interés 3| 69 |Mata -0.25 0.50 0.39 0.01 0.15| |Bulgaria 245
Menor interés 3| 70 |[Santalucia 0.11 0.80 0.18 0.00 0.15| |[Argentina 2.44
Menor interés 3| 71 |[Chipre 0.00 0.98 0.08 0.04 0.14] |ltdia 244
Menor interés 3| 72 |lrag 0.38 0.06 0.14 |Montserrat 243
Menor interés 3| 73 |Barbados 0.03 0.92 0.12 0.02 0.14| |Edovenia 243
Menor interés 3| 74 |Angola -0.02 0.94 0.16 0.01 0.14| |Rumania 243
Menor interés 3| 75 |Noruega -0.02 0.92 0.05 0.07 0.14| |Paises Bgjos 241
Menor interés 3| 76 |Estonia 0.04 0.90 0.08 0.04 0.14| |Talandia 2.40
Menor interés 3| 77 |Kuwait 0.12 0.19 0.13| |Emiratos Arabes Unidos 2.35
Menor interés 3| 78 |Albania 0.04 0.91 0.12 0.01 0.13| [|Ucrania 2.29
Menor interés 3| 79 |Tanzania, Rep Unidade -0.01 0.97 0.11 0.00 0.13| |Botswana 2.29
Menor interés 3| 80 |[Nepa -0.06 0.55 0.07 0.11 0.13| |Egipto 2.28
Menor interés 3| 81 |Macedonia, Laex Rep Yug 0.02 0.93 0.10 0.00 0.12| |Checa, Republica 2.26
Menor interés 3| 82 |Antiguay Barbuda 0.60 0.62 0.00 0.12| |Alemania 222
Menor interés 3| 83 |Ecuador 0.03 0.94 0.03 0.03 0.12| |Oman 221
Menor interés 3| 84 |Camerin -0.01 0.98 0.06 0.00 0.12| |Albania 2.20
Menor interés 3 85 |Rwanda 0.00 0.99 0.04 0.01 0.12| |Libia, Jamahiriya Arabe 2.15
Menor interés 3| 86 |ldandia 0.03 0.92 0.03 0.02 0.11| |lsrael 2.13
Menor interés 3| 87 |Seychelles -0.10 0.69 0.18 0.00 0.11| |Brasil 2.12
Menor interés 3| 88 |Madagascar -0.02 0.94 0.07 0.00 0.11| |Mauricio 2.05
Menor interés 3| 89 |Senega -0.01 0.98 0.04 0.00 0.11| [Canada 2.04
Menor interés 3| 90 |NuevaZelandia 0.10 0.82 0.05 0.00 0.11] [Gabon 2.01
Menor interés 3| 91 |Sri Lanka 0.00 0.99 0.01 0.01 0.11| |Espafia 2.00
Menor interés 3| 92 |Mauricio -0.09 0.79 0.08 0.02 0.11] |Moldova, Replblicade 1.99
Menor interés 3| 93 |Gambia -0.05 0.55 0.19 0.00 0.11]| |Irén, Rep Isldmicade 1.96
Menor interés 3| 94 |Bosniay Herzegovina 0.08 0.84 -0.03 0.05 0.11] |San Vicente/Granadinas 1.93
Menor interés 3| 95 |Cabo Verde 0.00 0.85 0.07 0.00 0.11| |CostaRica 193
Menorinterés 3| 96 |[Oman 0.12 0.14 0.10| |Letonia 1.90
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006* ANEXO 3. Resultadosdel calculo de indicador es de exploracion del mer cado mundial de miel natura
umo per capita) Cuadro 3: Indice de priorizacion de mercados Cuadro 4: Comparacion de Precios de ir
TAMARNOY Lugar PREC
DINAMICADELA | enel PAIS TCC CPC TCVI VIN IPM PAIS
DEMANDA mundo
Menor interés 3| 97 |Mongolia 0.13 0.80 0.00 0.02 0.10| |Nicaragua 184
Menor interés 3| 98 |Kenya -0.04 0.91 0.03 0.01 0.10] |Ecuador 1.83
Menor interés 3| 99 |Trinidad y Tabago 0.00 1.00 0.10] |Edovaquia 1.80
Menor interés 3| 100 |Turkmenistan -0.01 0.98 0.01 0.00 0.10| |EEUU 1.78
Menor interés 3| 101 |Siria, Replblica Arabe -0.01 0.98 0.00 0.00 0.10| |Camerin 1.78
Menor interés 3| 102 |Guinea-Bissau -0.04 0.90 0.04 0.00 0.10| |[Niger 174
Menor interés 3| 103 |El Salvador 0.22 0.67 -0.03 0.04 0.10] [Cuba 172
Menor interés 3| 104 |Antillas Neerlandesas 0.31 0.01 0.10] |Honduras 1.70
Menor interés 3| 105 |Colombia 0.02 0.96 -0.05 0.01 0.09| |Corea, Republicade 1.70
Menor interés 3| 106 |Kazajstan -0.01 0.96 -0.02 0.00 0.09| |Armenia 1.67
Menor interés 3| 107 |Gabdn 0.00 0.99 -0.04 0.00 0.09| |Madasa 1.67
Menor interés 3| 108 |Mozambique -0.03 0.94 -0.01 0.00 0.09] |Camboya 1.63
Menor interés 3| 109 |Sudan -0.05 0.89 0.01 0.00 0.09] |Madagascar 1.60
Menor interés 3| 110 |Nigeia 0.23 0.04 0.09] |Zimbabwe 157
Menor interés 3| 111 |Myanmar 0.11 0.60 0.04 0.00 0.08| |[China 157
Menor interés 3| 112 |Timor Orienta -0.05 0.88 0.08| |Tanzania, Rep Unidade 154
Menor interés 3| 113 |Bermudas 0.14 0.47 0.06 0.00 0.08| |SantalLucia 1.50
Menor interés 3| 114 |Cuba 0.05 0.49 0.09 0.00 0.08| |Azerbaiyan, Replblicade 1.49
Menor interés 3| 115 [Panama -0.15 0.63 0.08 0.02 0.08| |Kenya 1.49
Menor interés 3| 116 |Georgia 0.06 0.87 -0.04 0.00 0.08| [India 1.48
Menor interés 3| 117 |Libano 0.06 0.92 -0.10 0.02 0.08| |Polonia 1.48
Menor interés 3| 118 |Granada -0.16 0.56 0.12 0.00 0.08| |[Nepa 1.45
Menor interés 3| 119 |Polinesia Francesa 0.01 0.97 -0.08 0.01 0.08| |Panama 1.39
Menor interés 3| 120 |Egipto -0.05 0.88 -0.02 0.00 0.08| [Japdn 1.38
Menor interés 3| 121 |Madivas -0.13 0.77 0.01 0.01 0.08| |Sudé&frica 1.37
Menor interés 3| 122 |Turquia 0.03 0.94 -0.20 0.06 0.07| |Yemen 1.36
Menor interés 3| 123 |Guinea Ecuatoria 0.23 0.00 0.07| |Etiopia 1.36
Menor interés 3| 124 |Guyana -0.02 0.94 -0.09 0.00 0.07| |Uganda 124
Menor interés 3| 125 |Talandia -0.09 0.79 -0.42 0.24 0.06] |Dominica 1.23
Menor interés 3| 126 |San Pedroy Miquelén 0.20 0.00 0.06| |El Salvador 121
Menor interés 3| 127 |Cook, Idas 0.20 0.00 0.06] [Bolivia 1.18
Menor interés 3| 128 |Suriname -0.02 0.62 -0.01 0.00 0.06] |Mongolia 1.12
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006* ANEXO 3. Resultadosdel calculo de indicador es de exploracion del mer cado mundial de miel natura
umo per capita) Cuadro 3: Indice de priorizacion de mercados Cuadro 4: Comparacion de Precios de ir
TAMARNOY Lugar PREC
DINAMICADELA | enel PAIS TCC CPC TCVI VIN IPM PAIS
DEMANDA mundo
Menor interés 3| 129 (Vanuatu 0.11 0.60 -0.05 0.00 0.05| [Belice 1.00
Menor interés 3| 130 |Bangladesh 0.15 0.02 0.05| |Gambia 1.00
Menor interés 3| 131 |Moldova, Republicade 0.14 0.78 -0.14 0.00 0.05| |Sierraleona 1.00
Menor interés 3| 132 |Kirguistén -0.18 0.68 0.05| |Federacion de Rusia 0.94
Menor interés 3| 133 |Guinea -0.03 0.91 -0.13 0.00 0.05| |Marruecos 0.93
Menor interés 3| 134 [Liberia 0.16 0.00 0.05| |Benin 0.91
Menor interés 3| 135 |[Guam 0.15 0.00 0.05| |Malawi 0.85
Menor interés 3| 136 |[Nicaragua -0.25 0.61 0.00 0.00 0.04| |Madi 0.78
Menor interés 3| 137 |Perd -0.08 0.82 -0.13 0.00 0.04| |Argdia 0.77
Menor interés 3| 138 |Qatar 0.01 0.06 0.03| |Centroafricana,Republica 0.50
Menor interés 3| 139 |CostaRica -0.06 0.87 -0.25 0.06 0.03| |Swazilandia 0.50
Menor interés 3| 140 |Tonga 0.11 0.00 0.03| |Guinea 0.33
Menor interés 3| 141 |Uzbekistan -0.02 0.96 -0.21 0.00 0.03| |Afganistén
Menor interés 3| 142 |Burundi 0.01 0.93 -0.21 0.00 0.03| |Angola
Menor interés 3| 143 |Montserrat 0.10 0.00 0.03| |Antiguay Barbuda
Menor interés 3| 144 |Malvinas (Falkland), Is 0.10 0.00 0.03| |Antillas Neerlandesas
Menor interés 3| 145 |Djibouti -0.03 0.78 -0.16 0.00 0.03| |Bahamas
Menor interés 3| 146 |NuevaCaledonia 0.09 0.00 0.03| |Bangladesh
Menor interés 3| 147 |Swazilandia 0.07 0.01 0.02| |BégicaLuxemburgo
Menor interés 3| 148 |Croacia 0.06 0.83 -0.24 0.01 0.02| |Bhutan
Menor interés 3| 149 |Aruba 0.05 0.00 0.02| |Bermudas
Menor interés 3| 150 |Luxemburgo 0.00 0.03 0.01| |Burundi
Menor interés 3| 151 |Viet Nam -0.14 0.11 0.01| [Cabo Verde
Menor interés 3| 152 |Ucrania 0.01 0.97 -0.30 0.01 0.01] [Caman, Idas
Menor interés 3| 153 |San Vicente/Granadinas 0.03 0.00 0.01] [Chad
Menor interés 3| 154 |Zonade Gaza 0.00] |Cigordania
Menor interés 3| 155 |Yugodavia RFS 0.00| [Comoras
Menor interés 3| 156 |Yemen, Republica Araba 0.00 0.00| |Congo, Republica del
Menor interés 3| 157 |Virgenes Britanicas, Is 0.00] |Congo, Republica Dem del
Menor interés 3| 158 |Tayikistan 0.00| |Corea, Rep Pop Dem
Menor interés 3| 159 |Somdia 0.00| |Djibouti
Menor interés 3| 160 |Sadomon, Idas 0.00] |Dominicana, Republica
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006* ANEXO 3. Resultadosdel calculo de indicador es de exploracion del mer cado mundial de miel natura
umo per capita) Cuadro 3: Indice de priorizacion de mercados Cuadro 4: Comparacion de Precios de ir

TAMARNOY Lugar PREC

DINAMICADELA | enel PAIS TCC CPC TCVI VIN IPM PAIS
DEMANDA mundo

Menor interés 3| 161 |Saint Kittsy Nevis 0.00| |Eritrea

Menor interés 3| 162 |Puerto Rico 0.00| |Etiopia RDP

Menor interés 3| 163 |Paestina, Terri.Ocupado 0.00| |Feroe, Idas

Menor interés 3| 164 |[Niue 0.00| |Gibraltar

Menor interés 3| 165 |Nauru 0.00| |Groenlandia

Menor interés 3| 166 |Laos 0.00 0.00| |Guadalupe

Menor interés 3| 167 |Kiribati 0.00[ |Guam

Menor interés 3| 168 |Guadaupe 0.00] |Guinea Ecuatorial

Menor interés 3| 169 |Gibraltar 0.00| |Guinea-Bissau

Menor interés 3| 170 |Etiopia RDP 0.00| [Haiti

Menor interés 3| 171 |Cigordania 0.00[ [lraq

Menor interés 3| 172 |Bhutén 0.00] [Jamaica

Menor interés 3| 173 |BégicaLuxemburgo 0.00| [Kirguistan

Menor interés 3| 174 |Namibia -0.02 0.01 0.00| [Kiribati

Menor interés 3| 175 |Brasl 0.05 0.56 -0.23 0.01 0.00] |Kuwait

Menor interés 3| 176 |Togo -0.02 0.00 -0.01| |Laos

Menor interés 3| 177 |Irdn, Rep Iddmicade 0.07 0.86 -0.34 0.00 -0.01| [Liberia

Menor interés 3| 178 |Filipinas -1.00 0.40 0.06 0.07 -0.01] |Malvinas (Falkland), Is

Menor interés 3| 179 |Papua Nueva Guinea -0.04 0.00 -0.01] |Mauritania

Menor interés 3| 180 |(Bolivia -0.01 0.97 -0.37 0.01 -0.01] |Mayotte
Potencial 4| 181 [|Haiti -0.01 0.97 -0.37 0.00 -0.01| |Mozambique
Potencial 41 182 (Benin -0.05 0.00 -0.01] |Myanmar
Potencial 4| 183 |SierralLeona -0.08 0.00 -0.02| |Nauru
Potencial 4| 184 |[Cdtedlvoaire -0.09 0.00 -0.03| |Niue
Potencial 4| 185 [Caman, Idas -0.09 0.00 -0.03| |Palestina, Terri.Ocupado
Potencial 4| 186 |[Bahrein -0.13 0.02 -0.03| |Papua Nueva Guinea
Potencial 4| 187 |Pakistadn -1.00 0.30 0.06 0.05 -0.03| |Puerto Rico
Potencial 4| 188 |[Corea, Rep Pop Dem -0.11 0.00 -0.03] |Rwanda
Potencial 41 189 |Yemen -1.00 0.46 -0.07 0.09 -0.03| [Saint Kittsy Nevis
Potencial 41 190 [Mayotte -0.12 0.00 -0.04| [Saomodn, Idlas
Potencial 41 191 |Jamaica 0.00 0.99 -0.50 0.00 -0.05| |Samoa
Potencial 41 192 |Guatemda -0.20 0.60 -0.31 0.00 -0.05| |Samoa Americana
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006* ANEXO 3. Resultadosdel calculo de indicador es de exploracion del mer cado mundial de miel natura
umo per capita) Cuadro 3: Indice de priorizacion de mercados Cuadro 4: Comparacion de Precios de ir

TAMARNOY Lugar PREC

DINAMICADELA | enel PAIS TCC CPC TCVI VIN IPM PAIS

DEMANDA mundo

Potencial 41 193 |[Rumania 0.10 0.81 -0.57 0.05 -0.06| |San Pedroy Miquelon

Potencial 41 194 |[Ghana -0.20 0.00 -0.06] |Santo Toméy Principe

Potencial 41 195 [Camboya -0.23 0.00 -0.07| |Somdia

Potencial 4| 196 |Libia, Jamahiriya Arabe -0.05 0.89 -0.56 0.02 -0.08| |Suriname

Potencial 4| 197 [Mauritania -0.27 0.00 -0.08| |Tayikistan

Potencial 41 198 |[Venezuela,Rep Bolivar de -1.00 0.40 -0.15 0.03 -0.09| |[Timor Oriental

Potencial 41 199 (BurkinaFaso -1.00 0.60 -0.20 0.00 -0.10| |Tonga

Potencial 41 200 [México 0.00 0.98 -0.78 0.05 -0.11| |[Trinidad y Tabago

Potencial 4| 201 |[Brunei Darussalam -1.00 0.44 -0.22 0.01 -0.12| |Turkmenistan

Potencial 4] 202 [Samoa -0.01 0.98 -1.00 0.00 -0.20 [Tuvau

Potencial 41 203 |Etiopia 0.01 0.96 -1.00 0.00 -0.20 |Uruguay

Potencial 4| 204 |Centroafricana,Republica -0.01 0.97 -1.00 0.00 -0.20] |Uzbekistan

Potencial 41 205 |Paraguay -0.02 0.96 -1.00 0.00 -0.21| [Vanuatu

Potencial 4| 206 |Bdlice -0.07 0.87 -1.00 0.00 -0.22| |Viet Nam

Potencial 41 207 [(Maawi -1.00 0.00 -0.30] |Virgenes Britanicas, Is

Potencial 4| 208 |Eritrea -1.00 0.00 -0.30] |Yemen, Republica Araba

Potencial 41 209 |SamoaAmericana -1.00 0.00 -0.30| |Yugodavia RFS

Potencial 41 210 [Santo Toméy Principe -1.00 0.00 -0.30| |Zonade Gaza

Potencial 4| 211 |[Tuvau -1.00 0.00 -0.30] |No especificado

Fuente: FAO y SECA. Precio exportacién Nicaragua 1.74
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ANEXO 4. Proyeccion de indicador es de competitividad de miel natural en el mercado mundial, (2006-2010)*
(Paises seleccionados)

Cuadro 2: Indicador de Transabilidad en el
mer cado mundial de miel natural, (2006-2010)*

Cuadro 1: Balanza comercial relativa
(2006-2010)*

Pais BCR % Pais T % AE % Pl %
México 100.00 Guatemala 2,846.71 2,855.96 9.25
Cuba 99.96 Cuba 2,319.64 2,320.05 0.42
Guatemda 99.35 Nicaragua 649.84 654.62 4.78
Nicaragua 98.55 El Salvador 127.97 143.66 15.69
Rep Dominic. 89.27 México 48.30 48.30 0.00
China 85.35 China 2811 30.52 241
El Salvador 80.31 Rep Dominic. 10.26 10.88 0.62
Canada -3.39 Balivia -0.63 0.04 0.67
Bélgica -24.06 Canada -2.17 30.98 33.16
Audtria -45.66 Costa Rica -531 0.00 532
Alemenia -57.31 Audtria -20.39 1213 32.52
Itdia -69.76 Bégica -39.38 62.13 101.51
Francia -77.70 Itdia -58.62 12.71 71.33
Paises Bajos -89.06 Francia -61.44 8.82 70.26
Reino Unido -89.59 EEUU -71.66 2.92 74.58
Bdlivia -89.61 Alemania -74.18 27.63 101.81
EEUU -92.46 Reino Unido -77.01 447 8148
Honduras -97.40 Jap6n -87.80 0.19 88.00
Japon -99.56 Paises Bajos -134.04 823 142.27
CostaRica -99.86 Honduras -246.97 330 250.27

Fuente: Céaculos realizados en base a datos de

FAOy SIECA.

* : Periodo estimado por regresion lineal.

ANEXO 4. Proyeccién deindicadoresde corEgStilti(yei%a%\

Fuente: Caculosrealizados en base a datos de FAO y SIECA.
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(Paises seleccionados)

Cuadro 3: Especializacion internacional Cuadro 4: Modo deinsercion al mercado internacional
(2006-2010)* (2006-2010)*
pais L Pais | | og | Eficencians (V3000 i o
China 8.17 Nicar agua 9.04 7.04 Optimo
México 1.70 Honduras 891 6.91 Optimo
Cuba 0.48 Audria 7.69 572 Optimo
Guatemala 0.20 Paises Bajos 7.69 5.72 Optimo
El Salvador 0.14 Rep Dominic. 4.47 255 Optimo
Nicaragua 0.04 Guatemda 2.90 1.01 Optimo
Rep Dominic. 0.03 EEUU 2.62 0.74 Optimo
Bolivia 0.00 Alemania 2.02 0.15 Optimo
CostaRica -0.01 Reino Unido 1.76 -0.11| Opor. Perdidas
Honduras -0.04 El Salvador 0.30 -1.54| Opor. Perdidas
Canada -0.08 Balivia 0.00 -1.83 Retirada
Bélgica -0.22 Francia -1.52 -3.32 Retirada
Audtria -0.32 China -1.82 -3.62 Retirada
Itdia -1.50 Itdia -191 -3.71 Retirada
Paises Bajos -1.60 Cuba -394 -5.71 Retirada
Francia -1.97 Japo6n -5.17 -6.90 Retirada
Reino Unido -2.71 Bélgica -5.29 -7.03 Retirada
Japon -5.22 Canada -7.32 -9.02 Retirada
Alemania -7.34 México -9.45 -11.11 Retirada
EEUU -12.78 Costa Rica -100.00 -100.00 Retirada
Fuente Caculos realizados en base a datos de Fuente: Céculos realizados en base a datos de FAO y SIECA.
FAOy SIECA.

* . Periodo estimado por regresion lineal.
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ANEXO 5. Proyeccion deindicadores de de exploraciéon del mercado mundial de miel natural, (2006-2010)*

Cuadro 1: Tamafoy dindmica de lasimportaciones
(2006-2010)*

(Paises seleccionados)

Cuadro 2: Tamafo y dinamica de la demanda
(2006-2010)*

Pais | mlz)i;)?'rtr]ai(.jl':')M T.C. Import. % Dirllgzri]sgzz las

mportac.
Canada 11,247.58 4.96 Atractivo
China 6,410.74 497 Atractivo
EEUU 121,604.00 4.64 Atractivo
Francia 20,618.36 3.03 Atractivo
Itdia 16,712.04 2.65 Atractivo
Paises Bajos 15,537.20 854 Atractivo
Cuba 0.78 11.03 Promisorio
El Salvador 154.83 2551 Promisorio
Rep Dominic. 13.90 14.01 Promisorio
Balivia 4.60 -100.00  Menor interés
CostaRica 63.52 -100.00 Menor interés
Guatemaa 5.83 -100.00  Menor interés
Honduras 357.89 186 Menorinterés
Nicaragua 2.70 -3.64 Menor interés
México 0.00 0.00 Menor interés
Japon 47,848.28 1.35 Potencia
Alemania 92,092.04 -0.30 Potencia
Audgtria 4,704.91 -0.27 Potencial
Bélgica 5,086.60 -9.40 Potencial
Reino Unido 26,185.09 -0.11 Potencial
MUNDO 4,565.28 1.87

T. C.: Tasa de crecimiento

Fuente: Céculos realizados en base a datos de FAO y SIECA.
* : Periodo estimado por regresién lineal.

Promedio —
Pais Consumo | T.C.Consumo | . U
per capita Per cépita % Demanda
Kg/Afo

Audtria 175 154 Atractivo
Canada 1.03 3.09 Atractivo
Itdia 0.40 264 Atractivo
Japon 0.43 1.88 Atractivo
Paises Bajos 0.67 6.38 Atractivo
Reino Unido 0.53 1.00 Atractivo
Rep Dominic. 0.25 3.02 Atractivo
China 0.20 388  Promisorio
El Salvador 0.14 6.55 Promisorio
Balivia 0.07 -1.26  Menor interés
Cuba 0.02 -100.00 Menor interés
Guatemaa 0.01 -100.00 Menor interés
Honduras 0.02 -16.71 Menor interés
Nicaragua 0.01 -100.00 Menor interés
Alemania 1.09 -0.40 Potencia
Bélgica 0.48 -2.71 Potencial
CostaRica 0.25 -7.90 Potencial
EEUU 0.53 -0.87 Potencial
Francia 0.48 -0.12 Potencia
México 0.29 -0.61 Potencia
MUNDO 0.23 0.82

T. C.: Tasa de crecimiento

Fuente: Céaculos realizados en base a datos de FAO y SIECA.
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ANEXO 5. Proyeccion deindicadores de de exploraciéon del mercado mundial de miel natural, (2006-2010)*

Cuadro 3: indice de priorizacion de mer cados, (2006-2010)*

(Paises seleccionados)

Cuadro 4: Comparaciéon de precios
importacion vs precio exportacion de
Nicaragua, (2006-2010)*

Precio deImp. vs. Precio de

Pais TCC CPC TCVI VIN IPM
EEUU -0.01 0.98 0.05 26.60 13.41
Alemania 0.00 0.99 0.00 20.20 10.20
Jap6n 0.02 0.96 0.01 10.48 5.34
Reino Unido 0.01 0.98 0.00 5.74 2.97
Francia 0.00 1.00 0.03 451 2.37
Itdia 0.03 0.94 0.03 3.66 1.93
Paises Bgjos 0.06 0.87 0.09 3.39 181
Canada 0.03 0.93 0.05 2.46 1.34
China 0.04 0.91 0.05 140 0.81
Bélgica -0.03 0.94 -0.09 112 0.62
Austria 0.02 0.96 0.00 1.03 0.61
El Salvador 0.07 0.86 0.26 0.03 0.19
Rep Dominic. 0.03 0.93 0.14 0.00 0.14
Honduras -0.17 0.70 0.02 0.08 0.10
México -0.01 0.99 0.10
Cuba -1.00 0.60 011 0.00 -0.01
Nicaragua -1.00 0.64 -0.04 0.00 -0.05
Balivia -0.01 0.97 -1.00 0.00 -0.20
CostaRica -0.08 0.83 -1.00 0.01 -0.22
Guatemada -1.00 0.74 -1.00 0.00 -0.33

e Exp de Nicaragua ($/K g)
México 11.12 Nic. Compite
Guatemda 513 Nic. Compite
Bélgica 4.16 Nic. Compite
Audtria 3.98 Nic. Compite
Reino Unido 3.86 Nic. Compite
Francia 379 Nic. Compite
Itdia 310 Nic. Compite
Alemania 297 Nic. Compite
Paises Bajos 278 Nic. Compite
Canada 2.78 Nic. Compite
Costa Rica 250 Nic. No comp.
China 177 Nic. No comp.
EEUU 172 Nic. No comp.
Japon 164 Nic. No comp.
Cuba 1.46 Nic. No comp.
El Salvador 135 Nic. No comp.
Balivia 0.86 Nic. No comp.
Honduras 0.78 Nic. No comp.
Nicaragua® 2.53
Rep Dominic. - No hay precio

Fuente: Céculos realizados en base a datos de FAO y SIECA.

* : Periodo estimado por regresion lineal.
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ANEXO 6. Resultadosdel calculo deindicadores de competitividad de miel natural en el mercado intrarregional centroamericano,

2002-2006
Cuadro 1. Balanza comercial Cuadro 2: Transabilidad dela miel en € mercado
relativa, 2002-2006 centroamericano, 2002-2006
L ugar Pais BCR % L ugar Pais T% AE% Pl %

1 Nicaragua 96.13 1 |Guatemaa 130.87 | 134.32 3.45
2 Guatemaa 95.00 2 |Nicaragua 16.34 | 16.67 0.33
3 El Salvador -19.35 3 |CostaRica -6.03 0.04 6.07
4 Honduras -98.23 4  |El Salvador -7.35 15.32 22.67
5 Costa Rica -08.84 5 |Honduras -46.43 0.42 46.85

Fuente: Calculo realizados en base a datos de FAO y S ECA. T: Transabilidad

AE: Grado de apertura exportadora
Pl: Penetracion de las importaciones
Fuente: Calculo realizados en base a datos de FAO y S ECA.
Cuadro 3: Especializacion Cuadro 4: Modo deinsercion al mercado internacional
inter nacional, 2002-2006 2002-2006
Lugar Pais L% Lugar Pais P% % Situacion

1 |Guatemala 62.32 1 |Honduras 129.01 | 142.44 |Optima
2 Nicaragua 9.36 2 |Nicaragua -4.53 | 8.76 |Vulnerable
3 El Salvador -13.42 3 |El Savador -5.24 0.32 |Vulnerable
4 CostaRica -27.57 4  |Guatemaa -8.94 -3.60 |Retirada
5 Honduras -33.39 5 |CostaRica -44.96 | -40.93 |Retirada

Fuente: Calculo realizados en base a datos de FAO y SECA. Fuente: Calculo realizados en base a datos de FAO y SECA.
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ANEXO 7. Resultados del calculo deindicador es de exploracion del mercado intrarregional centroamericano de miel

Cuadro 1: Tamafoy dinamica de lasimportaciones,

2002-2006
: Oportunidad
Pais Promedio T.C% del Comercio
Imp. TM )
I nter nacional
Honduras 109.53 1.86|Atractivo
El Salvador 134.53 -3.20|Atractivo
Nicaragua 0.49 40.47|Promisorio
Guatemala 5.33 -16.94|Menor interés
Costa Rica 90.14 -12.98|Potencial
Centro 68.01 7] E—
América

natural, 2002-2006

Fuente: Célculos realizados en base a datos de FAO y SECA.

Cuadro 2: Tamafioy dinamica de la demanda (Consumo per capita),

2002-2006
Pais Cons~. T C% Oportunidad dgl Comercio
Kg./Afio Internacional
El Salvador 0.09 21.88|Promisorio
Honduras 0.03 -9.43|De menor interés.
Guatemala 0.01 -20.40|De menor interés.
Nicaragua 0.04 -24.85/De menor inter és.
CostaRica 0.35 -5.74|Potencial.
Centro 0.10 Y| —
América

Fuente: Célculos realizados en base a datos de FAO y SECA.

Cuadro 3: Priorizaciéon del mercado, 2002-2006

Pais TCC CPC TCVI VIN | PM Prioridad
El Salvador 0.22 0.67 -0.03 192 104 Primera
Honduras -0.09 0.79 0.02 1.70 0.92 Segunda
CostaRica -0.06 0.87 -0.13 131 0.70 Tercera
Guatemala -0.20 0.60 -0.17 0.07 0.02 Cuarta

Fuente: Célculos realizados en base a datos de FAO y SECA.
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ANEXO 7. Resultados del calculo deindicador es de exploracion del mercado intrarregional centroamericano de miel
natural, 2002-2006

Cuadro 4: Precio importacion vs. precio exportacion Nicaragua
(Promedio, 2002-2006)

Pais Precio Oportunidad del Comercio Internacional
Honduras 2.25 Nic. Compite
Guatemaa 2.25 Nic. Compite
CostaRica 215 Nic. Compite
El Salvador 111 Nic. No Compite
Nicaragua* 192 | eemmmeeeeeeeeeee-
* . Precio de exportacién solo para Nicaragua

Fuente: Calculos realizados en base a datos de FAO y SSECA.
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ANEXO 8: Proveedoresde mid natural en € mercado centroamericano, 2002-2006

Cuadro 1. Concentracion de lasimportaciones de miel en el comercio intrarregional de Centro América
(Promedios 2002 - 2006)

Paises Paises proveedores

destinos Costa Rica El Salvador Guatemala Honduras Nicaragua |[Promedios TM
CogtaRica 67.78 114.88 0.05 17.55 200.25
El Salvador 0.00 187.33 11.13 49.77 248.23
Guatemala 1.09 10.14 0.11 0.01 11.35
Honduras 2.26 59.12 122.68 184.06
Nicaragua 0.04 0.00 1.59 1.62
concentracion
de importacion, 3.38 137.05 426.48 11.28 67.32 645.51
V|
%
Concentracion 0.52% 21.23% 66.07% 1.75% 10.43% 100.00%

dela

Fuente: Elaborado en base a datos de SIECA, 21 de Abril de 2007.
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ANEXO 9: Produccién y comercio de miel natural en el mercado intrarregional centroamericano, 2002-2006

Cuadro 1. Produccion de miel en toneladas métricasy la relacion porcentual por pais
Centro América, (2002-2006*)

2002 2003 2004 2005 Tasa de crecimiento 2006*
e 2002-2005
™ % ™ % ™ % ™ % % ™ %

CostaRica 126000 256 | 127000 257 | 127000 225 | 127000 225 0.2 127500 21.1
El Salvador 166000 337 | 1,66000 336 | 236000 418 | 2360.00 418 9.2 2,750.00 455
Guatemda 150000 304 | 150000 304 | 1,50000 266 | 1,500.00 26.5 0.0 152000 25.1
Honduras 12000 2.4 12000 2.4 12000 2.1 12000 2.1 0.0 10000 1.7
Nicaragua 39000 7.9 39000 7.9 39000 6.9 40000 7.1 0.6 40200 6.6
Centroamérica | 4,930.00 1000 | 4,940.00 100.0 | 564000 100.0 | 5650.00 100.0 3.5 6,047.00 100.0
*: Estimado

Fuente: FAO, 17 de Abril de 2007.
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ANEXO 9: Produccién y comercio de miel natural en el mercado intrarregional centroamericano, 2002-200¢

Cuadro 2: Exportaciones de miel en toneladas métricasy la relacién porcentual por pais
Centro América (2002-2006)

aioes 2002 2003 2004 2005 2006 Tasagoeocz’r_g‘g&'emo

™ % ™ % ™ % ™ % ™ % %
Costa Rica 087 0.2 005 00 110 04 008 00 000 00 45
El Salvador 15314 423 4248 103 5884 1838 8312 320 11699 424 5
Guatemda 20812 575 34193 826 18354 586 17571 67.7 13032 47.2 9
Honduras 006 0.0 005 0.0 012 00 063 0.2 403 15 129
Nicaragua 0.00 0.0 29.67 7.2 69.74 223 012 0.0 2465 8.9 5
Centroamérica | 36219 1000 | 41419 1000 | 31336  100.0 | 25065 1000 | 27599 100.0 5

Fuente: SECA, 21 de Abril de 2007.
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ANEXO 9: Produccién y comercio de miel natural en el mercado intrarregional centroamericano, 2002-200¢

Cuadro 3: Importaciones de miel en toneladas métricasy la relacién porcentual por pais
Centro América (2002-2006)

et 2002 2003 2004 2005 2006 Tasaggo‘;r_ggorgiemo

™ % ™ % ™ % ™ % ™ % %

Costa Rica 18574 490 8473 176 3854 142 4899 172 9271 325 13

El Savador 6895 18.2 28624  59.6 16537 611 9290 325 5921 208 3

Guatemda 690 18 1471 31 221 08 012 0.0 273 1.0 17

Honduras 117.07  30.9 9433 196 6431 2338 14356 503 12839  45.0 2

Nicaragua 037 0.1 005 0.0 001 00 000 0.0 202 0.7 40

Centroamérica |  379.04 1000 | 480.06 1000 | 27044 100.0 | 28556 1000 | 28505 100.0 6

Fuente: SECA, 21 de Abril de 2007.
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